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ESPAÇOS PÚBLICOS 


DOIS NOVOS 
PARQUES 
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NO RECIFE 


O Jardim do Poçoe o 
primeiro trecho do Parque 

da Tamarineira foram 
inaugurados, ontem. Os dois 
espaços ficam na Zona Norte 
da cidade e foram executados 
em áreas antes sem uso 
público. Vida Urbana 14 


Datafolha: João Campos tem 
75% das intenções de voto 


Levantamento com eleitores do Recife aponta que o prefeito e pré-candidato à reeleição está muito à frente de seus 
opositores. Segundo colocado, Daniel Coelho (PSD) tem 7%; em terceiro, com 6%, está Gilson Machado (PL). políticas 
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Maloqueiros 


Maloqueiro originalmente 
denominava os habitantes das 
malocas. Entre os índios, as ma- 
locas eram grandes casas on- 
de viviam várias pessoas, não 
apenas famílias nucleares den- 
tro do padrão cristão ociden- 
tal. No processo de destruição 
da cultura indígena, o termo 
maloca passou a ser utilizado 
para definir habitações de fa- 
velas ou de aglomerados sub- 
normais, no conceito do IBGE. 
Nesse contexto, passou a se de- 
nominar de maloqueiros os jo- 
vens de periferia, residentes 
nesses agrupamentos sociais. 
Geralmente, possuíam baixo 
nível de instrução e compor- 
tamento fora dos padrões so- 
ciais elogiáveis. Também se 
tornou comum associar-se a 
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eles a falta de subordinação 
às regras sociais e o oportu- 
nismo, de sempre buscar si- 
tuações que os beneficiam, 
sem muitos escrúpulos éticos 
e morais nas escolhas delas. 
O termo maloqueiro é pejora- 
tivo e, geralmente, se refere a 
alguém que vive na marginali- 
dade, associado a um compor- 
tamento desordeiro, inciviliza- 
do ou, até criminoso. Pode ter 
conotações relacionadas à vio- 
lência e à desordem. 
Dificilmente a qualificação 
de maloqueiro hoje se enquadre 
mais a alguém do que ao nosso 
ex-presidente. Quando era van- 
tagem se associar aos milita- 
res, ele o fez para obter votos e 
apoio institucional (oportunis- 
mo). Mas, se também compen- 
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sava se associar aos milicianos, 
agarrou-se a eles com satisfa- 
ção, promovendo-os e obtendo 
as vantagens que podiam pro- 
porcionar, como melhoria da 
qualidade de vida (comporta- 
mento desordeiro, incivilizado 


O termo maloqueiro é 
pejorativo e, geralmente, 
se refere a alguém que 
vive na marginalidade, 
desordeiro, incivilizado 


ou até criminoso). Nesse con- 
texto, não desperdiçou a opor- 
tunidade de se associar à vio- 
léncia e à desordem ao incen- 
tivar a desobediência a deci- 
sões do Judiciário (falta de su- 
bordinação a regras sociais). 


Sempre gostou de prazer, por 
isso sempre cultivou imagem 
de postura promíscua. Mas se 
o beneficiaria aparecer como 
religioso também, por render 
votos e apoio político, não he- 
sitou em apresentar-se como 
tal. Se segmentos importan- 
tes da sociedade estão escan- 
dalizados com a corrupção, 
passou a lutar contra ela co- 
mo se nunca tivesse se envol- 
vido em nenhum tipo de des- 
vio dessa natureza, como ra- 
chadinhas, utilização indevi- 
da de verbas direcionadas do 
Congresso Nacional e, recen- 
temente, desvio de patrimô- 
nio da União para venda sem 
nota fiscal. Ou seja, ele possui 
todos os atributos dos chama- 
dos maloqueiros. 

Uma diferença fundamen- 
tal entre os maloqueiros jo- 
vens das periferias e o nosso 


ex-presidente é que os primei- 
ros arregimentam muito pou- 
cos seguidores, especialmen- 
te entre devotos religiosos. O 
oportunismo dos líderes evan- 
gélicos, que na sua maioria só 
pensa em dinheiro, fez com que 
Bolsonaro fosse muito bem re- 
cebido pelos seus seguidores 
de fé, mesmo com todas essas 
bem conhecidas contradições 
em relação aos padrões ético- 
-morais elevados. A lideran- 
ça do ex-presidente, promovi- 
da por esses religiosos e mili- 
tares, corroeu o tecido social 
brasileiro, tornando as pessoas 
mais oportunistas, menos al- 
truístas e preocupadas apenas 
com se darem bem, mesmo que 
em detrimento dos outros. Vi- 
vemos uma verdadeira era dos 
maloqueiros em nosso país. 


* Economista 


De festas e de festas 


A Praça da Santa Cruz divi- 
dia o retângulo. Na primei- 
ra parte, a feirinha superlota- 
da, festa de ano novo, a popu- 
lação dobrava o número da de 
Natal, eu e Bosco, ambos segu- 
rando a mão de papai, nos em- 
brenhávamos com dificulda- 
de no meio da multidão, quan- 
do um rapaz pediu as festas a 
papai. A resposta veio em for- 
ma de pergunta: Mais festas 
do que essa? Não abriu o bol- 
so para oferenda alguma, dan- 
do um passo à frente. Explico: 
festas era o termo usado co- 
mo sinônimo de dinheiro, pa- 
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ra o que recebia gastar em al- 
guma coisa. Era usual o pedir, 
não sendo assim nenhuma no- 
vidade. O costume devia vir de 
velhas datas. 

Muito já me deparei com o 
termo agrado, que simboliza- 
va também o dinheiro, usado 
até por Machado de Assis, sem 
ter um tempo próprio para vir 
à tona, diferentemente de fes- 
tas que só se conectam com 
os festejos de fim de ano, Na- 
tal e Ano Novo, reduzida sua 
abrangência, os festejos nata- 
linos a lhe dar vida e os mais 
generosos se valendo do bolso 
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para espalhar festas, além da- 
quelas que atraiam tanta gen- 
te e movimentavam a urbe e a 
Praça da Santa Cruz. 

Se na feirinha precedia de pe- 


Festas era o termo 
usado como sinônimo 
de dinheiro, para o 
que recebia gastar em 
alguma coisa 


dido, no seio familiar, ao contrá- 
rio, era o mais velho que abria 
o bolso para tanto, e, eu muito 
vi lana, na noite da véspera de 
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Natal, a dar abençoa a seu Oli- 
vio Breu, - abençoa, vô Olívio -, 
que metia a mão no bolso, es- 
colhia uma cédula, repetindo 
a cantilena de sempre, tome, 
minha filha, para suas festas. 
Aliás, a festa era para os netos, 
os avós reservando cédulas pa- 
ra os netos, um por um, indo a 
feirinha de bolso cheio, trivoli, 
barco, onda, balanço, pipoca, 
todos de roupa nova, em Natal 
uma, em Ano Novo outra, e em 
Reis, a de Natal, festa por fes- 
ta, ano a ano, tudo se repetin- 
do da mesma forma, a praça 
sem calçamento, a poeira dei- 
xando marca nos sapatos, o im- 
portante era estar ali na festa 
e com o bolso cheio de ... festa. 


VENDA AVULSA 


Para não dizer que não falei 
de flores, encontro em Câma- 
ra Cascudo o Natal como épo- 
ca de dar e receber festas, de 
pedir festas, e, na última, se 
aproxima do que vivi em Ita- 
baiana, costume que reclama 
um dicionário de minha in- 
fância, de termos e costumes 
que, quiçá, hoje, não mais es- 
capem da sepultura, a fim de 
que não se percam nas esqui- 
nas dos anos, não para trazer 
o pedir festas de volta, mas, pa- 
ra o termo não morrer da pior 
morte do mundo que é a do es- 
quecimento. 
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Os 75% de Joao 


No ultimo dia em que poderia participar de atos oficiais co- 
mo prefeito do Recife, Jodo Campos (PSB) teve ontem mais 
um motivo para “se despedir” ainda mais feliz da vida. De acor- 
do como DataFolha, o socialista chega em julho com 75% das 
intenções de votos, enquanto os concorrentes não alcançam 
dois dígitos. Daniel Coelho (PSD) tem 7% e Gilson Machado 
(PL) fica com 6%. Dani Portela (Psol) soma 3%, Simone Fonta- 
na (PSTU) e Técio Teles (Novo) têm apenas 1%. Como é de pra- 
xe, se diz que esse seria o resultado se a eleição fosse hoje e 
que pesquisa é um retrato do momento. Porém, a distância de 
João Campos para os adversários é enorme. Teremos uma 
campanha pela frente, a partir de agosto, e o período será re- 
lativamente curto para quem está atrás. A duração do guia elei- 
toral na TV e no rádio é de somente 35 dias e quem tiver mais 
tempo, claro, fica com boa vantagem. João Campos está mon- 
tando uma aliança que lhe dará espaço suficiente para mos- 
trar o que fez e o que pretende avançar se for reeleito. Daniel 
Coelho também deverá ter minutos suficientes para apresen- 
tar as propostas e apontar os defeitos da gestão socialista. Gil- 
son Machado, por enquanto, só tem o PL, que isoladamente já 
garante um bom tempo por possuir a maior bancada federal. 
Ele vai querer polarizar com João, se apresentando como o 
candidato de Jair Bolsonaro contra o adversário apoiado por 
Lula (PT). Se seguir a tendência que aponta a pesquisa do Da- 
taFolha, o prefeito só precisará administrar a vantagem, en- 
quanto a concorrência terá que usar de muito convencimen- 
to junto ao eleitorado para levar a disputa ao 2º turno. 


Cenário bem diferente 

Mozart Sales passou um ano e meio como segundo na 
hierarquia do Ministério das Relações Institucionais, que 
cuida da articulação política do Governo Lula. E como 
atuou em governos anteriores do PT, avalia que o cenário 
político atual é bem diferente de 20 anos atrás, principal- 
mente na relação com o Congresso Nacional. 


“Culpa de Bolsonaro” 

Apesar de o Congresso Na- 
cional ter aprovado o impea- 
chment de Dilma Rousseff 
(PT), em 2016, Mozart Sa- 
les considera que a relação 
entre o Palácio do Planalto 
e os parlamentares piorou, 
mesmo, no período do pre- 
sidente Jair Bolsonaro (PL) 


Prazo dos vices 


Gratuidade 

Tramita na Assembleia Le- 
gislativa projeto visando à re- 
gulamentação da passagem 
gratuita para idosos no trans- 
porte intermunicipal. Autora 
da proposta, a deputada Dé- 
bora Almeida (PSDB) afirma 
que se trata de um benefício 
de justiça social. 


O prazo são as convenções, mas como só faltam duas se- 
manas para iniciarem, a pressão vai aumentar para a es- 
colha dos vices. São muitos os candidatos a prefeito sem 
essa definição e há vários pretendentes para compor as 
majoritárias. Nas principais cidades do Estado, os prefei- 
tos candidatos à reeleição ainda mantêm suspense sobre 
quem vai compor suas chapas. 
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João disparado na frente 
na pesquisa Datafolha 


No cenário estimulado, prefeito do Recife e pré-candidato à reeleição aparece 
com 75% das intenções de voto, com o segundo colocado aparecendo com 7% 
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Prefeito aparece na frente em todos os cenários 


pesquisa do instituto Da- 

tafolha divulgada ontem 

mostra o prefeito do Re- 
cife, João Campos (PSB), pré-can- 
didato à reeleição, liderando a 
corrida eleitoral na capital per- 
nambucana. No cenário estimu- 
lado, onde são apresentados os 
nomes dos candidatos aos entre- 
vistados pela pesquisa, o prefeito 
tem 75% das intenções de voto. 

O segundo colocado é Daniel 
Coelho (PSD), que alcança 7% 
das intenções. Ele está tecnica- 
mente empatado com Gilson 
Machado (PL), que aparece com 
6%, e com Dani Portela (PSOL), 
que tem 4%. Simone Fontana 
(PSTU) e Tecio Teles (Novo) têm 
1% das intenções. Brancos, nu- 
los e nenhum candidato repre- 
sentam 5% das intenções e os 
que não sabem são 2%. 

A pesquisa Datafolha ouviu 
616 eleitores do Recife entre 
os dias 2 e 4 de julho. A mar- 
gem de erro é de quatro pontos 


percentuais para mais ou pa- 
ra menos. O levantamento foi 
registrado na Justiça Eleitoral 
sob o nº PE-09910/2024. 


OUTRO CENÁRIO 

A pesquisa incluiu um segun- 
do cenário nos questionamen- 
tos, com Túlio Gadelha (Rede) 
no lugar de Dani Portela (PSOL). 


O candidato mais 
rejeitado é o bolsonarista 
Gilson Machado, com 
38%, seguido de Tecio 
Teles, com 36% 


João Campos (PSB) permanece 
disparado com 74%; Daniel Coe- 
lho (PSD) é o segundo colocado 
8%; seguido por Gilson Macha- 
do (PL) com 5%. Depois apare- 
cem Túlio Gadêlha (Rede) com 
3%; Simone Fontana (PSTU) com 
1%; e Tecio Teles (Novo): 1%. Bran- 
cos, nulose nenhum candidato 


Datafolha ouviu 

616 eleitores do 

Recife entre os dias 2 e 4 de 
julho. O levantamento foi 
registrado na Justiça Eleitoral 
sob o nº PE-09910/2024. 


[Pesquisa fire 
A pesquisa ates 


@ João Campos 75% 
(PSB) 

@ Daniel Coelho 7% 
(PSD) 

@GilsonMachado 6% 
(PL) 

@ Dani Portela 4% 
(PSOL) 

@SimoneFontana 1% 
(PSTU) 

@ Tecio Teles 1% 
(Novo) 

@B/N/N 5% 
@ Não sabem 2% 


representam 6% das intenções e 
os que não sabem são 1%. 


REJEIÇÃO 

O instituto também perguntou 
em quem os eleitores não vota- 
riam de jeito nenhum. O candi- 
dato mais rejeitado é o bolsona- 
rista Gilson Machado, com 38%. 
Tecio Teles tem 36%. 

Já o candidato menos rejei- 
tado é o próprio prefeito João 
Campos, com 8%, assim como 
a quantidade de pessoas que vo- 
tariam em qualquer um. 

Depois de Gilson Machado e 
Tecio Teles, seguem no quesi- 
to rejeição Túlio Gadêlha (Re- 
de) com 34%; Simone Fontana 
(PSTU) com 31%; Dani Portela 
(PSOL) com 28%; e Daniel Coe- 
lho (PSD) com 27%. Já quem não 
rejeitaria nenhum ou votaria 
em qualquer um chega a 8%. 
Não souberam responder 5%; 
e 2% para brancos, nulos e ne- 
nhum candidato. 
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Moradia Legal ultrapassa 
30 miltítulos 


O Moradia Legal de Pernambuco alcançou, no 
més de junho, a marca de 31,9 mil títulos de 
imóveis entregues gratuitamente à população, 
sendo 70% dos documentos em nome de 
mulheres. No primeiro semestre de 2024, 
realizou a entrega de 12.273 títulos de moradia, 
ultrapassando os 9.790 entregues em todo o 
ano de 2023. Com o objetivo de implementar 
medidas jurídicas e administrativas para colocar 
em prática o direito à moradia, a iniciativa já 
beneficiou diretamente 120 mil pessoas em seis 
anos de funcionamento desde 2018. 


Audiência Pública debate 
Metas Nacionais 


O Tribunal de Justiça de Pernambuco (TJPE) 
convida a população a participar da Audiência 
Pública que irá acontecer nesta quarta-feira, 
10 de julho, às 15h. Pessoas interessadas 
podem acompanhá-la presencialmente, na sala 
Olinda, 2º andar da Escola Judicial de 
Pernambuco (Esmape), localizada na Ilha 
Joana Bezerra, no Recife: ou de forma virtual, 
através do Youtube da Assessoria de 
Comunicação do TJPE em 
youtube.com/ascomtjpe. À iniciativa é uma 
oportunidade para contribuir com a 
construção dos objetivos da Justiça. 


tA . + . 
Audiéncia Publica 
Gestão Participativa das Metas 
Nacionais do Poder Judiciário 


PJe Nuvem 


O Processo Judicial eletrônico 1° 
Grau tem novo endereço e já pode ser 
acessado através de 
pje.cloud.tjpe.jus.br/1 g. A mudança 


O Tribunal de Justiça de 
Pernambuco (TJPE) concluiu, em 
30 de junho, a migração do 
Processo Judicial eletrônico PJe 1º 


traz melhoras de desempenho e 
segurança na infraestrutura do 
sistema. O endereço do PJe 2º Grau 
permanece o mesmo. Para mais 
informações, contactar a Setic/TJPE 
por e-mail 
setic.centralservicos(Ptjpe.jus.br ou 
telefone (81) 3181-0001. 


Grau para infraestrutura 
tecnológica de nuvem. A mudança 
aumentou a capacidade 
computacional do sistema em mais 
de 4 vezes, melhorando a segurança 
e garantindo maiores eficiência e 
agilidade no acesso à justiça. 
Detalhes em www.tjpe.com.br. 


www. tipe.jus.br 
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Reforma 
tributária perto 
de desfecho? 


Ministro das Relações Institucionais, Alexandre 
Padilha confia em conclusão da reforma na 
próxima semana no Congresso Nacional 


“Importante manter a econ 


ministro das Relações 
O Institucionais, Alexan- 

dre Padilha, disse on- 
tem, em Osasco, que o governo 
está confiante de que na próxi- 
ma semana seja votada a regu- 
lamentação da reforma tribu- 
tária no Congresso Nacional. 
Segundo ele, com isso o gover- 
no terminará o semestre com 
toda a agenda econômica e so- 
cial prioritária do governo sen- 
do votada. 

“Estamos confiantes na apro- 
vação da regulamentação da re- 
forma tributária que será um 
passo muito importante pa- 
ra a gente manter a economia 
do Brasil no trilho certo”, dis- 
se o ministro, ao participar 
da inauguração das novas ins- 
talações do edifício acadêmi- 
co e administrativo da Escola 
Paulista de Política, Economia 
e Negócios do Campus Osasco 
da Universidade Federal de São 
Paulo (Unifesp). 

Sobre a regulamentação da re- 
forma tributária que excluiu o 
imposto do pecado (tributação 
de armas e de produtos ultrapro- 
cessados) e deixou as carnes de 
fora da cesta básica, Padilha dis- 
se que a votação ainda não está 
concluída e que há um primei- 
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ja do Brasil no trilho certo” 


ro relatório do grupo de traba- 
lho de sete parlamentares com 
o que é consenso para eles em 
diálogo com o governo. 

“O próprio relatório apon- 
tou temas que não têm con- 
senso entre esses parlamenta- 
res. Deveremos ter no começo 
da semana uma reunião com 
líderes da Câmara e o encami- 
nhamento da votação. A apro- 
vação da regulamentação da 
reforma tributária é muito im- 
portante. Não teremos aquilo 
que é o ideal para qualquer se- 
tor, para qualquer pessoa, por- 
que cada um tem sua reforma 
ideal, mas o ideal é superar a 
atual balbúrdia tributária que 
tem no país.” 

Para Padilha, a aprovação da 
emenda já foi muito importan- 
te para sinalizar que o Brasil vai 
ter um sistema tributário mais 
simples para quem quer inves- 
tir, mais justo para os mais po- 
bres e que reduz os preços im- 
postos da cesta básica melho- 
rando o equilíbrio regional do 
país. “Certamente tem setores 
que vão querer sempre ter um 
ponto a mais, mas o fundamen- 
tal é o consenso político que 
saia do Congresso Nacional”, 
afirmou. (Agência Brasil) 
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Imposto do pecado 


O encerramento dos trabalhos do GT da Reforma Tributaria 
trouxe uma surpresa: a inclusão dos carros elétricos no Impos- 
to Seletivo, o chamado “Imposto do Pecado”, que visa taxar de 
forma extra produtos e serviços que sejam prejudiciais à saú- 
de da população e do meio ambiente, como cigarros, bebidas 
alcoólicas, refrigerantes, veículos poluentes, extração de mi- 
nério, petróleo e gás. Mas o que os carros elétricos têm a ver 
com isso? 

Integrante do grupo de trabalho da Reforma Tributária, o de- 
putado pernambucano Augusto Coutinho (Republicanos) ex- 
plicou à Diario Econômico os motivos da inclusão dos carros 
elétricos no Imposto Seletivo. “Os carros elétricos não são am- 
bientalmente neutros. Eles trazem problemas ambientais tam- 
bém, como o descarte das baterias, dos pneus e de outros 
componentes que se deterioram com o tempo”, destaca. 

Além disso, Coutinho lembra que deixar os carros elétricos 
importados fora do Imposto Seletivo seria um golpe de mor- 
te para a indústria automotiva nacional, que há décadas vem 
trabalhando no desenvolvimento de motores movidos a ga- 
solina e etanol que já possuem uma pegada de carbono bem 
inferior aos veículos tradicionais movidos a derivados de pe- 
trdleo. “As alíquotas não foram definidas, ficará pra depois, de 
acordo com os critérios que serão estabelecidos”, explica 

Incentivos a montadoras são mantidos Augusto Coutinho 
informa também que os incentivos às indústrias automotivas 
instaladas nas regiões Nordeste (Stellantis e BYD) e Centro- 
-Oeste (CAOA Hyundai, Suzuki e Mitsubishi) serão mantidos 
até 2032, conforme estabelecido na PEC 45. Os incentivos be- 
neficiam os fabricantes de veículos elétricos e híbridos produ- 
zidos nessas regiões. 


Incentivos a montadoras são mantidos 

Augusto Coutinho informa também que os incentivos às in- 
dústrias automotivas instaladas nas regiões Nordeste (Stel- 
lantis e BYD) e Centro-Oeste (CAOA Hyundai, Suzuki e Mit- 
subishi) serão mantidos até 2032. conforme estabelecido 
na PEC 45. Os incentivos beneficiam os fabricantes de vei- 
culos elétricos e híbridos produzidos nessas regiões. 


Apoio às PMEs Mercado Livre 
Com foco na longevidade Recife e São Paulo foram es- 
das micros e pequenas em- colhidas pelo Mercado Livre 


presas, a Secretaria de De- 
senvolvimento Econômico 
do Recife lançou os progra- 
mas Gestor e Salto Tecno- 
lógico, que visam fortalecer 
a gestão e presença digital 
das empresas. 


para promover ações de in- 
centivo às compras digitais. 
No Parque da Jaqueira, foi 
instalada uma caixa gigante 
onde o consumidor poderá 
retirar cupons com até 70% 
de desconto. 


Parques do Recife sob nova gestão 

A Viva Parques do Brasil venceu a licitação para operação 
dos parques da Jaqueira, Santana, Apipucos e Dona Lindu. 
A previsão de investimentos é de R$ 1 bi em 30 anos. 


Governo cai em campo 
para evitar greve no INSS 


Discurso do Governo Lula tem frisado que propostas a servidores, considerando 
os anos de 2023 a 2026, superam a inflação projetada para o período 


ssim como tem feito com 

A outras categorias do fun- 
cionalismo, o governo 

Lula (PT) frisou que a proposta 
ofertada aos servidores do Insti- 
tuto Nacional do Seguro Social 
(INSS), considerando os anos de 
2023 a 2026 (do atual mandato 
do presidente petista), supera 
a inflação projetada para o pe- 
ríodo, que varia de 15% a 18%. 
No ano passado, foi concedi- 
do um reajuste linear a todos 
os servidores de 9%. Neste ano, 
não haverá correção salarial, 
mas são ofertados reajustes pa- 
ra 2025 e 2026, a depender de 
cada categoria. O governo tem 
justificado a política de reajus- 
te parcelado com a necessida- 
de de cumprir suas metas fis- 
cais, que são definidas por lei. 
Ontem, após cerimônia de co- 


Lupiafirma 
diminuição 
de espera 


O ministro da Previdência 
Social, Carlos Lupi, afirmou 
ontem, no mesmo evento, que 
o tempo de análise da conces- 
são de benefícios do Institu- 
to Nacional do Seguro Social 
(INSS) será reduzido para 30 
dias até o final de 2024. Ho- 
je, o tempo médio de análise 
da chamada fila do INSS está 
em 37 dias — antes eram 45 
dias. “Até o final do ano, vai 
para 30 dias ou menos”, dis- 
se Lupi a jornalistas após ce- 
rimônia pelos 34 anos do Ins- 
tituto Nacional do Seguro So- 
cial (INSS), em Brasília. 

Em janeiro, o ministro indi- 
cou que a fila “nunca vai aca- 
bar”, pois, de acordo com ele, 
o órgão recebe de 900 mil a 
1 milhão de pedidos mensal- 
mente. (Metrópoles) 


— 


memoração dos 34 anos do INSS, 
o presidente do instituto, Ales- 
sandro Stefanutto, comentou a 
situação: “Há um apoio à legiti- 
midade das demandas, do que 
pedem os servidores. Eu mes- 
mo estive, sob determinação do 
ministro Lupi, na sala de nego- 


Rm Es 
Ontem houve comemoração dos 34 anos do INSS 


BRENO ESAKI/METRÓPOLES 


ciação. É uma negociação. É cla- 
ro que a proposta dada pelo go- 
verno melhorou. É uma propos- 
ta importante. É uma proposta 
que, somada ao que foi feito no 
ano passado pelo presidente Lu- 
la, será em 25 e 26 maior que a 
inflação”. (Metrópoles) 
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A Católica Business School está lançando um programa de 
cursos de curta duração, desenvolvidos especialmente para 
atender às necessidades de profissionais que buscam 
aprimorar suas habilidades e conhecimentos em áreas 
específicas de forma rápida e prática. As aulas serão 
ministradas online e ao vivo, por especialistas renomados com 
vasta experiência no mercado de trabalho. Cada curso tem data 
e carga horária específicas. As inscrições devem ser feitas no 
portal.unicap.br/cbs. Confira a programação de agosto: 

+ Fotografia: Compreender as Transformações Até a IA 


+ Reconhecimento das Forças de Caráter Para Melhoria do 
Desempenho Pessoal e Profissional 


+ Negociação Baseado na Metodologia da Harvard Business School 
+ Marketing Estratégico 

+ Estruturação de Pesquisa e Análise de Mercado 

+ Blindagem Digital: A Arte da Proteção de Dados 


+ Marketing Político na Era Digital 


MESTRADOS E DOUTORADOS 


A Unicap está com inscrições para seleção complementar 

em seis programas de Pós-Graduação Stricto Sensu. 

As inscrições devem ser feitas no portal.unicap.br/pos-graduacao. 
Confira abaixo as opções: 


+ Ciências da Religião (mestrado) 

+ Filosofia (mestrado) 

+ História (mestrado profissional) 

+ Indústrias Criativas (mestrado profissional) 
+ Psicologia (mestrado e doutorado) 


+ Teologia (mestrado) 


Poupança com 
mais depósitos 


que saques 


Com entrada líquida de R$ 12,8 bilhões no mês 
de junho, saldo de aplicação na caderneta de 
poupança subiu pela terceira vez no ano 


saldo da aplicação na 
O caderneta de poupan- 
ça subiu pela tercei- 
ra Vez no ano, com o registro 
de mais depósitos do que sa- 
ques no mês de junho. As en- 
tradas superaram as saídas 
em R$ 12,8 bilhão, de acordo 
com relatório divulgado on- 
tem pelo Banco Central (BC). 
No mês passado, foram apli- 
cados R$ 348,1 bilhões, contra 
saques de R$ 335,3 bilhões. Os 
rendimentos creditados nas 
contas de poupança somaram 
R$ 5,4 bilhões. Com isso, o sal- 
do da poupança é R$ 1 trilhão. 
Em maio de 2024, houve entra- 
da líquida (mais depósitos que 
saques) de R$ 8,2 bilhões, assim 
como em março (R$ 1,3 bilhão). 
Já em janeiro, fevereiro e abril, 
os resultados foram negativos, 
com R$ 20,1 bilhões, R$ 3,8 bi- 
lhões e R$ 1,1 bilhão a mais de 
saques, respectivamente. 
O resultado positivo do mês 
de junho passado ainda foi 
maior que o verificado em ju- 


nho de 2023, quando os bra- 
sileiros depositaram R$ 2,6 
bilhões a mais do que retira- 
ram da poupança. Diante do 
alto endividamento da popu- 
lação, em 2023 a caderneta 
de poupança teve saída líqui- 
da (mais saques que depósitos) 
de R$ 87,8 bilhões. O resultado 
foi menor do que o registrado 
em 2022, quando a fuga líqui- 
da foi recorde, de R$ 103,2 bi- 
lhões, em um cenário de in- 
flação e endividamento altos. 


POLÍTICA DE JUROS 

Os saques na poupança se dão 
porque a manutenção da Se- 
lic em alta estimula a aplica- 
ção em investimentos com me- 
lhor desempenho. De março 
de 2021 a agosto de 2022, o 
Comitê de Política Monetária 
(Copom) do BC elevou a Selic 
por 12 vezes, em um ciclo de 
aperto que começou em meio 
à alta dos preços de alimen- 
tos, de energia e de combus- 
tíveis. (Agência Brasil) 


MBA E LLM 


A Católica Business School está com inscrições 
abertas para cursos de MBAs e LLMs 
(formação executiva na área jurídica). 

Acesse o QR Code abaixo e confira as opções. 
Outras informações podem ser obtidas pelo 
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Fiat Titano: pm 
Te: 
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revela sua 


Modelo traz motor de 180 cavalos, central 
multimídia de 10’ e caçamba com 1.314 litros 


PEDRO IVO BERNARDES 

Fiat é, há anos, líder incon- 
A testavel no segmento brasi- 
leiro de picapes com as com- 
pactas Strada e Toro. Agora, com o 
lançamento da média Titano, a mon- 
tadora italiana mira o mercado de 
picapes maiores e sua principal ri- 
val, a Toyota Hilux, o quarto mode- 
lo mais vendido do mercado, atrás 
das compactas italianas e da Volks- 
wagen Saveiro. 

Mas a picape Titano possui atribu- 
tos para encarar a Hilux? Para falar 
em números, o modelo acumulou 
1.080 unidades emplacadas no país 
desde o seu lançamento, em mar- 
ço, ainda bem aquém de suas prin- 
cipais concorrentes: Toyota Hilux 
(22.289), Ford Ranger (12.766), Che- 
vrolet $10 (12.360) e a prima de hol- 
ding Ram Rampage (11.375). A mé- 
dia da Fiat, no entanto, segue no en- 
calço de outro peso pesado do seg- 
mento, a Volkswagen Amarok, que 
teve 2.397 unidades comercializa- 
das no primeiro semestre. 

Em termos de tamanho e capacida- 
de, a Titano é bem próxima da Hilux, 
sobretudo na capacidade de carga. 
São 1.314 litros e 1.020 kg de capaci- 
dade ante os 1.580 litros e 1.010 kg 
da picape japonesa. O preço, no en- 
tanto é um grande diferencial a ver- 
são de entrada da Titano, a Enduran- 
ce, tem preço sugerido de R$ 219.990, 
a Hilux STD Power Pack é oferecida 
por R$ 242.590. As duas versões de en- 
trada contam com câmbio manual 


diariodepernambuco.com. 
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Telefone: 2122.7501 e-mail: dpauto@diariodepernambuco.com.br 


Robustez, boa capacidade de carga, 


T e 


tecnologia e aptidão para o Offroad são 


armas da Titano para disputar o mercado 


e propulsores turbodiesel. 


AVALIAÇÃO 

No test drive realizado pelo Diario de 
Pernambuco, o modelo mostrou boa 
aptidão para o fora-de-estrada e robus- 
tez para encarar o trabalho no campo. 

Seus 23,5 cm de altura livre do so- 
lo, ângulo de entrada de 29º e de saí- 
da de 27º revelam boa aptidão para a 
circulação fora do asfalto, assim co- 
mo o propulsor 2.2 Turbodiesel In- 
tercooler, que garante 180 cavalos 
de potência máxima e 40,8 kgfm de 
torque. As opções de tração são as 
4x2, 4x4 e 4x4 reduzida para condi- 
ções de piso mais severas. 

No quesito tecnologia, a Titano ofe- 
rece câmera 360º offroad, que além 
de auxiliar nas manobras de esta- 
cionamento, entra em ação quando 
obstáculos são detectados durante 
a condução. Também estão disponí- 
veis o alerta de saída de faixa, que 
reconhece linhas contínuas ou des- 
contínuas, assistente para descidas 
de rampa e detector de pressão dos 
pneus (TPMS), que informa conti- 
nuamente casos de perda de pressão 
em um ou mais pneus diretamente 
na tela da picape. O porém fica por 
conta da ausência de carregamen- 
to de celular por indução e a cone- 
xão com os sistemas Android Au- 
to e Apple Carplay apenas via cabo. 

A Titano é oferecida em três ver- 
sões: de acabamento: Endurance, 
Volcano e Ranch, com preços de R$ 
219.990 a R$ 259.990. 


FOTOS: PEDRO IVO BERNARDES / DP 


VOLKSWAGEN! DIVULGAÇÃO 


Volks começa 
a produzir a 
nova Amarok 


A Volkswagen começou 
a produzir a nova geração 
da picape Amarok em sua 
fábrica em General Pa- 
checo, na Argentina. A 
montadora garante que 
a dirigibilidade e potência 
do modelo, que se asse- 
melham a um SUV, serão 
preservadas. Lançada há 
15 anos, a picape já teve 
mais de 740 mil unidades 
produzidas na Argentina, 
com 64% sendo destina- 
das à exportação, inclu- 
sive versões com volan- 
te do lado direito 


MINY DIVULGAÇÃO 


Novo Mini 
Cooper S 
chega ao pais 


Fielao seu conceito original, 
acaba de chegar ao Brasil a 
quinta geração do mini Coo- 
per S. Equipado comum mo- 
tor 2.0 Turbo de 204 cava- 
los e 300 Nm (30,6 kgfm), 
o Cooper S acelera de zero 
a 100 km/h em 6,6 segun- 
dos. O modelo incorporou 
uma série de mecanimos de 
auxíliio a condução, como 
alerta de saída de faixa, de- 
tecção de ponto cego e aler- 
tade colisões, mas manten- 
do o estilo “kart” de dirigir 
característico da marca. 
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Homenagem ao 


mestre 


Maestro Duda recebeu, 
O da Universidade Fede- 
ral de Pernambuco, o 
título de Doutor Honoris Cau- 
sa em cerimônia realizada na 
Concha Acústica Paulo Freire, 
na manhã da sexta-feira (5). A 
cerimônia também contou com 
a presença de consagrados mes- 
tres do frevo, autoridades, fa- 
miliares e amigos, além da co- 
munidade acadêmica da UFPE. 
O Departamento de Música do 
Centro de Artes e Comunicação 
foi responsável pela proposição 
da entrega do título. 
Pernambucano de Goiana, 


José Ursicino da Silva, o Maes- 
tro Duda, é uma figura central 
na história da música brasilei- 
ra e um dos nomes fundamen- 
tais do frevo em Pernambuco, 
além de ser compositor de ma- 
racatus, dobrados e sambas, en- 
tre outros ritmos. Aos 88 anos, 
ele agora faz parte de um grupo 
especial para a relação entre a 
UFPE e a cultura do estado, co- 
mo Lia de Itamaracá, Onildo Al- 
meida e João do Pife, que tam- 
bém receberam o mesmo título. 

Regente, compositor, arranja- 
dor e instrumentista, Maestro 
Duda chegou a tocar oboé na 


P 
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Lenda da música, o Maestro Duda recebeu 


o título de Doutor Honoris Causa pela 
Universidade Federal de Pernambuco 


Orquestra Sinfônica do Recife e 
formou várias bandas de frevo, 
tendo a carreira repleta de su- 
cessos, como “Nino, o pernam- 
buquinho”. Também atuou no 
teatro, ao musicar “Um Ameri- 
cano no Recife”, com direção de 
Graça Melo, e outras peças di- 
rigidas por Lúcio Mauro e Wil- 
son Valença. Foi chefe do De- 
partamento de Música da TV 
Jornal e trabalhou na TV Ban- 
deirantes, em São Paulo. Voltou 
ao Recife em 1970 para integrar 
novamente a Orquestra Sinfô- 
nica ao mesmo tempo em que 
tornou-se professor-arranjador 


ATIVIDADE E PARANORMAL NOITES BRUTAIS 


Duda, de 88 anos, recebeu a honraria na sexta-feira 


do Conservatório Pernambuca- 
no de Música. 

O músico recebeu o prêmio 
de melhor arranjo de música 
popular brasileira em 1980, em 
concurso promovido pela Glo- 
bo, Shell e Associação Brasilei- 
ra de Produtores de Discos. Re- 
conhecida sua excelência cultu- 
ral, foi eleito como Patrimônio 
Vivo de Pernambuco em 2010, 
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ENTREVISTA” 
DEMONIO 


SIMPLESMENTE GENIAL 


FIQUEI COM OS OLHOS GRUDADOS NA TELA 


EU AMEI. É 'O BEBE DE ROSEMARY 
MISTURADO COM “REDE DE INTRIGAS 


Não mude de canal. 


e homenageado pelo Carnaval 
do Recife em 2011. 

Em declaração à Globo, o maes- 
tro se disse honrado. “Eu espe- 
rava receber ainda com saúde. 
Hoje estou limitado. Eu queria 
vir com meus pés, estou sendo 
trazido, mas é com muita hon- 
ra. Estou muito feliz por rece- 
ber. Deus só faz a as coisas na 
hora certa, né?” 


DIVULGAÇÃO 


VIYILANZaUU CUIN LaIIIDLaIINNCI 


DIARIOde PERNAMBUCO 


Sofia busca nova 
tela para brilhar 


Destaque entre os influenciadores do país, 
pernambucana Sofia Santino planeja conciliar 
os smartphones com as telonas do cinema 


ALLANLOPES 


egundo a escritora Helen 

Keller, “sozinhos, pouco po- 

demos fazer; juntos, pode- 
mos fazer muito”. A influenciado- 
ra pernambucana Sofia Santino 
já realizou grandes feitos, e ago- 
ra projeta expandir seu alcance 
além das redes sociais, apoiada 
pela força de seus 16 milhões de 
seguidores. No momento, Sofia 
concilia a produção de conteú- 
do com sua nova carreira como 
atriz, que ganhou mais fôlego 
após a estreia de seu novo filme 
no Youtube. Intitulado 4 - A Po- 
sição da Morte, o projeto é uma 
comédia trash que incorpora o 
mesmo estilo de humor dos in- 
fluenciadores envolvidos, como 
Whindersson Nunes, Doarda, Ci- 


clopin, Bomtalvão, entre outros. 

Aideia autoral conta a histó- 
ria de dois casais que alugam 
acidentalmente a mesma ca- 
sa de temporada, e devido a al- 
guns problemas da plataforma, 
são obrigados a passar o final 
de semana juntos em uma ca- 
sa misteriosa, onde coisas es- 
tranhas começam a acontecer. 
A criadora destaca que a baga- 
gem no conteúdo digital ajuda 
na construção de narrativas. 
“Acho que esse meu lado cria- 
dor me puxa para criar. Como 
atriz, agrega muito ter essa pro- 
priedade do texto. Tenho histó- 
rias na minha cabeça que sinto 
a necessidade de externalizar”. 

Desde 2017, Sofia Santino se 
destaca na web com um conteú- 
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Ovepenivel em bancar de todo o Brasi! 


Dem ee 


do que combina humor e lifesty- 
le em seu dia a dia. Ela também 
produz tutoriais de maquiagem, 
receitas de culinária, momentos 
ao lado de sua gata “Bella Had- 
did”, encontros com amigos, en- 
tre outros. Enquanto alguns me- 
nosprezam a criação de conteúdo 
como trabalho, Sofia assumiu no- 
vas responsabilidades desde que 


Pernambucana tem16 milhões de seguidores nas redes 


conquistou milhões de seguido- 
res. “Acho que enxergo muito 
mais de uma forma profissional 
agora. Antes, era mais sentimen- 
tal. Eu fazia o que gostava”, conta 
em entrevista exclusiva ao Viver. 


[Leia mais 


www.diariodepernambuco.com. 
br/viver 
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| Astros 


SABADO 


ARIES (21/03 a 20/04) - Naogasteseu 
suado dinheirinho sem pensar muito antes. 


TOURO (21/04 a 20/05) -Umencontro 
casual com um amigo pode lhe proporcio- 
nar uma grande chance hoje. 


PEDRO ARGUELES/ DIVULGAÇÃO 


GÊMEOS (21/05 a 20/06) - Você ho- 
je poderá se decepcionar com alguém 
com quem está envolvido na momento. 


CANCER (21/06 a 22/07) - Tempo epa- 
ciência serão os dois pré-requisitos para 
que consiga realizar suas tarefas hoje. 


LEÃO (23/07 222/08) - Você pode con- 
seguir dar vidanova a um projeto que pare- 
ciaestar prestes a dar seu último suspiro. 


VIRGEM (23/08 a 22/09) - Procureser 
econômico em seus gastos hoje. 


LIBRA (23/09 a 22/10) - O contatocom 
pessoas que pensam como você pode ge- 
rar algo muito positivo. 


ESCORPIÃO (23/10 a 21/11)- Você mos- 
traraum raciociniorapide e precisoemto- 
dos os assuntos relacionados à carreira. 


SAGITÁRIO (22/11 a 21/12) - Em ques- 
tões financeiras, procure seguir seu ins- 
tintoe sua própriaopinião. 


CAPRICÓRNIO (22/12 a 20/01) - As 
pessoas andam muito sensíveis e um co- 
mentário seu pode ser mal interpretado. 


AQUÁRIO (21/01 a 19/02) - É ótimo que 
queira ser produtivo hoje, mas nãoengane 
asi mesmo sobre o que é capaz de fazer. 


PEIXES (20/02 a 20/03) - Por não que- 
rer causar polêmica, se verá cercada por 
pessoas que nada têm a ver consiga 


ARIES (21/03 a20/04) - Você hoje deve 
acordar mais disposto. Paraevitar o tédio 
procure se manter ocupado. 


TOURO (21/04 a 20/05) - Sua sersibili- 
cade estará a flor da pele hoje e isso pode não 
combinar com relacionamentos pessoais, prin- 
cipalmente amorosos 


GÊMEOS (21/05 a 20/06) - Vocêpassa 
porummomentoemqueasorteofavorece. 


CÂNCER (21/06 a 22/07) - Sua popu- 
laridade estará alta hoje e isso se deve à 
sua habilidade de fazer com que os ou- 
trosse sintam importantes 


LEÃO (23/07 a 22/08) - Háumaspecto 
afetando seu planeta regente que deve 
deixá-lo mais calmo e com menos ener- 
gia que de costume hoje 


VIRGEM (23/08 a 22/09) - Um clima 
harmonioso envolverá sua família hoje, 
e caso tenha algum projeto a propor é o 
momento perfeito 


LIBRA (23/09 a 22/10) - Tarefas que 
requeiram rapidez de raciocínio serão 
muito bem vindas e seu desempenho 
muito elogiado 


ESCORPIÃO (23/10 a 21/11) - Se tiver 
que tomar decisões relacionadas a al- 
guém que ama, deixe seu coração falar. 


SAGITÁRIO (22/11 a 21/12) - Seja sin- 
cero quando alguém pedir sua opinião. 
Sua avaliação lógica estará temperada 
com a sensibilidade. 


CAPRICÓRNIO (22/12 a 20/01) - Sua 
simpatia o tornará irresistível hoje e não 
será difícil chamar atenção. 


AQUÁRIO (21/01 a 19/02) - Um amigo 
de longa datao ajudar á muito hoje. Portas 
abertas para um novo negócio. 


PEIXES (20/02 a 20/03) - Você hoje en- 
contraráo parceiro ideal para um projeto 
que vem guardando já há algum tempo. 
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Paula Losada | Cleodon Coelho 
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Na próxima sexta, o 
cantor Victor Camarote 
subirá ao palco do Teatro 
do Parque, no Projeto Seis 
e Meia, em dobradinha 
com Ricky Vallen. O 
pernambucano vai mostrar 
o mesmo show que acabou 
de apresentar em São 
Paulo, com muitas músicas 
autorais e uma singela 
homenagem a Reginaldo 
Rossi. “Tive a sorte de 
conviver com ele, que me 
tratava como filho”, conta 


Cardápio 


O Restaurante Mangai, em Boa 
Viagem, comemora o sucesso 
do café da manhã oferecido aos 
domingos, das 8h às 10h30. A 
investida conta com um buffet 
com mais de 60 itens, além de 
pratos à la carte. Entre as op- 
ções mais pedidas, estão o Trio 
de Pão de Macaxeira, Cuscuz da 
Santa e a famosa sobremesa 
Coco Zoião, uma cocada mole 
com sorvete de creme 


Vinho 


Léo Barbosa, coordenador da 
Restaurant Week, está reunin- 
do um seleto grupo de restau- 
rantes para participar da primei- 
ra edição do Wine Time, um fes- 
tival enogastronômico que dá 
todo o protagonismo ao vinho. 


No Rio 


O Museu do Pontal, no Rio de 
Janeiro, abriga a exposição J. 
Borges - O Sol do Sertão, que 
celebra, com 200 obras, os 60 
anos da trajetória artística do 
pernambucano, hoje com 88 
anos. À consultora da exposição 
é Maria Alice Amorim, autora do 
livro J. Borges: Entre Fábulas e 
Astúcia, publicado pela Cepe. 


RUAN PABLO/DP FOTO 
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Baniee Oliveir „do Kojima, recebe o jornalista | 
g L Edgard L 


Arte em movimento 


Até este domingo, os artistas indígenas Ziel Karapotó e Olin- 
da Tupinambá, que fazem parte do casting da Christal Galeria 
de Artes, no Pina, estarão concorrendo ao Prêmio Pipa On-ine 
2024. Dos 62 artistas inicialmente indicados, 50 permanecem 
no páreo e fazem parte da votação on-line que acontece em 
dois turnos. Neste primeiro momento, é necessário escolher, 
no mínimo, três nomes, para que o voto seja computado. O Pi- 
pa foi criado em 2010 para apoiar, ajudar a documentar e pro- 
mover o desenvolvimento da arte contemporânea brasileira. 


LUCIO LUCAS/DIVULGAÇÃO 
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| Com 20 semanas de 
§ gravidez, a deputada 


My confere a Fenearte 


2 | 


+ 


r TA Acui curadora Adėlia Borges, 
primeira mulher a se tornar 
Doutora Honoris Causa pela 


Os arquitetos Mauricio Ar Arruda e Roberta Borsoi 
visitam a badalada feira de artesanato 


Combate à exploração 


Como objetivo de combater a exploração do trabalho infan- 
til, durante a 24? edição da Fenearte, a Secretaria da Criança 
e Juventude de Pernambuco, em parceria com as prefeituras 
de Olinda e do Recife, leva para a feira o Espaço Cidadania, 
projeto de proteção com capacidade para receber diariamen- 
te 100 crianças e adolescentes, de 4 a 13 anos. À estrutura 
oferecida na feira, que ocupa o Pernambuco Centro de Con- 
venções até o dia 14, conta com um ambiente acolhedor, in- 
cluindo brinquedos e materiais pedagógicos. 
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Cecília Chaves está 
levando o bolo de noiva, 


Uma placa = uma árvore 


Mário Morêda, nome à frente da Morêdas, empresa de comu- 
nicação e inovação urbana, está animado com o projeto Eu Bo- 
to Fé na Floresta, no qual, em parceria com a ONG Refloresta, 
assume o compromisso de que, a cada placa de mídia comer- 
cializada, uma árvore será plantada. As placas da Galeria de 
Rua Jobson Figueiredo, uma iniciativa de democratização da 
arte, levando reproduções de obras de artistas emergentes e 
consagrados para as ruas de Setúbal e do Poço da Panela, já 
resultaram em 33 novas mudas na natureza. 
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e Celso Muniz Filho no Espaço Sesc, 
inaugurado! no 10 Shopping Boa Vista “ 


Gravuras 


A produtora Clarice Hoffmann 
eoartista plástico Maurício Cas- 
tro abrem hoje, a partir das 19h, 
na Galeria Maumau, a exposi- 
ção Narrativas Neolíticas. São 
150 gravuras, resultado de um 
projeto de residência artística 
do coletivo Gráfica Lenta, que 
levou 40 artistas ao Vale do Ca- 
timbau. Além da vernissage, 
aberta ao público, a noitada se- 
rá animada pelas DJs Isabela 
Stampanoni e Maria Duda. 


Classificação 


O PMZ Advogados foi classi- 
ficado como escritório de advo- 
cacia “altamente recomenda- 
do" na área de Direito Empresa- 
rial pelo ranking de 2024 da Lea- 
ders League, importante agên- 
cia internacional de classifica- 
ção de serviços empresariais 


Placa 


O Sindicato das Seguradoras 
Norte e Nordeste, que tem se- 
de no Recife, recebeu, do verea- 
dor Zé Neto, uma placa come- 
morativa registrando o voto de 
aplauso feito à entidade na Ca- 
mara Municipal do Recife em 
homenagem aos seus 63 anos. 


— iver’ 


HOJE Adriana Rozenblit, Andréa 
de Souza, Ana Maria Carvalho, 
Claudio Pragana Filho, Daniela 
Krause Valença, France Hacker, 
Jaci Tavares de Melo, José 
Correia de Araújo Filho, Karla 
Ferreira da Costa, Patrícia 
Jungmann, Pedro Henrique, 
Reynaldo Alves, Ricardo Costa, 
Sérgio Ferraz e Ulysses 
Pernambucano de Mello Neto. 


AMANHÃ Adolpho Leimig de 
Oliveira, Álvaro Costa Júnior, Ana 
Maria Falcão, Andréa Schvartz, 
Bruno Lapenda, Cinthia Regina 
Costa, Diana Bezerra de Souza, 
Humberto Costa, José Nivaldo 
Júnior, Karina Peixoto da Silva, 
Karine Pitta Marinho, Kátia 
Vasconcelos, Leusa Santos, 
Manoella Costa, Marcelo 
Paranhos Filho, Mariana Russo 
Schwambach e Rafaela Pragana. 
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| Bruno Veloso, novo presidente da aFiepe, 
recebea a visita d do vereador Samuel Salazar 
CE eo E “Em 


JOÃO CALDAS/DIVULGAÇÃO 


Wilson de Santos encena 
a comédia A Noviça Mais 
Rebelde no Teatro do Parque, 
próximo sábado 


Andar com fé eu vou 


Inédita no Nordeste, a exposição Tronos de Santo Antônio 
chega ao Cais do Sertão na próxima sexta, traçando paralelos 
entre Recife e Lisboa, cidades em que o santo casamenteiro é 
padroeiro. “A gente carrega de maneira geral essa religiosida- 
de que foi introduzida pelos portugueses e, em especial, essa 
devoção a Santo Antônio”, comenta o historiador lan Chaves. 


GISELE CAHU/DIVULGAÇÃO 


= “Ap residente da "Anos, Mariana ET com 
Marcela Aboim, Inger Andersen, Isabella de Roidão 


A 


e Asher Lessels em visita do Pnuma ao Recife 
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Sucesso no Marcas Preferidas 


O último dia da nona Bairro do Recife i A / 
edição do Marcas Preferidas, Durante os dois dias, 
o prestigioso evento todos os premiados e seus 
promovido pelo Diario de representantes elogiaram o 
Pernambuco que destacaas formato do prêmio e o 
marcas mais reconhecidas atendimento personalizado 
de Pernambuco, foi um que cada marca recebeu. 
sucesso! Na quinta-feira (4), No total, o Diario de 
17 marcas foram premiadas Pernambuco premiou 38 
em um evento no auditório empresas preferidas dos 
da Livraria Jaqueira, no pernambucanos 


Equipe do Diario de Pernambuco comemora o 
sucesso nos dois dias de premiação da 92 edição 
do Marcas Preferidas 


| (1 S 
Moura Dubeux: Diego Martins, Gabrielle | 


L _ Rangel Gomes, Eduarda Dubeux, Cibelly Maria 
DD | Souza eRilvandi Costa como prêmio na 
categoria “construtoras”. 


a 
Hr a 


ê ER 
rh pe erente de marketing do DP, Gustavo 
ANG į NM. N Penteado, premia o Gerente da Ypé de 
Samara França entrega o prêmio de melhor Eœ | _Itapissuma, João Carlos de Oliveira, 
“Água Sanitária” a Rubia Bezerra, representante | na categoria “Detergente Líquido”, ao | 


da Dragão, ao lado de Fernando Cruz lado de Fernando Cruz 
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on eet AS se SP 
André Peixoto e Aide Vitorino Alves recebem 
> o prêmio pela Claro nas categorias “Internet 
Banda Larga” e “Operadoras de Celular” do 
colunista Cleodon Coelho. 


artesanal favorita dos pernambucanos. 
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Ogerente comercial José Carlos Barbosa A Cereris de Marketing da Pitū, Maria ~ O CEQ do GGE, Lourenço I Rezende (CEO) 
e Tony Farias comemoram opremio a Eduarda Ferrer, e o diretor de mídia da Ampla, eoCEO. da! | NV2 Comunicação, E Elmo D Doval, 
no Marcas Preferidas 2024 na I Nilson Samico, com o prêmio de melhor $ festejam a consolidação do GGE por mais 


categoria “Feijão”. l “aguardente/cachaça”. umano no Marcas Preferidas 


mil = A Gerente de Digital e E-commerce da 


Diego Cezar e V eVinicius Menezes represent tama \— Home Center Ferreira Costa, Flávia | Mendonça recet recebem O prêmio na categoria 
Bremen, vencedora do Marcas Preferidas 2024 || Chiba, com o prêmio do Marcas Preferidas |“ É “Empresa de Segurança” pela Preserve 


na categoria “Revendedora Volkswagen”. na categoria “Home Center”. Liserve no Marcas Preferidas 


Diogo Noronha entrega os prêmios de A Í A = ara oa : Frango Natto: Joao Paulo, M arcos 
melhor “revendedora Fiat” e “revendedora À Sy, e t j Rivorido, Marina Lemos, Milena Ferreira e Maria 
Jeep” para Lopes, Miguel Melo e Aristotelis Menezes, daFiate | NE ; i Carolina Ribeiro fest: estejam o prêmio o prêmio de melhor frango 
Jeep Italiana, junto a Fernando Cruz. dos pernambucanos no Marcas Preferidas 


do 
te, 
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Carlos Renato Rocha, Jaqueline Lira e Patrícia =; Vitarella: Aline Sobreira, Ch: Charies Wenderson | Izabel Vasconcelos, s, Marcilio Borges, 
Couto, representantes do Real Hospital | “| e Natalia! Reis rece recebem< o prêmio em três Newman Cynthia festejam a escolha 
Português, recebem o prêmio de “Hospital — B categorias (biscoito recheado, bolacha da Adlim como marca preferida na categoria 
particular” pelo 9º ano consecutivo cream cracker e macarrão). “terceirização de serviços”. 
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s dados preliminares 
O divulgados pela Secre- 

taria de Defesa Social 
(SDS) apontam que junho de 
2024 registrou uma redução de 
6,7% nos índices de Mortes Vio- 
lentas Intencionais (MVI), tor- 
nando-se o mês de junho com 
a menor taxa de MVI da série 
histórica dos últimos 11 anos 
em Pernambuco. 

Os números são referentes ao 
comparativo de 1º a 30 de junho 
dos anos de 2013 e 2024, moni- 
torados e acompanhados atra- 
vés do programa Juntos pela 
Segurança. Quando se leva em 
consideração os meses de maio 
e junho de 2024, há uma redu- 
ção de 9,5% no número de MVI. 

Em junho deste ano, segun- 
do o governo, foram computa- 
das 250 Mortes Violentas In- 
tencionais, que englobam ho- 
micídio, latrocínio e lesão cor- 
poral seguida de morte. Já em 
2023, neste mesmo período, o 
estado registrou 268 casos, ou 
seja, uma redução de 6,7%. No 
mês passado, ao divulgar o ba- 
lanço da Operação São João, a 
SDS informou que não houve 
homicídios em nenhum po- 
lo junino do estado. Além do 
mais, dos 1.691 polos oficiais 
deste ano, 94% deles não tive- 
ram nenhum registro de ocor- 
rência policial. 

“Chegamos aos 18 meses de 
gestão com resultados concre- 
tos para mostrar aos pernam- 
bucanos e pernambucanas nas 
mais diversas áreas, e na Segu- 
rança Pública não é diferente. 


SAÚDE 


ail ~*~ ad o 
Governadora Raquel Lyra destacou o planejamento do programa Juntos Pela Segurança 


Governo diz que mortes 
cairam no mês de junho 


Secretaria de Defesa Social divulgou que houve redução de 6,7% nas Mortes 
Violentas Intencionais (MVD, sendo o menor junho da série histórica 


Alcançar a menor taxa de MVI 
para junho dos últimos 11 anos 
e uma redução de cerca de 7% 
na comparação com o ano pas- 
sado é fruto do nosso planeja- 
mento e trabalho através do 
Juntos pela Segurança, dos in- 
vestimentos que temos feito 
para garantir melhores condi- 
ções de trabalho aos homens e 
mulheres que compõem as For- 


ças de Segurança de Pernam- 
buco. A todos eles, meu muito 
obrigado. Podemos e vamos fa- 
zer mais e melhor para prote- 
ger a vida da população, forta- 
lecendo as ações preventivas e 
ostensivas”, destacou a gover- 
nadora Raquel Lyra. 

Os dados apurados pela Ge- 
rência Geral de Análise Crimi- 
nal e Estatística (GGACE) indi- 


Hemato enfrenta queda nos estoques 


O GSH Banco de Sangue He- 
mato enfrenta uma queda nos 
estoques sanguíneos típica do 
período de férias de julho. Du- 
rante o mês, muitas famílias 
aproveitam para Viajar, resultan- 
do em uma diminuição signifi- 
cativa no número de doações. 

Atualmente, os estoques de 
sangue da instituição estão 70% 
abaixo do nível ideal, um índi- 
ce considerado crítico. Todos os 
tipos sanguíneos são necessá- 
rios, porém, os tipos O-, O+ e 
A- são os que estão mais em fal- 


ta. O GSH Banco de Sangue He- 
mato atende a 11 hospitais no 
estado, fornecendo hemocom- 
ponentes aos pacientes inter- 
nados e precisam de transfu- 
são para se recuperarem. 

“É essencial o apoio da comu- 
nidade para equilibrar nossos 
estoques e assegurar que todos 
os pacientes recebam as trans- 
fusões necessárias”, afirma Ana 
Luiza Araújo, coordenadora re- 
gional de captação do Banco de 
Sangue. Ela observa que, du- 
rante este período do ano, há 


um aumento significativo na 
demanda por transfusões de- 
vido aos acidentes de trânsi- 
to nas estradas. “Juntos, pode- 
mos fazer a diferença e salvar 
vidas”, ressalta. 

O Hemato atende diariamen- 
te, das 7h às 18h, inclusive do- 
mingos e feriados, na Rua Dom 
Bosco, 723, Boa Vista, com es- 
tacionamento gratuito. Telefo- 
nes: (81) 3972-4050 | WhatsA- 
pp: (81) 98107-0076. Para doar, 
basta comparecer à unidade, ou 
agendar previamente. 


cam, ainda, uma redução con- 
secutiva nos Crimes Violentos 
contra o Patrimônio (CVP). Do 
início do governo, em janeiro 
de 2023, a junho de 2024, hou- 
ve 68.438 casos dessa natureza, 
o que significa redução de 9,7% 
se comparado aos 18 meses an- 
teriores, quando foram registra- 
das 75.808 queixas, de junho de 
2021 a dezembro de 2022. 


IMUNIZAÇÃO 


Vacina nas 
escolas 
estaduais 


Uma nova lei que estabele- 
ce uma Campanha Estadual 
de Vacinação em Escolas Pú- 
blicas de Pernambuco foi pro- 
mulgada na quinta-feira (4). 
A divulgação aconteceu no 
Diário Oficial de Pernambu- 
co de sexta (5). 

De acordo com a publica- 
ção da lei, fica instituída a 
Campanha Estadual de Va- 
cinação em Escolas Públicas 
do Estado de Pernambuco, 
para intensificar as ações 
de vacinação e aumentar a 
cobertura vacinal da popu- 
lação. Serão vacinados todos 
os alunos que portarem car- 
teira de vacinação e forem 
autorizados por seus pais e/ 
ou responsáveis. 

Estabelecimentos de ensino 
municipais e as escolas par- 
ticulares também poderão 
participar, conforme a pos- 
sibilidade de atendimento 
pelo sistema de saúde local, 
na forma do regulamento. 

Crianças e jovens não ma- 
triculados nas escolas par- 
ticipantes da campanha, e 
adultos das comunidades, 
também poderão ser imu- 
nizados a depender do exce- 
dente e da disponibilidade. 


DIVULGAÇÃO 


As bolsas de sangue encontram-se 70% abaixo do ideal 
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Prefeitura entrega parques na zona norte 


O trecho entregue do Parque da Tamarineira compreende 23,5 mil metros quadrados. Outro equipamento foi o parque Jardim do Poço 


WILSON MARANÃO E AIMÉ KYRILLOS 
Prefeitura do Recife 
A (PCR) entregou, na sex- 
ta-feira (5), a primeira 
fase do Parque Urbano da Tama- 
rineira, na Zona Norte da capital. 

O trecho entregue compreen- 
de 23,5 mil metros quadrados, e 
equivale a frente do terreno que 
foi cedido em parceria da gestao 
municipal com a Santa Casa de 
Misericórdia. Ele inclui praças 
internas, quadra poliesportiva, 
academia para a terceira idade, 
pista de cooper, playground in- 
fantil e banheiros, com um in- 
vestimento de R$ 7,5 milhões. 

De acordo com a PCR, a inau- 
guração do parque não impac- 
tará nos serviços de saúde que 
funcionam no Hospital Ulysses 
Pernambucano. 

“Hoje é um dia histórico on- 
de a gente entrega um sonho de 
muitos anos do Recife, que é o 
Parque Urbano da Tamarinei- 
ra. Aqui era uma área privada 
da Santa Casa de Misericórdia 
e fizemos um acordo para usar- 


HOMENAGEM 


Centenário 
de Osman 
Lins é 
festejado 


Os 100 anos de nascimento do 
escritor e jornalista Osman Lins, 
na sexta-feira (5), foram festeja- 
dos na cidade onde ele nasceu, 
Vitória de Santo Antão. O local 
escolhido foi o Instituto Histó- 
rico de Vitória de Santo Antão. 

Osman escreveu seu primeiro 
romance, O Visitante, em 1955. 
Dois anos depois publicou Os 
Gestos e, em seguida, O Fiel e a 
Pedra. Sua primeira peça teatral 
encenada foi Lisbela e o prisionei- 
ro, adaptada com sucesso para o 
cinema em 2003 pelo também 
pernambucano Guel Arraes. 

Em 1973 obteve o título de 
doutor em Letras, mesma épo- 
ca em que publicou Avalova- 


mos a área, que agora pertence 
à prefeitura e estamos inaugu- 
rando esta primeira etapa. Es- 
sa primeira fase, que compreen- 
de mais de 20 mil metros qua- 
drados, consolidando um equi- 
pamento de qualidade. Outras 
duas etapas a gente está estru- 
turando projetos. Em relação 
ao hospital (Ulysses Pernambu- 
cano) não haverá nenhum tipo 
de problema, onde tudo haverá 
de ser conversado, sobretudo de 
quem mais precisa, que é um 
hospital estadual”, destacou o 
prefeito João Campos. 

Durante a inauguração da pri- 
meira etapa do Parque da Tama- 
rineira, a técnica laboratorial, 
Cristiane Conceição, de 44 anos, 
aproveitou o momento para le- 
var a sua filha, a pequena Flor 
de Maria Conceição, de 9 anos, 
para brincar pela primeira vez 
no novo equipamento. As duas 
saíram do bairro do Alto José Bo- 
nifácio, na Zona Norte da Capi- 
tal, para o novo parque, e afir- 
maram que valeu a pena. 
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“Agora temos um eguipamen- 
to grande e de gualidade para 
trazermos os nossos filhos pa- 
ra o momento de lazer. No meu 
bairro falta esse tipo de espaco, 
dai, como agui (Tamarineira) ė 
prėximo, pretendo agora tra- 
zer a Flor com maior freguėn- 
cia. Ela gostou bastante e eu 
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As três filhas do escritor participaram da cerimônia 


ra, considerada sua obra mais 
inspirada. Nessa mesma épo- 
ca atuava como professor de 
Literatura Brasileira na Facul- 
dade de Filosofia de Marília, 
em São Paulo. Lins também 
escreveu no Suplemento Lite- 
rário do Diario de Pernambu- 
co. As comemorações em Vitó- 
ria foram marcadas pela en- 
cenação de Lisbela e o prisionei- 
ro, a publicação do selo osma- 
niano, pelos Correios e lança- 


mento da revista Pernambu- 
co, com matéria especial so- 
bre o autor. Estiveram presen- 
tes o prefeito da cidade, Pau- 
lo Roberto; presidente da Aca- 
demia Pernambucana de Le- 
tras, Lourival Holanda; o su- 
perintendente da Companhia 
Editora de Pernambuco, Mário 
Hélio e o presidente da Asso- 
ciação da Imprensa de Pernam- 
buco, Múcio Aguiar, além das 
três filhas do escritor. 


Investimento da Prefeitura no equipamento da Tamarineira foi de R$ 7,5 milhões 


também”, ressaltou Cristiane. 


POÇO 

Mais cedo, o prefeito inaugu- 
rou o novo parque Jardim do 
Poço, em Casa Forte, que con- 
ta com três quadras esporti- 
vas, dois ‘parcaes’ para pets de 
pequeno e grande porte, além 


ABASTECIMENTO 


de um espaço de eventos que 
pode ser reservado pela popu- 
lação através do Conecta Reci- 
fe. “Essa área desde 2009 não 
tinha função pública e muito 
se especulava sobre o que se- 
ria. A gente tomou a decisão 
de construir aqui um novo par- 
que”, disse Campos. 


Compesa quer reduzir 
tempo de resposta 


A Companhia Pernambuca- 
na de Saneamento (Compesa) 
iniciou um novo contrato de 
prestação de serviços de ma- 
nutenção de rede de distri- 
buição, um investimento de 
R$ 368,9 milhões, e contem- 
pla vários serviços com reso- 
lução em até quatro dias. An- 
teriormente, o prazo médio 
era em torno de 28 dias. 

Esse contrato será executa- 
do pelos próximos cinco anos 
por meio de três consórcios, 
envolvendo empresas de Per- 
nambuco e de outros estados 
com referência nacional no 
setor do saneamento. 

A contratação também tem 
como foco a eliminação de va- 
zamentos pendentes. A Com- 
panhia informou que em cin- 
co meses de contrato, mais de 
10 mil serviços antigos foram 
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solucionados, o equivalente a 
94% das pendências. 

Além disso, 70% dos ramais 
que apresentam vazamentos es- 
tão sendo integralmente subs- 
tituídos. Uma frente de obras 
está atuando na substituição 
de trechos críticos que apre- 
sentem fragilidade pelo tem- 
po de uso e pelas reincidên- 
cias de vazamentos constantes. 

Para o presidente da Compe- 
sa, Alex Campos, a Companhia 
vive uma nova fase na presta- 
ção dos serviços. “Nossas equi- 
pes estão atuando de manei- 
ra ininterrupta. As interven- 
ções são monitorados através 
de indicadores de desempe- 
nho, prezando pela qualida- 
de e o prazo de conclusão, co- 
mo uma resposta rápida e as- 
sertiva a uma das principais 
queixas da população”, diz. 


ONADOS 


Classilíder ozila 3000 
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© lugarcerto 


IMOVEIS OUTRAS 


CIDADES ALUGUEL 


| CASA 


CASA 4 QTS 


Area terreno: 5.000 mê, 
sala 2 ambientes, varanda 
nos quartos com vista para 
mata, 4 quartos sendo 2 
suítes, DCE externa, jardim, 
cacimba 32m, caixa d'água 
10.000! com deposito e wc, 
toda murada. R$ 3.000,00 
cód:289 (81) 3458-2310 


(81) 98658-231 
IMOVEIS RECIFE 


VENDA 


| APARTAMENTO 


COBERTURA DUPLEX. 5 
quartos, 2 suites, 2 salas, 2 va- 
randas. Excelente localização 
rua Inácio Monteiro. R$ 450 mil 
$,9499-4648 


| CASA 


CASA dois pavimentos, 6 quar- 
tos, 2 suítes, 2 cozinhas, Wo 
social e serviço, varanda, vaga 
para 6 carros, PISCINA churas- 
queira, oitões livres. Rua astalta- 
da, perto de tudo. 9.9499-4648 


IMOVEIS OLINDA 


VENDA 


| APARTAMENTO 


NO Umuarama, entrada de 
Olinda. Prox Mercado Eufrasio 
Bartosa. 3 quartos, wc social £ 
de serviço, varanda, sala, cozi- 
nha, área de serviço. R$ 210 mil 
à vista. Nac aceita financiamen- 
to. 81. $.9499-4648 


IMOVEIS OUTRAS 


CIDADES VENDA 


l APARTAMENTO 


EDITAL DE PROCLAMAS 


Eu JOYCE DA SILVA SANTIAGO, Substituta do Cartório de 
Registro Civil do 5º Distrito da Capital (Antigo 7* Distrito) 


Recife/PE, faço saber que estão habilitando-se por este Cartório, 

1- GABRIEL DE SANTANA GONÇALO E MARILIA ROBERTA 
DE SANTANA SALES// 2- FLÁVIO JOSÉ ROLIM DO 
NASCIMENTO E FABIOLA MARIA PAES LYRA . Se alguém 


souber de algum impedimento oponha-o na forma da Lei. Recife, 


05 de Julho de 2024. Eu, JOYCE DA SILVA SANTIAGO, 


Substituta do 5º Distrito da Capital (Antigo 7* Distrito), Recife, 


Pernambuco 


EDITAL 


APT ALDEIA 


2 QUARTOS COM AR- 
MARIOS, CAMA E MESA 
PARA ESTUDO.COZINHA 
COM ELETRODOMESTI- 
COS, GAS ENCANADO, 
AREA DE SERVICO COM 
A MAQUINA DE LAVAR. RS 
190.000,00 (81) 3458-2310 
(81) 98658-2310 cod:312 


| CASA 
CASA 3 QTS 


Imóvel com as seguintes 
características: medindo 
16,5m de frente, 14,06m de 
Fundo, por 40m de ambos 
os lados, perfazendo uma 
área de total de 611,29m. 
Construção Residencial, 
com área util de aproxima- 
damente 287,18m, nascen- 
te, de padrão construtivo 
alto. A edificação do imóvel 
é constiluída de 2 pavimen- 
tos, estacionamento cober- 
to com 2 vagas. À casa no 
Pavimento Térreo possui 1 
sala de estar, jantar e co- 
zinha gourmet integradas 
em vão único (com área 
aproximadamente 74 m2), 
e com um ambiente com um 
pé direito duplo, 1 quarto de 
hospedes, 2 banheiros sen- 
do 1 social e 1 de serviço 
que atende a área exierna 
e da piscina(raia), 1 cozi- 
nha americana, 1 área de 
serviço com um coradouro, 
Deck Gourmei(exiemo), ter- 
raço e piscina (fipo raia com 
prainha), pequeno jardim in- 
temo, 1 dispensa. Primeiro 
Pavimento possui, escada 
para o pavimento superior 
com painel de vidro, Home 
Office, 1 quario de hospede 
com Suite Canadense, rou- 
paria, 1 Suíte Master com 
closet e varanda, 1 banheiro 
com claraboia (leto panora- 
mico de vidro) e banheira de 
hidromassagem. casa em 
condominio 3quartos Aldeia 
Camaragibe-com garagem 
612m2 RS 850.000,00(81) 
3458-2310(81) 98658-2310 


BEL. JOSE EDUARDO LOYO MALTA, Oficial Registrador do Serviço Registrai Imobiliário da cidade do Jaboatão dos 
Guararapes, Estado de Pemambuco, em virtude da Lei, etc. 
Faz saber acs que o presente edital virem e a quem interessar possa que, 
COMERCIAL, REPRESENTAÇÕES E PARTICIPAÇÕES S/A, que vem à presença de V. Sa. expor e ao final requerer o seguinte: 
Pretendendo Refáicar a metragens Lineares e área total, com o intuito de que o registro exprima a realidade in loco, de modo que 
serão respetados os limites de muros eustente no quai foi elaborada a planta devidamente aprovada pela Prefegura da Cidade 
do Jaboatão dos Guararapes, e Alvará de aprovação emitido em 2509/2023. Sendo assim venficou-se no Lote de Terreno nº S- Ae 
11, da quadra H, e após sua unificação que passou a denominar-se um único lote sob o nº 11-A, da quadra H, do loteamento 
pooh Atlantico, em Piedade, neste municipio, uma pequena divergência entre as metragens presentes na Planta apresentada e 
vai oy presentes nos respectives registo público, com um decrésomo de 18,81m2 vem desta feta, promover A 
RET CAÇÃO DE SUA METRAGEM, pela via administrativa, na forma prevista pelo art 213, 11, da Les de Registros Públicos, 


‘com a redação que the foi dada pelo art. 59 da Les nº 10.931 de 02 de 


as seguintes metragens, como consta da planta DEPOSITADA Ni 
COMÁRCA DO JABOATÃO DOS GUARARAPES na Rua Aarão Lins de Andrade, nº 513, no bairro de Piedade, nesta cidade de 


por parte da proprietária ÁGIL ~ AGILIDADE 


isto de 2004, terreno este a adere individualmente a ter 
CARTÓRIO DO REGISTRO 


GERAL DE IMÓVEIS DA 


Jaboatão dos Guararapes, e protocolada(s) sob o(s) n'is) 236.427: Em tais condições, juntando ao presente requerimento a 
Planta aprovada pela Prefeitura da Cidade do Jaboatão dos Guararapes, e o respectvo Alvará, e como consta concordância de 
dos confrontantes, e não sendo encontrado o confrontante, o Peticionario REQUER, para que chegue ao conhecimento de todos 
e daqueles que se juigarem prejudicados, os quais poderão impugnar o referido processo de registro. em especial os propretaros 


dos movers abaixo 


1- O Sr. Femando Antonio Rodrigues Carvalho, brasileiro, casado, com CPF nº 472 704 204-59 
na qualidade de proprietário do imóvel 383, da Av. Armindo Moura, em Piedade, edificado no lote | 
nº OB, da quadra H, do loteamento Jardim Atlanco, conforme consta de sua matricula 9186: II-O 4) 


EAN Ana da Sėva 


Sr. Ozir Zuge e sua mulher Zulena Vieira Zurge, brasieiros, com CPF nº 389 636.108-10, na 
qualidade de proprietário do imóvel 57. da Rua Severino José de Paula. em Piedade, edificado no 
lote r° 13, da quadra H, do loteamento Jardim Aliantico, conforme consta de sua matricuia 1833 


CASA 3 QTS 


Casa em condomínio.! 
pavimento, 3 lotes total 
2870m?, toda murada, casa 
de esquina com vista para 
mata atlantica, duas salas 
sendo uma delas 3 ambien- 
tes, terraço em “U”, 3 quar- 
tos sendo 1 suíte na casa 
principal mais 1 suíte de 
hospedes no apoio, Apoio 
com churrasqueira, wc € 
copa, jardim, 2 cistemas 
26.000!, 2 caixas d'água, 
poço 70m com vazão 6.000 
Ih, piscina, espaço zen, 
capela, namoradeira. R$ 
1.600.000,00 (81) 3458- 


2310(81) 98658-2310 


CASA ALDEIA 


PODE SER FINANCIADA. 
área construída: 104,1 6m?, 
Terraço com Deck de ma- 
deira, sala, cozinha ame- 
cana, WC-social, suite, 
quario social e estar inti- 
mo. Terreno da casa com 
430,72m2. Área do condo- 
minio com 6 hectares deniro 
de reserva de mata Allânti- 
ca totalmente preservada. 
Condomínio com: salão 
de jogos e churrasqueira; 
campo de futebol grama- 
do; campo de vôlei; salão 
de festas; piscina, açude e 
trilhas. Agua mineral. IPTU: 
RS 1.030,92 a parcela úni- 
ca anual.Condominio: RS 
1.550,00 mensais.Obs. Não 
se paga água no condo- 
minio. R$ 450.000,00 (81) 
3458-2310(81) 98658-2310 


CONSULTE NOSSO 
DEPARTAMENTO COMERCIAL! 


81 2122.7892 
depto comer cai sanodepermambuco com be 
comercisigpdaradeçermembuco.com 


br 
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TR 


DP AUTO 


CASA 6 QTS 


Casa em Condominio, 6 
Quarios, 7 Vagas, 3 Suites. 
Área do terreno: 1000m?, 
1 sala sendo 3 ambientes; 
garagem independente 2 
coberia e 5 descoberta ; 
we de serviço; 3 suites+ 1 
quarto+ 1 escritório com 
lavabo; sistema de resfria- 
menio no terraço; cistema 
20.000! + cistema 4.000 
para irrigação; piscina 12x4 
com hidro, cascata, deck , 
borda infinita e sistema de 
aquecimento solar; toda no 
porcelanato. ACEITA TER- 
RENO OU APARTAMENTO 
EM RECIFE OU PARAIBA, 
FINANCIAMENTO DIRETO 
COM O PROPRIETÁRIO 
EM 10 ANOS, COM IGPM 
+ 1%. 1.950.000,00 (81) 
3458-2310 (81) 98658-2310 


CASA 3 QTS 


Casa em Condomínio, 3 
Quarios, 2 Vagas, 1 Suite 
TODA OK PARA FINAN- 
CIAMENTO. área do terre- 
no: 600m?, sala 2 ambien- 
tes, 1 pavimento, base ele- 
vada, lerraço com pele de 
vidro, cozinha com armário, 
área de serviço, jardim. R$ 
690.000,00 (81) 3458-2310 
(81) 98658-2310 


TERRENOS 
DIVERSOS 


AREA PE 16 


2.9ha, Poço com 98m de 
profundidade, 3.000! por 
hora. area toda murada. EX- 
CELENTE PARA COMER- 
CIALIZACAO DE AGUA 
MINERAL. R$ 1.500.000,00 
(81) 3458-2310(81) 98658- 
2310 cod:408 


SÍTIOS & 
FAZENDAS 


CHÁCARA 


Area do terreno 2.5ha, área 


construída: 150m?, parte 
murada e parle cerca, 1 
pavimento, sala 3 ambien- 
tes, terraço em L, 3 quartos 
sendo 1 suíte, 1 WC social, 
cozinha, área de serviço, 
jardim, apoio com churras- 
queira, poço, cistema, 3 
canis, piscina, campo, casa 
de caseiro. R$ 1.500.000,00 
cód:454 (81) 3458-2310 
(81) 98658-231 


CHÁCARA 


3.120 m“, piscina , um poço 
artesiano, uma cacimba, 
uma cistema grande na 
casa principal 20.0001, uma 
cisiema na casa do caseiro, 
três caixas d'água 25.000!: 
casa grande, sauna e casa 
de caseiro. Banheiro com- 
pleto, lavatório e quarto 
para máquina de lavar rou- 
pas , no mesmo ambiente 
da Sauna. Fruteiras diver- 
sas e jardins com Ilumina- 
ção, murada. Casa com 4 
quartos mais dependência 
de empregada, lavaidrio, 
cozinha, dispensa grande, 
sala com dois pisos e uma 
sala de música. Terraço em 
U grande com armadores. 
Casa do caseiro com dois 
quartos, cozinha com pia e 
lavabo, banheiro e terraço 
na frente e atrás. Casa das 
máquinas. R$ 690.000,00 
(81) 3458-2310 (81) 98658- 
2310 


DIVERSOS 


SOLICITO a voltar do co- 
operador Helion Teófilo da 
Siva.ao seu plantéc.att coc- 
perativa pernambuco CNPJ 
23046416000146 

SOLICITO a voltar do coope- 
rador nafitali de Lima Silva plan- 
tão. AM cooperativa pemambu- 
co.cnpj 23046416000146 


PUBLIQUE O BALANÇO 
DA SUA EMPRESA NO 
DIARIO DE PERNAMBUCO. 


VEICULAÇÃO LEGAL CERTIFICADA 


NO IMPRESSO E NO DIGITAL, 


COM MELHOR CUSTO-BENEFÍCIO! 


Solicite uma proposta comercial: 


PERNAMBUCO 


MIARIO CSL ES 


812122.7892 


depto.comercial@diariodepernambuco.com.br 
comercial@diariodepernambuco.com.br 


Jabostão dos Guararapes PE, 11 de Junho de 2024 
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Telefone: 2122.7508 
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Promessa de ‘reconstruir o Reino Unido 


É o que garante o novo primeiro-ministro britânico, o trabalhista Keir Starmer, que assume o poder após 14 anos de governos conservadores 


ONDRES (AFP) - O novo 
IP primeiro-ministro brita- 
nico, Keir Starmer, pro- 
meteu ontem “reconstruir” o 
país, após a esmagadora vitó- 
ria de seu partido de centro- 
-esquerda nas legislativas, que 
pôs fim a 14 anos de governos 
conservadores. “O trabalho pa- 
ra a mudança começa imediata- 
mente. Mas não tenham nenhu- 
ma dúvida, reconstruiremos o 
Reino Unido”, declarou em seu 
primeiro discurso na residên- 
cia oficial de Downing Street. 
O líder trabalhista, de 61 anos, 
havia sido recebido pouco antes 
pelo rei Charles III no Palácio de 
Buckingham, onde o monarca 
lhe pediu para formar um go- 
verno e o nomeou oficialmente 
como primeiro-ministro. “Ago- 
ra nosso país votou decidida- 
mente pela mudança, pela re- 
novação nacional, disse Star- 
mer que, logo depois, formou 
o seu gabinete. 
O premiê nomeou à frente da 
pasta de Economia Rachel Ree- 


RIO DE JANEIRO 


Suspeita 
de racismo 
da polícia 


A Polícia Militar do Rio de Ja- 
neiro abordou e apontou armas 
para três filhos de diplomatas 
negros de 13 e 14 anos duran- 
te abordagem em Ipanema. Nas 
redes sociais, a mãe de um dos 
meninos apontou racismo na 
ação, que envolveu adolescentes 
do Gabão, Burkina Faso, Canadá 
e outro menor de idade branco. 
“As imagens, os testemunhos e 
o relato das crianças são claros! 
A abordagem foi racial e crimi- 
nosa. Há anos frequentamos o 
Rio e nunca presenciei nada pa- 
recido no quadradinho de Ipa- 
nema com meus filhos. É um lu- 
gar aparentemente seguro. De- 


ves, primeira mulher a ocupar 
esse cargo no país, e como che- 
fe da diplomacia David Lammy, 
um advogado descendente de 
escravizados de origem guia- 
nesa. Starmer, que aproximou 
seu partido de posições mais 
centristas após a derrota traba- 
Ihista nas eleições de 2019 com 
seu antecessor, Jeremy Corbyn, 
de orientação mais à esquerda, 
fez campanha por uma “mudan- 
ça” menos radical. 

Prometeu uma gestão cuida- 
dosa da economia, dentro de um 
plano de crescimento a longo 
prazo que inclui fortalecer os 
criticados serviços públicos, es- 
pecialmente o sistema de saúde. 

Durante a campanha, o agora 
ex-primeiro-ministro Rishi Su- 
nak afirmou que uma vitória 
trabalhista resultaria em for- 
tes aumentos de impostos, mas 
Starmer assegurou que elevaria 
os impostos apenas para certas 
categorias de contribuintes, in- 
cluindo escolas privadas e em- 
presas do setor de hidrocarbo- 


pende pra quem”, disse Raiana 
Rondhon. 

O Ministério das Relações Ex- 
teriores informou que recebeu, 
na manhã de ontem, os embai- 
xadores do Gabão e de Burki- 
na Faso em Brasília. “Na reu- 
nião, foi entregue nota verbal 
com um pedido formal de des- 
culpas pelo lado brasileiro, e 


PMaborda aponta armas parafilhos de embaixadores 


OLI SCARFF/AFP 


[a 
Emseu primeiro discurso, Starmer ainda prometeu uma gestão cuidadosa da economia 


netos, mas não para os traba- 
lhadores. 


GAZA E UCRÂNIA 

Em suas primeiras declarações, 
David Lammy pediu “um cessar- 
-fogo imediato” na guerra entre 


o anúncio de que o Ministério 
de Relações Exteriores aciona- 
rá o governo do Rio de Janeiro, 
solicitando apuração rigorosa 
e responsabilização adequada 
dos policiais envolvidos. Nota 
de teor idêntico será entregue 
em mãos ao Embaixador do Ca- 
nada”, frisou o Itamaraty. (Cor- 
reio Braziliense) 


Israel e o movimento islamista 
Hamas na Faixa de Gaza. 
Pouco depois, Starmer rea- 
firmou o compromisso “ina- 
balável” do Reino Unido com 
a defesa da Ucrânia contra a 
Rússia durante uma conversa 


SÃO PAULO 


por telefone com o presidente 
dos Estados Unidos, Joe Biden, 
indicou Downing Street. Star- 
mer também conversou com o 
presidente ucraniano, Volodi- 
mir Zelensky, que agradeceu 
o apoio. (AFP) 


Policia recupera parte 
de material radioativo 


A policia encontrou na tar- 
de de ontem parte dos mate- 
riais radioativos furtados no 
último dia 30 na capital pau- 
lista. Duas latas contendo os 
objetos foram localizadas em 
um terreno na região de Cida- 
de Tiradentes, na zona leste 
de São Paulo. De acordo com 
a Secretaria de Segurança Pú- 
blica (SSP), equipes da Polícia 
Civil (8º Central Especializada 
de Repressão a Crimes e Ocor- 
rências Diversas) e do Corpo de 
Bombeiros atuam no local pa- 
ra o recolhimento dos objetos. 

O 49º Distrito Policial está 
investigando o furto de uma 
picape Volkswagen Saveiro na 
madrugada do último dia 30, 
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na Rua Félix Bernardelli, zo- 
na leste da capital, dentro da 
qual estavam os materiais ra- 
dioativos: um gerador de 68Ge} 
68Ga (Germânio/Gálio) e qua- 
tro unidades de blindagens de 
geradores de 99Mo/99Tc (Mo- 
libdênio/Tecnécio) exauridos. 
“Segundo o Código de Con- 
duta em Segurança de Fontes 
Radioativas da Agência Inter- 
nacional de Energia Atômica 
(IAEA), essa fonte, por sua bai- 
xa atividade, se enquadra na ca- 
tegoria 4, representando risco 
radiológico muito baixo para 
a população e o meio ambien- 
te”, disse em nota a Comissão 
Nacional de Energia Nuclear 
(CNEN). (Agência Brasil) 


tihke 


Esportes 


PATRICK T. FALLON / AFP 


Clássico 
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O 


Rivais de longa data, Brasil e Uruguai se enfrentam 
às 22h deste sábado (6), em Las Vegas-EUA, valendo 
uma vaga nas semifinais da Copa América 2024 


rasil e Uruguai se enfren- 
B tam neste sábado (6) pela 
partida de maior destaque 
das quartas de final da Copa Amé- 
rica-2024. A bola rola a partir das 
22h (de Brasília] no Allegiant Sta- 
dium de Las Vegas (EUA). 
Vivendo um momento com- 
plicado em campo, o Brasil lu- 
tava pela vitória para ficar em 
primeiro lugar no Grupo D e 


evitar o perigoso Uruguai de 
Marcelo Bielsa, a quem agora 
terá que enfrentar sem sua es- 
trela principal. 

Vinícius Júnior assistirá ao 
jogo das tribunas do estádio, 
pois está suspenso por acúmulo 
de cartões. O segundo amarelo 
foi recebido no empate em 1a 
1 com a Colômbia no encerra- 
mento da primeira fase. 


www.esportesdp.com.br 


Garoto Endrick, enfim, vai ser titular da Seleção Brasileira 


Essas circunstâncias obriga- 
ram o técnico Dorival Júnior a 
escalar como titular pela pri- 
meira vez o jovem Endrick, a 
quem ele tenta proteger das 
enormes expectativas que exis- 
tem em volta dele. 

“Perdemos um jogador impor- 
tante, mas ganhamos com ou- 
tro que vem despontando, bus- 
cando uma oportunidade”, de- 
clarou Dorival à imprensa na 
sexta-feira (5). “Tudo vai acon- 
tecer com calma. Por isso que 
falei, para não nos precipitar- 
mos em relação ao Endrick. No 
momento certo, haveria a pos- 
sibilidade”, acrescentou. 

Ajoia de 17 anos, prestes a se 
juntar ao Real Madrid, disputou 
nove jogos com a camisa da Ca- 
narinho, todos eles começan- 


do como reserva - fez três gols. 

Na Copa América é o segun- 
do jogador mais jovem, atrás 
apenas de Kendry Páez. Dife- 
rentemente do diamante equa- 
toriano, Endrick passou de re- 
lance pela primeira fase com 
breves participações nos mi- 
nutos finais. 

Quem vai acompanhá-lo pe- 
las pontas são Raphinha e Ro- 
drygo, atacantes de Barcelona 
e Real Madrid. O Brasil terá ou- 
tra mudança na lateral-esquer- 
da, com a substituição de Wen- 
dell por Guilherme Arana. 

Quem sobreviver ao clássi- 
co vai encarar nas semifinais 
o vencedor do confronto entre 
Colômbia e Panamá, que jogam 
neste sábado às 19h em Glen- 
dale. (AFP) 


Jogo de numero 80 entre as duas seleções 


O modernissimo estádio Al- 
legiant Stadium, coberto e cli- 
matizado, será palco do 80º epi- 
sódio de um dos grandes clás- 
sicos do futebol mundial. Jun- 
tos, brasileiros e uruguaios 
possuem sete títulos de Copa 
do Mundo e 24 de Copa Amé- 
rica em suas galerias. 

No retrospecto entre os vizi- 
nhos são 38 vitórias da Canari- 
nho, 21 da Celeste e 20 empates. 

Esta história inclui alguns dos 


episódios mais memoráveis da 
história do futebol, como a vitó- 
ria do Uruguai (2-1) na final da 
Copa do Mundo de 1950 no Bra- 
sil, eternamente conhecida co- 
mo “El Maracanazo' e a semifi- 
nal do Mundial do México-1970, 
em que a seleção de Pelé e com- 
panhia venceu por 3 a 1, tam- 
bém de virada. 

O vencedor da partida, que 
vai encerrar as quartas de fi- 
nal, enfrentará nas semifinais 


Colômbia ou Panamá, que vão 
duelar mais cedo neste sábado, 
em Glendale (Arizona). 

O experiente técnico Dorival 
Júnior, que desde o início rejei- 
tou o status de favorito, está con- 
fiante de que este Brasil com o 
ego ferido pode acabar sendo 
mais perigoso para um Uruguai 
que chega cheio de confiança. 

“É um grande clássico. Esta po- 
deria ser uma semifinal ou uma 
final de Copa América. Somos 


rivais que nos conhecemos, nos 
respeitamos e será uma grande 
partida”, declarou. 

Presente na coletiva assim co- 
mo Dorival, o atacante Rapinha 
mostrou que o elenco está inco- 
modado com o favoritismo im- 
putado ao Uruguai. “Muitos jor- 
nalistas nos dão como mortos, 
dizem que o Uruguai vai pas- 
sar fácil, mas com certeza não 
pensam assim no Uruguai”, dis- 
se Raphinha. (APF). 


Telefone:2122.7584 e-mail: esportes@diariodepernambuco.com.br 


Brasil 


Rochet; Nández. Ronald Araújo. Mathias Olivera 
e Matias Viña; Ugarte Valverde e De La Cruz 
Pellistri, Darwin Nūfiez e Max Araújo. Técnico: 
Marcelo Bielsa. 

Alisson: Danilo, Eder Militão, Marquinhos e 
Guilherme Arana; Bruno Guimaraes, Joao 
Gomes e Lucas Paquetá; Raphinha, Rodrygo e 
Endrick. Técnico: Dorival Júnior 
DaM 
Local: Allegiant Stadium. em Nevada (Estados 
Unidos). 

Horário: 22h (de Brasilia). 

Árbitra: Dario Herrera (ARG). 

Assistentes: Juan Belatti (ARG) e Cristian 
Navarro (ARG) 

Onde assistir: Globo e Sportv. 


Uruguai 
de Bielsa 
vem forte 


No primeiro torneio co- 
mandado pelo técnico ar- 
gentino Marcelo Bielsa, a 
Celeste venceu os três pri- 
meiros jogos, algo que não 
conseguia na Copa Améri- 
ca desde a edição de 1959, 
embora tenha conseguido 
esse feito na fase de grupos 
da Copa do Mundo de 2018, 
na Russia. 

Já El Loco’ Bielsa tentou co- 
locar em perspectiva a tra- 
jetėria dos seus jogadores e 
alertar para os perigos do 
seu adversário. 

“O substituto que o rival 
tem à disposição para re- 
solver a ausência de Vini- 
cius não será uma opção fá- 
cil de neutralizar”, alertou 
o técnico argentino. 

Bielsa confirmou que tem 
todo o elenco à sua disposi- 
ção, inclusive o atacante Ma- 
ximiliano Araújo, que sofreu 
uma lesão na cabeça na vi- 
tória de segunda-feira con- 
tra os Estados Unidos. (AFP). 
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Outro lanterna 
no caminho 
do Sport 


Ainda desfalcado, Leão encara neste domingo (7) o 
Guarani último colocado da Série B, às 18h30, no 
estádio Brinco de Ouro da Princesa, em Campinas 


Sport enfrenta o Gua- 
O rani na noite deste do- 

mingo (7), às 18h30, no 
Brinco de Ouro, em Campinas. 
O duelo é válido pela 14º rodada 
da Série B do Campeonato Bra- 
sileiro. Apesar de estarem bem 
distantes na tabela de classifi- 
cação, as equipes chegam igual- 
mente pressionadas por conta 
dos maus resultados nas últi- 
mas rodadas. Hoje o Leão, com 
20 pontos, luta pelo G4. Já o Bu- 
gre é o lanterna, com apenas 
seis pontos somados no torneio. 

“É agora que a gente tem que 
começar a pontuar mais, a ga- 
nhar mais jogos, porque a partir 
de agora a gente começa a ver 
quem briga pelo o quê. A gen- 
te tem que estar em cima para 
fincar nosso pé por lá”, avaliou 
o atacante Zé Roberto. 

Com a semana cheia para re- 
cuperar e treinar o elenco des- 
de o empate em 1 a 1 como Bo- 
tafogo-SP, o técnico Mariano So- 


SÉRIE C 


so segue com desfalques. O ata- 
cante Romarinho, já em tran- 
sição física, ainda não ficará a 
disposição, se juntando ao za- 
gueiro e capitão Rafael Thyere, 
além dos laterais-esquerdos Fe- 
lipinho e Dalbert. 

As principais dúvidas em re- 
lação ao time titular, primeira- 
mente, dizem respeito ao esque- 
ma que o técnico argentino irá 
escolher. Na rodada passada, ele 
abandonou o tradicional 4-3-3 e 
atuou com três zagueiros e três 
volantes de origem. 

Caso opte pela manutenção, a 
tendência é que haja uma repe- 
tição do grupo. Caso deseje re- 
tornar para a formação original, 
Roberto Rosales e Riquelme as- 
sumiriam as laterais. O meia Pe- 
dro Vilhena e o zagueiro Chico 
são outros que correm por fora. 
No ataque, segue a dúvida em 
relação a qual centroavante se- 
rá titular, Gustavo Coutinho ou 
Zé Roberto. 

Vindo de dois empates e uma 


Esportes 


VINÍCIUS DO PRADO/SPORT 


Técnico Mariano Soso ainda não terá força máxima 


derrota nos últimos três jogos, o 
Sport precisará quebrar um ta- 
bu histórico para voltar a reen- 
contrar o caminho das vitórias. 
Isso porque os rubro-negros não 
vencem o Guarani jogando em 
Campinas há 32 anos. O últi- 
mo triunfo aconteceu em 1992. 

“É um jogo extremamente 
difícil. Apesar do Guarani es- 
tar na parte de baixo da tabela. 
Então precisamos ter atenção e 
se doar o máximo para poder 
fazer um ótimo jogo”, pontuou 
Zé Roberto. 


Náutico desafia Tombense em MG 


CAIO ANTUNES 


O Náutico volta a campo pela 
Série C neste domingo (7), em 
confronto diante do Tombense 
no estádio Antônio Guimarães 
de Almeida, em Tombos (MG), 
às 19h, pela 12º rodada. O due- 
lo marcará o encontro de duas 
equipes em situações diferen- 
tes na competição. Enquanto o 
Tombense vem de duas vitórias 
nos últimos três jogos, o clube 
alvirrubro reencontrou caminho 
das vitórias na partida contra 
o Confiança, após quatro jogos 
sem resultado positivo. 

O Timbu ocupa apenas a 12? 
colocação na classificação, com 


12 pontos conquistados, cinco 
a menos da primeira equipe no 
G8, o Londrina. Já a equipe mi- 
neira é atualmente um dos oi- 
to mais bem colocados na tabe- 
la, ficando em 6º, com 18 pon- 
tos conquistados. 

Mesmo se vencer, o Náutico 
ainda não entra na zona de clas- 
sificação, porém se aproxima e 
se afasta ainda mais do Z4. No 
momento, Timbu está apenas 
três pontos acima do 17º colo- 
cado, o Floresta. 

O técnico Bruno Pivetti te- 
rá mais opções para escalar 
sua equipe titular no duelo 
deste domingo. Com a sema- 


na marcada por contratações 
de atletas, alguns reforços já 
estão regularizados e podem 
fazer sua estreia no duelo pe- 
la 12º rodada. 

Com isso, é esperado que o 
goleiro Deivity já possa ganhar 
sua primeira oportunidade no 
gol alvirrubro. Além dele, o la- 
teral direito Mateus Ludke po- 
de ganhar sequência na equipe 
titular, após estrear com uma 
assistência na partida contra o 
Confiança. O zagueiro Islan é 
mais um dos recém-chegados 
que pode pintar na equipe ti- 
tular. O atleta vinha atuando 
e já está regularizado. 


FICHA 
G (ey 


Guarani 


Vladimir, Yan Henrique, Léo Santos, Douglas e 
Yuji. Anderson Leite, Matheus Bueno e Bruno 
Oliveira: Reinaldo (Luccas Paraizo), Airton e 
Caio Dantas Técnica: Fintado 


Calque França; Nassom (Rosales), Alissor 
Cassiano e Castar: Felipe, Fábio Matheus 
(Riquelme). Fabrício Dominguez e Lucas 

Lima; Chrystian Barletta, Titi Ortiz e Gustavo 
Coutinho (Zé Roberto). Técnico: Mariano Soso. 
Á 
Local: Estádio Brinco de Ouro (Campinas/SP) 
Horário: 18h30. 

Árbitro: Maguieison Lima Barbosa (DF) 
Assistentes: Lucas Torquato e Lucas Costa 
Modesto (ambos DF) 

Transmissão: TV Brasil, Canal GOAT (Youtube) 
e Premiere 


Tombense 


Felipe Garcia; Pedro Costa, Roger, Emerson 
Barbosa e Kaio Mendes: Igor Bahia, Rafinha e 
Pierre; Rickson, Pedro Oliveira e Rony. Técnico: 
Raul Cabral. 
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Leoasa 
um passo 
do acesso 


PAULO MOTA 


O Sport sabe que tem uma 
missão para lá de complica- 
da contra o Athletico Para- 
naense, neste sábado (6), às 
15h, no estádio do Arruda. 
Depois de perder por 1 a 0 
na ida das quartas de final 
da A2 do Brasileiro Femini- 
no, as Leoas só carimbam 
de forma direta o tão so- 
nhado acesso à elite se pelo 
menos ganharem por dois 
de diferença. Se der o tro- 
co na mesma moeda - vitó- 
ria por um gol de diferen- 
ça - levam a decisão para os 
pênaltis. Se ganharem por 
mais de dois, avançam dire- 
to para a semifinal. 

Na primeira fase, as Leoas 
ficaram na segunda posição 
do Grupo B, somando 15 pon- 
tos em sete jogos. Uma cam- 
panha marcada pela solidez 
tanto ofensiva, quanto defen- 
siva. O Sport marcou 18 gols 
(terceiro melhor ataque) e so- 
freu três tentos (segunda me- 
lhor defesa). 

O Athletico teve uma cam- 
panha de 12 pontos. Foram 
sete gols marcados e apenas 
cinco sofridos. Uma campa- 
nha marcada pela solidez do 
sistema defensivo. 


RAFAEL VIEIRA/DP 


Nautico 


Deivity; Mateus Ludke (Arnaldo), Joécio, Iran 
(Islan) e Diego Matos; Sousa, Marco Antônio, 
Renato Alves e Andrey: Gustavo Maia e Paulo 
Sérgio Técnico: Bruno Pivetti 


Local: Estádio Antônio Guimarães Almeida, em Tombos (MG). Horário: 19h. Árbitro: Rodrigo da Fonseca 
Silva (MT). Assistentes: Gis/an Antonio da Silva (MT) e Elita Maria da Silva (MS). Transmissão: DAZN e 


Nosso Futebol 
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por Beto Lago 


Diario esportivo 


betolagoipojuca@gmail.com 


Tem que 
vencer, Brasil! 


Agora é vencer para avançar ou perder e voltar pra casa. 
A Seleção Brasileira terá um clássico nesta Copa América, 
contra o Uruguai, do grande técnico Marcelo Bielsa. Poderia 
ter sido o Panamá, mas o árbitro Jesús Valenzuela não mar- 
cou o pênalti em cima de Vini Júnior e que abriria 2 a O em 
cima da Colômbia. Falha reconhecida, inclusive, pela Conme- 
bol. Bom, isso passou. Vamos encarar os uruguaios, no jogo 
que pode mudar o astral do torcedor junto à equipe brasilei- 
ra. Mesmo invicta na fase de grupos, a Seleção ficou na se- 
gunda posição e sem apresentar um grande futebol. Os lam- 
pejos individuais surgiram contra Paraguai e Colômbia, mas 
nada do coletivo aparecer. Mas, conquistando uma boa vitó- 
ria dá um gás novo para todo o grupo. O técnico Dorival Jú- 
nior não terá sua estrela maior, Vini Júnior. Coloca Endrick no 
ataque e volta com Arana na lateral esquerda. Porém, o pro- 
blema maior está no meio-campo, seja para criar, seja para 
marcar. Mas não está nada fácil para ninguém nesta Copa 
América. A Argentina sofreu para passar pelo Equador, sem 
nenhuma inspiração do craque Lionel Messi. Porém, o time 
do técnico Lionel Scaloni tem bola para mostrar. São os atuais 
campeões do continente e do Mundo, e lideram as Elimina- 
tórias. Só fico na torcida para ver Brasil e Argentina em uma 
nova final. Então, bora vencer os uruguaios, Canarinha! 


Tem que vencer, Sport! 

Time que briga na parte de cima da tabela quando encon- 
tra o lanterna, o favoritismo é sempre do melhor coloca- 
do. Independente se joga em casa ou não. Porém, os tor- 
cedores do Sport seguem preocupados com esse jogo 
contra o Guarani. Virou marca registrada dos clubes per- 
nambucanos salvar equipes em crise. Basta lembrar o jo- 
go contra o Ituano. Espero que o técnico Mariano Soso 
acerte na formação da equipe, diferente do que vimos con- 
trao Botafogo/SP. Tem que ser ofensivo, sim, mas sem se 
descuidar na defesa. 


Tem que vencer, Náutico! 

Em outras situações, um empate diante do Tombense se- 
ria bom resultado. O problema é que o Náutico joga com a 
faca no pescoço, por conta de sua classificação. Vencer o 
time mineiro reforça o ânimo do torcedor, que segue des- 
confiado, mesmo após a vitória de virada sobre o Confian- 
ça. O técnico Bruno Pivetti não pode abdicar de armar um 
Timbu mais ofensivo. Se for colocar três volantes, tem que 
contar com Luiz Paulo na esquerda. Com Patrick Alan, po- 
deria abdicar de um volante e colocar um ponta, para jo- 
gar esta bola mais fácil para Paulo Sérgio e Bruno Mezen- 
ga. O jogo é difícil, sim, mas o Náutico precisa acabar com 
esse fraco rendimento longe dos Aflitos. 


Provas imprestáveis 

Relator do STJD, Mauro Marcelo Lima e Silva sugere 
seis anos de suspensão e multa de R$ 2 milhões ao do- 
no da SAF do Botafogo, John Textor. Segundo ele, as 
denúncias trouxeram provas imprestáveis. 
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Alegrias e tristezas na 
reta final da Eurocopa 


Com muita emoção, Espanha e França eliminaram ontem Alemanha e Portugal, 
respectivamente, e vão se enfrentar nas semifinais da competição na terça (9) 


MARCOS LEANDRO 


moção não faltou no co- 
E meco da fase final da Eu- 
rocopa. Os dois jogos da 
sexta (5), gue abriram as guar- 
tas de final, foram de tirar o fô- 
lego. No final, melhor para Es- 
panha e França, que elimina- 
ram Alemanha e Portugal, res- 
pectivamente. Espanhóis e fran- 
ceses vão decidir uma vaga na 
final na próxima terça-feira (9). 
No primeiro jogo do dia, a 
Espanha venceu a anfitriã Ale- 
manha por 2 a 1 na prorroga- 
ção, em Stuttgart, e se tornou o 
primeiro semifinalista do tor- 
neio. Dani Olmo abriu o placar 
para os espanhóis no início do 
segundo tempo, aos seis minu- 
tos, mas Florian Wirtz deixou 
tudo igual nos últimos instantes 
do tempo regulamentar, aos 44. 
Quando parecia que 0 jogo se- 
ria decidido nos pênaltis, Mikel 
Merino marcou o gol da vitória 
e da classificação da Fúria aos 
14 minutos do segundo tempo 
da prorrogação. 
A derrota da Alemanha tam- 


LOTERIAS 
LOTOFÁCIL 


17 


GANHADORES 
2 
211 
8.861 
111.191 
597.160 


DUPL A-SENA 


1º SORTEIO (19 


ACERTOS GANHADORES 
SENA ACUMULOU 
QUINA 8 
QUADRA 871 


2° SORTEIO (06) 07) 16 


ACERTOS 
SENA 
QUINA 
QUADRA 


GANHADORES 


28 34 4 


18 24 


- 


bėm significa a aposentadoria 
oficial do meio-campista ale- 
mão Toni Kroos, para quem es- 
te torneio era um epílogo antes 
de pendurar as chuteiras. 


ADEUS, CR7! 

Outro que se despediu da Euro- 
copa foi Cristiano Ronaldo. Por- 
tugal e França ficaram no 0 a 
0 no tempo normal e na pror- 
rogação. Nos pênaltis, os fran- 
ceses foram precisos e vence- 


3147 QUINA 


10 L 10 


ACERTOS 
QUINA 
QUADRA 
TERNO 


RATEIO (R$) 
851.143,58 
1.691,62 
30,00 
12,00 

6,00 


LOTOMANIA 


45 46 
RATEIO (R$) 


4.120.813,83 


9.980,04 
104,76 


23 36 48 


RATEIO (R$) 


Franceses fizeram muita festa com a vaga nas semis 


GANHADORES 
ACUMULOU 


ANGELOS TZORTZINIS / AFP 


ram por 5 a 3. Com isso, Mbap- 
pé terá a oportunidade de le- 
var a França a mais uma final. 
Já Cristiano Ronaldo não terá 
essa chance. Aos 39 anos pode 
ter se despedido definitivamen- 
te de um torneio que disputou 
pela sexta vez e no qual ficou 
sem marcar pela primeira vez 
em uma edição. 

As quartas de final seguem ho- 
je (6), com Inglaterra x Suíça as 
11h e Holanda x Turquia às 16h. 


20 51 54 


GANHADORES RATEIO (R$) 
ACUMULOU 5.944.134,25 
74 6.820,97 
6.144 78,24 


67 78 86 96 


RATEIO (R$) 
4.067.142,01 
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* MERCADO 


A nova linha da Mauricéa é perfeita para quem 
aprecia a facilidade de uma receita cheia de sabor. 
E chega às seções de congelados dos 
supermercados com novos sabores e embalagens 
renovadas. A grande novidade fica por conta dos 
cubos de frango sabor cebola caramelizada com 
bacon e da sobrecoxa temperada. 


Disponíveis em porções de 400g e 5009, pensadas 
para o armazenamento e a experiência dos nossos 
consumidores. São ideais para atender ao 
tamanho da sua fome, facilitando o seu dia a dia. 


A linha Facilidades é a escolha certa para quem 
busca fazer receitas fáceis sem abrir mão do sabor. 
Tenha sempre esses produtos na sua geladeira 
para garantir o sabor que só a Mauricéa tem. 


Se é Mauricéa, eu confio. 


EDITORIAL 


niciativa pioneira do jornal mais 

antigo da AméricaLatina oDiario 

de Pernambuco o prêmio Marcas 
Preferidasnos proporcionatradicional- 
mente uma visão fascinante eúnicada 
dinâmica do mercado, das novas ten- 
dências dos consumidores e da capa- 
cidade das empresas de se adaptarem 
eprosperarem emmeioasituações di- 
versas e inesperadas do dia a dia. 

Vivemos em um mundo no qual a 
única constante éa mudança Porisso, 
é essencial que as empresas consigam 
se antecipar as transformações, enten- 
der as necessidades dos clientes e en- 
tregar produtos e serviços de qualida- 
de. As queconseguem talfeitosão aque- 
las quepermanecemnamenteenoco- 
ração dos pernambucanos. 

Comuma parceria de anosjá estabe- 
lecidacom orenomado Instituto Exatta, 
realizamos uma pesquisa, no método 
Topof Mind com moradores dos muni- 
cipios do Recife, de Jaboatão dos Guara- 
Tapes ede Olinda. Oresultado demons- 
trouqueresponsabilidade, qualidade e 
foconoclientesão os pilares queunem 
asmarcas mais lembradas, em 64 cate- 
gorias, pelos consumidores do estado. 

Durante a elaboração desta revista, 
tivemoso privilégio deinteragir direta- 
mente com essas empresas, que são li- 
deres em diferentes setores do merca- 
do, e entender as suas estratégias e ex- 
periências, quetambémexplicamapre- 
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~~ 


ressalta força, dinamismo do mercado 


pernambucano e a importância do posicionamento das marcas 


ferência do cliente em cada uma delas. 
Umalição importante que emergiu des- 
sas conversas foi a importância do po- 
sicionamento das marcas, da comuni- 
cação, das campanhas de marketing e 
aconexãocriadacomosconsumidores. 
Asqueconseguemcontar suas histórias 
deformaautênticae envolvente alcan- 
cam os clientes nos momentos certos, 
nos canais adequados, e se destacam 
econquistam a fidelidade do público. 
Prestesa chegar onde poucas empre- 
sas privadas chegaramno pais, omarco 
histórico de 200 anos, o Diario de Per- 
nambuco temorgulho dedesempenhar 
um papel fundamental nesse processo 
dereconhecimento Ouseja, proporcio- 
narumespaço para queas marcas com- 
partilhemsuas mensagens ealcancem 
um público amplo por meio de nossas 


plataformas impressas e digitais. 

Onosso compromisso coma verda- 
de, agualidadeeainovacaonos permi- 
teacompanhar identificar eatė mesmo 
impactar diretamente nas mudancas 
em hábitos de consumo, tanto de pro- 
dutos e serviços, quanto de informa- 
ção. Além disso, oferecemos, aos nos- 
sosleitores, uma experiência cada vez 
mais enriquecedora. 

Neste momento de celebração, gos- 
tariamos de parabenizar todas as mar- 
cas que foram reconhecidas pelofortee 
exigente povopemambucano.Oseusu- 
cessoé oresultadodeumtrabalhocons- 
tante, de dedicaçãoe da capacidade de 
adaptação que caracterizam o espírito 
empreendedor denossaregião. Juntos, 
podemos construir um futuro de pros- 
peridade esucesso para Pernambuco. m 
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MERCADO 


a PUBLICIDADE COM 
CRIATIVIDADE E 
INOVAÇÃO É ESSENCIAL 
NA CONEXÃO COM 
CONSUMIDORES, 
CRIANDO COMUNIDADES 
PERSONALIZADAS COM 
CADA UM DELES 


m2024,0Diariode Pernambu- 

co destacanao apenas aexce- 

léncia das agéncias de publici- 
dade de Pernambuco através do Mar- 
cas Preferidas, mas também o papel 
fundamental que desempenham na 
construcao do branding das marcas 
premiadas. Estas agéncias nao ape- 
nas planejam e executam campanhas, 
mastambémmoldamaidentidade das 
marcas, conectando-as de formasigni- 
ficativa com os consumidores ecrian- 
docomunidades personalizadas com 
cada um deles. 

Nesteano, as agências Ampla Comu- 
nicação, Nômadenu, Aporte Comuni- 
cação e Match Comunicação foramas 
responsáveis pela gestão de 12 das 63 
marcas premiadas no recall de mar- 
cas mais importante de Pernambuco. 
A Ampla Comunicação liderounapes- 
quisa deste ano com cincomarcas(Ba- 
terias Moura, Bem-te-vi, Nagem Pitue 
Shopping Recife) premiadas, abrangen- 
do diversos segmentos. 

Aagência Ampla vem deixandosua 
marca no cenário do marketing brasi- 
leiro há mais de quatro décadas. Espe- 
cializadaem trabalhar com marcas re- 
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AGENCIAS 
REINVENTAM 


BRANDING 


DE MARCAS 
PREMIADAS 


gionais e nacionais, a agência adota o 
lema: fazer “menos do mesmo”. Essa 
filosofia, segundo seus fundadores e 
equipe, é o segredo por trás dossuces- 
sos alcançados ao longo dosanos. Para 
aagência, cada resultado positivo obti- 
do é fruto direto dessa abordagem di- 
ferenciada, que não só impactaas ven- 
dase o recall das marcas dos clientes, 
mas também lhes garante reconheci- 
mentono setor. 


Maiores empresas 
da área foram 
responsáveis 
pelas campanhas 


“Os dois espaços mais nobres que 
uma marca pode ocupar são, justa- 
mente, a mente e o coração de seus 
consumidores. Então, ser reconheci- 
da como a agência com mais clientes 
nesse patamar de relação e preferên- 
cia é motivo de muita comemoração 
e orgulho. Mas, sobretudo, significa o 
resultado de uma metodologia detra- 
balho, estimulada em conjunto entre 


osnossosclientese a equipe de profis- 
sionais, que busca integrar um modelo 
consistente de informações e metrifi- 
cação de cada esforço, sem abrir mão 
da premissa criativa”, destaca o dire- 
tor de Estratégia da Ampla, Eduardo 
Breckenfeld. 

Outro destaque foia Nômade Nucom 
três clientes premiadosnesta edição: 
Bremen, Moura Dubeux e Palmeiron. 
Este é o segundo ano da agência de 
comunicação no Marcas Preferidas, 
que estreou no prêmio em 2023 com 
dois clientes. Em 2024, conquistou o 
segundo lugar entre as agências com 
maior número de clientes na premia- 
ção. A colocação reforça o compro- 
misso com a excelência e a inovação 
no setor publicitário. 

Emseguida a Aporte Comunicação, 
conhecida por suaabordagem criativa 
“umaideiamudatudo’ trouxereconhe- 
cimento para marcas como São Braz 
e Grau Técnico. Com 33 anos de atua- 
ção no mercado, a Aporte não apenas 
expandiu horizontes, mastambémse 
consolidoucomo umaforça dinâmicae 
constanteno cenárioda comunicação. 

Com um compromisso inabalável 


VIYILANZaAUU CUIN UdIIOUGIINICI 


DIREÇÃO: 


Para 
união de talentos é 
chave para o sucesso 


comaqualidadeeacriatividade a Apor- 
te continua a construir marcas fortes 
eacontar histórias que ressoam com 
o público. Em um mercado em cons- 
tante evolução, a empresa se desta- 
ca não apenas pela sua longevidade 
mas pela capacidade de se adaptar e 
inovar continuamente. 

Para Maria Paula Londres e Carlos 
Renato Rocha, sócios da Match Comu- 
nicação, em um mercado que está em 
constante evolução, a união de talen- 
tos pode ser a chave para osucesso E 
exatamente o quea parceria dos dois 
apresenta através das suas expertises, 
que somam mais de duas décadas 


(yp 


= REPRODUCAO 


Aporte expandiu 
horizontes e se consolidou 
no cenário da comunicação 


de experiência no cenário do marke- 
ting brasileiro, no trabalho desenvol- 
vido pela empresa. Em 2024 a agên- 
cia premiou duas marcas: o Real Hos- 
pital Português, consolidado há anos 
na saúde pernambucana, e Vaccine. 

Parao diretor demarketing do Diario, 
Gustavo Penteado, o prêmio reconhe- 
ce e enaltece as principais marcas de 
Pernambuco. Todos empregaram os 
seus melhores esforços e praticas com 
suas equipes eagências para entregar 
ao mercado e ao consumidor, dentro 
de um cenário de volatilidade, agilida- 
de mudanças e incertezas, o que está 
presente na mente enos coraçõesdos 


DIVULGAÇÃO 


Ampla vem 
deixando sua marcano 
mercado há quatro décadas 


consumidores. Parabéns as marcas e 
as agências, que possuem papel tão 
importante na nossa sociedade”, pa- 
rabeniza Gustavo Penteado. 

Em resumo, o Marcas Preferidas 
evidencia o papel vital das agências 
de marketing na construção do bran- 
ding,nao apenas como executores de 
campanhas, mas como arquitetos de 
narrativas que definem comoas mar- 
cas são percebidas e acolhidas pelo 
público. Essas agências não apenas 
respondem aos desafios do mercado, 
mas também definemnovos padrões 
de excelência e inovação na comuni- 
cacao de marcas m 
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(yy MARCAS saa | 
PREFERIDAS | 


1º 22 32 
AÇÚCAR União Petribú i Olho dágua 
ARROZ Tio João Emoções 4 Camil 
BISCOITO RECHEADO Vitarella Nestlé r Oreo 
BOLACHA CREAM CRAKER Vitarella Pitar Capricche 
EXTRATO DE TOMATE Palmeiron Elefante aa 
Tambaú 
FARINHA DE MILHO Vitamilho São Braz (Novomilho) Coringa 
FEWAO Turquesa Kicaldo Tio João 
FRANGO Natto Sadia Mauricéa 
KETCHUP Heinz Tambaú Palmeiron 
LEITE Ninho Betânia Camponesa 
Vitaretla Pilar Barilla 
SALGADINHOS Elma Chips São Braz Kinitos 
VINAGRE Minhoto Muriongo Molhito 
Bebidas 
ÁGUA MINERAL Indaiá Santa Joana Crystal 
AGUARDENTE/CACHAÇA Pita 51 > Matuta 
et CAFE São Braz Santa Clara Melitta 
z CERVEJA Heineken Brahma Skol 
3 CERVEJA ARTESANAL Capunga | _ DeBron Ekaut 
Há] REFRIGERANTE Coca-cola Guaraná Antarctica Pepsi 
) A. VINHO NACIONAL Quinta do Morgado Pérgola Miolo 
Bet 
SITES DE APOSTAS ESPORTIVAS Bet Nacional Esporte da Sorte BetVip 
Casa e construção 
ARMAZÉM DE CONSTRUÇÃO Armazém Coral Achaqui Ferreira Costa Tupan 
Armazém Coral Achaqui 
HOME CENTER Ferreira Costa Tupan LA IC 
TINTA Coral Iquine Suvinil 
Construroras e imobiliárias a ORF 
CONSTRUTORAS Moura Dubeux Pernambuco Construtora Carrilho * 
Ancora 
IMOBILIARIA Paulo Miranda cri 
Jairo Rocha 


COLÉGIO PARTICULAR GGE Damas | Santa Maria 
CURSO PREPARATÓRIO/TÉCNICO Grau Técnico Nuce Senac 
Unicap Maurício de Nassau (Uninassau) 


Hospital Veterinário Harmonia 
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t 
Produtos de limpeza | 
doméstica £ 22 32 
AGUA SANITARIA p. Dragão Brilux Olimpo 
ÁLCOOL Petribu Brilux Dragão 
DETERGENTE LÍQUIDO Ypê Limpol Brilux 
SABÃO EM BARRA Bem-te-vi Ypê Minuano 
SABÃO EM PÓ Omo Bem-te-vi Ala 
Saúde 
CLÍNICA DE VACINAÇÃO Vaccine sus Beep Saúde 
CLÍNICA DIAGNÓSTICO IMAGEM Boris Berenstein Lucilo Ávila Diagmax 
HOSPITAL E CLÍNICA DE OLHOS Hope Hospital Santa Luzia IOR 
HOSPITAL PARTICULAR Real Hospital Português Esperança Santa Joana 
LABORATÓRIO DE ANÁLISES Marcelo Magalhães Cerpe A+ + 
PLANO DE SAÚDE Unimed SulAmérica Bradesco Saúde 
Serviços 
EMPRESA DE SEGURANÇA Preserve Liserve Nordeste Grupo Seg 
TERCEIRIZAÇÃO DE SERVIÇOS Adlim Soservi Preserve Liserve 
Servicos financeiros 
FINANCEIRA/COOPERATIVA DE CRÉDITO Sicredi Recife Sicredi Pernambucred Crefisa 
Telecomunicações 
INTERNET BANDA LARGA Claro Vivo Tim 
OPERADORAS DE CELULAR Claro Tim Vivo 
Varejo 
FARMACIA DE MANIPULACAO Roval Pharmapele. Globo 
FARMACIA TRADICIONAL Drogasil Pague Menos Drogaria São Paulo 
LOJAS DE ELETRODOMÉSTICOS Magazine Luiza Casas Bahia » Império Móveis 
LOJAS DE INFORMÁTICA Nagem KaLunga Lognet 
ÓTICAS Diniz Carol Oculum 
PERFUMARIA 0 Boticario Natura Sephora 
1 REDE ATACADISTA/ATACARE JO Atacadão Assaí Novo Atacarejo 
“> SHOPPINGS Recife Rio Mar Guararapes 
SUPERMERCADOS _ Carrefour Atacadao Assai 
Veiculos e motos 
BATERIA DE AUTOS Baterias Moura Heliar Casa da Baterias 
balą S Zetta 
FÁBRICA/REVENDORA DE MOTOS Honda Motos Yamaha Maravilha Motos 


; Jeep Italiana Fiori Via Sut 
REVENDEDORA DA VOLKSWAGEN Meira Lins Disnove 


gi una wy 


J 
REVENDEDORA DA FIAT Fiat Italiana Fiori Via Sul * 
REVENDEDORA DA GM/CHEVROLET Pedragom Auto Nunes Tambaí 
4 NOD Russ o a x 


PESQUISA 


radicionalmente, o Diario de 

Pernambuco realiza todos os 

anos, orecall de marcas mais 
importante do estado:o prêmio Marcas 
Preferidas.Em uma parceria consolida- 
dacomolnstituto Exatta,ojornalmais 
antigo da América Latinarevela quais 
são os produtos e as empresas que es- 
tãonarotina enocoração dos pernam- 
bucanos. Ao todo, 61 marcas foram es- 
colhidas comoas preferidasem 14seg- 
mentos variados. 

A pesquisa realizada no Recife,em 
Olinda e em Jaboataoo entre 9 e 15 de 
abril deste ano foi feita a partir do méto- 
doTopofMind:os consumidoresapon- 
tamo primeironome quelembramem 
cadacategoriaanalisada Os 
dadosforamlevantadosatra- 
vés de entrevistas presen- 
ciais com mais de 600 mo- 
radores dostrês municípios. 

Segundo o diretor dolns- 
tituto Exatta, Tonico Araú- 
jo, o estudo apresentou um 
alerta sobre a necessidade 
de um posicionamento de 
marca avançado no mer- 
cado pernambucano, para 
garantir a consolidação de 
produtos regionais com os 
consumidoresno estado. "As 
marcas mais citadas estão maciçamen- 
teexpostasnosmeios publicitários, na 
sua grande maioria oriundas deoutros 
centros, como doSuleSudeste” explica. 

Enquanto as grandes marcas ocu- 
pam o espaço comercial, os produtos 
locais apresentam uma timida presen- 
çano cenário pernambucano. “As mar- 
cas locais precisam aliar ainda mais a 
qualidade dos seus servicos e produ- 
toscom campanhas publicitarias boas 
e frequentes, conectando-semais com 
os seus consumidores. Assim vão ga- 
rantir o seu espaço no mercado, com 
um retorno financeiro positivo e o for- 
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talecimento do seu posicionamento”, 
detalha o diretor. 

“Nós ficamos muito felizes em traba- 
lhar desde 2020 com o Diario de Per- 
nambuco, um grupo que se moderni- 
za cada vez mais e possui uma credi- 
bilidade enorme no cenário nacional 
de comunicação. O prêmio projeta as 
marcas preferidas do pernambucano 
de uma forma acessivel para todos os 
públicos. Eumorgulho para Instituto 
Exatta realizar o levantamento para o 
jornal mais tradicional da América La- 
tina’, comenta Tônico Araújo. 

Além do Marcas Preferidas 2024 o 


Tėnico:resultado mostra 
necessidade de se posicionar 
mais forte no mercado 


ESTUDO REVELA 
PREFERENCIAS DE 
PERNAMBUCANOS 


a NO TOTAL, 61 MARCAS, PRODUTOS E EMPRESAS FORAM 
ESCOLHIDOS EM 14 CATEGORIAS POR MORADORES DO 
RECIFE, DE OLINDA E DE JABOATÃO DOS GUARARAPES 


Diariode Pernambuco ca Exatiafirma- 
ramoutra parceria paraesteano:as elei- 
ções para prefeitose vereadores. Parao 
diretor do Instituto, a colaboração tem 
o objetivo de mostrar a visão da popu- 
lação em relação a diversos tópicos de 
interesse para o público geral, além de 
oferecer um diagnóstico completo da 
situação e as expectativas em relação 
aos futuros gestores municipais. 

A Exattaéuma empresa especialista 
naconsultoria e gestão da informação, 
que estáno ramo de pesquisas, censos, 
trabalhos deassessoria politicae gestão 
empresarialhá 25 anos. m 
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a EMPRESA SE 
SOLIDIFICA COMO UMA 
DAS MAIORES E MAIS 
CONFIÁVEIS CASAS DE 
APOSTAS DO PAÍS 
riahonrandoseu próprioslo- 


A gan se nao fosse referéncia 


em apostas esportivas em todo oterri- 
tório nacional -e em Pernambuco não 
seria diferente. Onome dajovem eicé- 
nica Betnacionalnãosai dabocaemen- 
tedosapostadores da terra dosaltosco- 
queiros;e, mais uma vez, foi vencedora- 
no prêmio Marcas Preferidas. 

“E uma grande honra sermos eleitos 
como a marca favorita de apostas es- 
portivasnoestado. Este prêmio celebra 
ocempenhoea dedicação denossa equi- 
pe,eexpressamos nossa profunda gra- 
tidãoatodos pelaconfiança' declarou o 
fundador da Betnacional João Studart. 

Fundada em 2018, a Betnacional é 
100% verde-amarela e já é considera- 
da uma das maiores casas de apostas 
do pais, tendo revolucionado o merca- 
do brasileiro através de um ecossiste- 
madesoluções tecnológicas, marketing 
depontaeserviços de qualidade. Hoje, 
étida comoa bet mais rápida do Brasil, 
com funções voltadas à praticidade do 
cliente como osaque e depósito via Pix. 

Em sua plataforma, disponível atra- 
vés de site e de aplicativo para dispo- 
sitivos móveis, o público pode apostar 
em diversos aspectos de uma gama de 
modalidades esportivas do mundo in- 
teiro. E como seria típico do pais do fu- 
tebol ascompetições brasileiras einter- 
nacionais - mesmo de paisessemtradi- 
çãonoesporte-é oesportequemaisdo- 
mina os holofotes. Ainda, há outros es- 
portes com picos de popularidade, co- 
mobasquete, boxe e vôlei 

E não é apenas de apostas esporti- 


“betdos brasileiros naoesta- 


ARQUIVO LEAN AGENCY 
RO anv re GE UTI 
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————— Plataforma marca presença em grandes eventos esportivos 


BETNACIONAL 
TAMBÉM É DOS 
PERNAMBUCANOS 


vas que vive a Betnacional A platafor- 
matambémentrounaonda dacompe- 
titividade em torno de grandes even- 
tos do mundo do entretenimento, dan- 
do ao cliente a chance de apostar nos 
vencedores do Emmy Awards - maior 


Público pode apostar 


nas mais variadas 
modalidades 
esportivas no mundo 


premiação da televisão internacional - 
e até mesmo nos emparedados dorea- 
lity show Big Brother Brasil. 
Aaproximação da Betnacional com 
os clientes acontece também fora das 
operações virtuais, através do marke- 


ting. A marca já estampou os unifor- 
mes dos três maiores times de futebol 
de Pernambuco- Náutico, SporteSan- 
taCruz-eatualmente é a patrocinado- 
ra oficial do clássico paraense “Re-Pa’, 
entreosclubes Remoe Paysandu, edo 
time de e-sports Fúria. 

Alémdisso,manteve seu forte vincu- 
locomospernambucanosatravés dos 
naming rights de competições como o 
Campeonato Pernambucano 2024ea 
Copa do Nordeste 2024, além da Série 
Bdo Brasileirão, disputada pelo Leaoda 
Ilha,e da Federação Pernambucanade 
Futsal Comosenãobastasse, chegou às 
residências de todo o Brasilem comer- 
ciais de TV estrelados pelo seu embai- 
xador-o astro daseleçãobrasileiraedo 
Real Madrid, Vinicius Júnior. m 
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. Vencedora do prêmio 
Marcas Preferidas do Diario de 
Pernambuco, na categoria Site de 
Apostas Esportivas. 
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ALIMENTOS 


ASA INDÚSTRIA ENTRA NOS 
LARES PERNAMBUCANOS 


s MARCAS PALMEIRON, 
VITAMILHO E BEM-TE-VI 
REPRESENTAM EMPRESA 
NA PREMIAÇÃO DE 2024 


ada atesta mais a qualidade 
N dos produtos de um grupo 

empresarial como vários de- 
seus produtosestaremnabocadopo- 
vo. Neste ano, a ASA Indústria tevetrês 
produtos entre os mais lembrados pe- 
los pernambucanosno prêmio Marcas 
Preferidas, liderandoas categorias "fari- 
nha de milho’ e “extrato de tomate” na 
seção “Alimentos” - com as marcas Vi- 
tamilho e Palmeiron - e em primeiro 
lugar em “sabão em barra”, no setor de 
“Produtos de Limpeza", com Bem-te-vi. 

A diretora de Marketing da ASA In- 
dustria Sylvia Sarubbi, celebrou acon- 
guista eatribuiu à qualidade dos pro- 
dutos e atenção à satisfação docliente. 
“Receber esse reconhecimento, mais 
uma vez, valida nosso compromisso 
incansável com a excelência, a ino- 
vação e, acima de tudo, a satisfação 
do cliente. Desenvolvemos produtos 
pensando não apenasna eficiência e 
norendimento,mastambémempro- 
porcionar boas experiências, fazendo 
parte de momentos unicos em milha- 
res de lares brasileiros”, diz. 

“Saber que somos a escolha ideal 
de nossos consumidores é o resulta- 
do tangível de anos de dedicação em 
entender e atender às suas necessida- 
des. Essarelacao de confiança reforça 
nossa determinação em continuar su- 
perandoexpectativase criando cone- 
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Palmeiron 


£ xtrato 


tomat 


—— Em2024, campanhas das três marcas foram repaginadas 


xões emocionais comosconsumido- 
res, completa. 

Com quase30 anos de história a ASA 
Indústriasoma em torno de 240 produ- 
tos voltados ao consumo doméstico, 
entre alimentos e condimentos, itens 
de limpeza e higiene pessoal, levan- 
do ao pé da letra seu lema “Toda Ca- 
sa Tem”. Ainda assim, de acordo com 


Empresa soma em 
torno de 240 produtos 
para consumo 
doméstico no Brasil 


Sylvia Sarubbi, há espaço para expan- 
são e evolução, seja no fortalecimen- 
to do portfólio, da distribuição ou do 
marketing. 

“Estamos constantemente estudan- 
doomercadoe entendendoas neces- 
sidades e as expectativas dos nossos 
clientes e consumidores, desde o port- 


fólio de produtos até transações comer- 
ciaise prospecção denovos parceiros. 
Um movimento contínuo crucial pa- 
raminimizarmos desvios nas estraté- 
gias econstruirmos relações sólidase 
confiáveis. Investimos em campanhas 
com narrativas alinhadas com os po- 
sicionamentos das marcas, eestamos 
inovando cada vez mais nos canais e 
nos estilos de comunicação escolhi- 
dos”, declara a diretora. 

Em 2024, todas as três marcas pre- 
miadas ganharam campanhas publi- 
citarias repaginadas. O flocao da Vita- 
milho ganhou um marketing que re- 
força suasraizes nordestinas, enquan- 
to a Palmeiron foca na versatilidade 
do extrato de tomate, tão necessário 
no dia-a-dia da cozinha brasileira. E 
o sabão da Bem-te-vi chega aos lares 
ao lado do Louro Mané, personagem 
do programa Mais Você, que protago- 
niza as propagandas junto ao masco- 
tedamarca. 8 
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E motivos para comemorar. Porque pelo 
9º ano consecutivo a ASA se destaca no 
Prêmio Marcas Preferidas, conquistando 
o 1º lugar em 3 categorias. 

Se hoje estamos presentes em milhares 
de lares brasileiros é por causa da 
qualidade e da eficiência dos nossos 
produtos que conquistam a confiança 
dos consumidores. 

Dos sabores que reúnem todo mundo 
na mesa ao cuidado que torna a sua 
vida mais fácil, toda casa tem ASA. 


ASA 


Bem-te-vi Vitamilho Palmeiron 
Sabão em barra Farinha de Milho Extrato de Tomate Toda tem 
abemtevi.limpeza svitamilho spalmeironoficial 
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ALIMENTOS 


ARROZ TIO JOÃO NAS 
MESAS DE TODO BRASIL 


s EMPRESA NÃO POUPA 
ESFORÇOS PARA SE 
ADEQUAR AOS DESEJOS 
DO CONSUMIDOR POR 
SAÚDE E PRATICIDADE 


ona do mascote bigodudo já 
D icônico nas prateleiras dos 
mercados, o arroz Tio João 
volta ao topo da preferência dos per- 
nambucanos emmaisumano. Amar- 
caoferecesabor praticidadee valor nu- 
tricional às mesas brasileiras e inter- 
nacionais há mais de 50 anos -época 
em que 0 Tio João era o“tio' Joaquim 
Oliveira, empreendedor natural de 
Pelotas (RS), que fundou a marca no 
inicio dos anos 1970, junto à empresa 
gaúcha centenária Josapar 
Hoje, oarroz gaúcho é produzido do 
Sul ao Norte do pais, com indústrias 
em Jaboatão dos Guararapes (PE), Ita- 
qui(RS) Campo Largo(PR)e Cristalina 
(GO),além da cidade natal deseucria- 
dor, desenvolvendo uma gama de pro- 
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dutos, como a Linha Tio Joao, Linha 
7 Graos, Tio Joao Cozinha Facil, Tio 
Joao Cozinha & Sabor e Tio Joao Va- 
riedades Mundiais. Uma poténcia no 
ramoalimenticio,o Tio Joao também 
éexportado para mais de 40 paisesna 
América Latina,na América do Norte, 
Africa e Oriente Médio. 

E quanto mais o tal mascote e a re- 
conhecivel embalagem voltam a es- 
tampar prêmios como o Marcas Pre- 


Amor por cozinhar 
traz cenário de 
crescimento da 
demanda no pais 


feridas, também cresce a sensação de 
responsabilidade em entregar o pro- 
duto perfeito aos consumidores - é o 
que diz o gerente comercial Norte e 
Nordeste da Josapar, Roberto Coelho. 
“Ser lembrada no mercado, como uma 
das marcas preferidas pelospernam- 


bucanos, nos desperta um sentimen- 
to de extrema responsabilidade, com 
o voto de confiança dos consumido- 
res. Manter o padrão de qualidade dos 
produtos e entender anecessidade de 
quem compra sempre foram premis- 
sas básicas do Tio João”, afirma. 

Eéjustamenteatravés dacompreen- 
são darelação entre a sociedade ea ali- 
mentação que o Tio João definiu, para 
2024 ofoconainteração do bem-estar 
eatençãoàsaúdecoma praticidade Pa- 
raisso, veminvestindona ampliação do 
portfólio na otimização de processos fa- 
brise logisticos, na atualização técnica 
das equipes e no aprimoramento das 
estruturas produtivas e tecnológicas. 

“Notamos uma mudança no consu- 
mo enos hábitos alimentares dosbra- 
sileiros. Cozinhar em casa para fami- 
liarese amigos, reuni-losem torno da 
mesa, tornou-se um momento de lazer 
e cumplicidade. Muitos descobriram 
oamor por cozinhar e preparar novos 
pratos, surgindo novos chefs”, contao 
gerente, que vê ocontexto como van- 
tajoso para o arroz. 

“Existe um cenário positivo para o 
crescimento da demanda por arroz 
no mercado interno. É acessível, cau- 
sasaciedade e contribui para a expec- 
tativa promissora da procura por saú- 
de, que leva parte dos consumidores 
a incluir em suas refeições o arroz or- 
ganico, ointegrale os grãos de origem 
estrangeira”, completa. m 


Produto gaúcho hoje é produzido do 
Norte ao Sul, com o desenvolvimento 
de linha com muitas variedades 
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Com orgulho, anunciamos que conquistamos, 
por mais um ano, o 1º lugar na categoria “arroz” 
com o Arroz Tio João na pesquisa "Marcas Preferidas 2024" 
do Diário de Pernambuco. 


Agradecemos a preferência e a confiança dos pernambucanos, 
por nos manterem sempre em suas mentes e corações. 


ARROZ TIPO 1 - CLASSE LONGO FINO 
T SUBGRUPO POLIDO - PESO LÍQUIDO 1kg 


Tio João css rom 


FEIJÃO TURQUESA HÁ 30 ANOS 
NA CASA DOS PERNAMBUCANOS 


a FOCO DA MARCA LOCAL 
É ENTREGAR QUALIDADE 
E PRATICIDADE NA MESA 
DOS NORDESTINOS 


roduto quase obrigatório no al- 

moço dos brasileiros, quando 

se trata de feijão, os pernam- 
bucanos têm a sua preferência. Jun- 
to a isso, o Feijão Turquesa tem dois 
grandes motivos para comemorar em 
2024: além de ser escolhido, por mais 
umano, como omelhor feijão no Prê- 
mio Marcas Preferidas do Diario de 
Pernambuco, a empresa celebra 30 
anos de atuação no mercado. 

Localizada em Paulista, na Região 
Metropolitana do Recife, a fábrica que 
produz o Feijão Turquesa é a Oásis 
Alimentos, junto com mais 27 produ- 
tos presentes na alimentação dos per- 
nambucanos. Ositens do empreendi- 
mento aindaalcançam outros estados 
do Nordeste, como Alagoas, Paraíba, 
Rio Grande do Norte, Sergipe, Ceará 
e Maranhão. 

“Em 2024, estamos comemorando 
30 anosde Turquesa, umamarca per- 
nambucana que surgiu paraentregar 
produtos de qualidade e praticidade 
na mesa donordestino. Aqui fazemos 
o nosso melhor para que as pessoas 
possam passar mais tempo em fami- 
lia”, declara a gerente de Marketing, 
Lays Benjamin. 

Aolongo de três décadas, a empresa 
seguecomo objetivo demaior cresci- 
mento no mercadoe de tornar-se refe- 
rência em qualidadena produção des- 
sesalimentos. Para se ter umaideia es- 
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——— Produto não precisa ficar de molho, nem ser catado, rendendo mais 


pecificamente sobre o feijão, a maté- 
ria-prima dos grãos é trazida das me- 
lhores regiões produtoras do Brasil. 
A ideia é oferecer aos consumidores 
grãos novinhos e selecionados, que 
cozinham rápido, economizam gás e 
não precisam ficar demolho, evitando 


Grãos são 
selecionados 

para cozinhar rápido 
e economizar gás 


o trabalho de serem catados, propor- 
cionando um maior rendimento das 
receitas. Osclientes aindatêma opção 
de escolher por vários tipos de feijao 
damarca: branco, carioca, macassar e 
preto, além das favas rajada e branca. 

Junto ao compromisso de entregar 


omelhor produto, oempreendimento 
alimentício prioriza tudo que está re- 
lacionado com um ciclo sustentável, 
fomentando um crescimento socioe- 
conômico."Nós realizamos uma ação 
fixa de doação mensal de alimentos 
para mais de 20 instituições e temos 
um processo produtivo que incorpo- 
ra reaproveitamento de todo o mate- 
rial’, destaca a executiva. 

Por toda essa trajetória, a Turque- 
sa reconhece o carinho do estado de 
Pernambuco por ser a primeira esco- 
lha a entrar no prato de um típico al- 
moço do dia-a-dia. E Lays Benjamin 
resume o sentimento de toda a em- 
presa:'é uma honrao reconhecimen- 
to do público pernambucano há tan- 
tos anosna categoria de feijão. É com- 
bustível para uma entrega de qualida- 
de pelos próximos 30 anos!" finaliza m 
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O nosso feijão, por mais uma vez, conquistou o primeiro lugar 
“na premiação Marcas Preferidas. São 30 anos fazendo o 
melhor por vocês, a mais alta qualidade à mesa. 


gs 


dl (My) MARCAS 22 
Quis 


ALIMENTOS 


= PRODUTO DO GRUPO 
RAYMUNDO DA FONTE 
SEGUE NO TOPO DO 
PÓDIO HÁ 13 ANOS 


inagre de maçã, de álcool, de 

vinho tinto, de vinho bran- 

co - uma linha completa pa- 
ra todos os gostos e utilidades. Não é 
para menos que a Minhoto, dona des- 
ta gama de produtos, não sai da boca 
dos pernambucanos quando oassun- 
to é vinagre. O versátil produto foires- 
ponsavel por trazer amarcado Grupo 
Raymundo da Fontenovamenteaoto- 
po do pódio do Marcas Preferidas em 
2024,firmandoo13º anoconsecutivo. 

“Essa conquista é um incentivo pa- 
raseguir inovandoe mantendo onos- 
so compromisso de que todo mundo 
pode cozinhar, oferecendo os nossos 
produtos de alta qualidade, preçosjus- 
tosesoluçõesinovadoras' celebraage- 
rente de Marketing, Trade e Inteligên- 
cia de Mercado do Grupo Raymundo 
da Fonte, Renata Carvalho. 

Eapesar da liderança absoluta da li- 
nha de vinagre nos mercados do Nor- 
tee Nordeste do país, a Minhoto desen- 
volve ainda por volta de 350 produtos 
entrecondimentos, itens de limpeza hi- 
giene pessoal einseticidas, alcançando 
12estadosbrasileiros. Para 2024,noen- 
tanto asatenções da empresa estão vol- 
tadas parao potencialdomercado gas- 
tronômico, cada vez mais retomando 
tradições da culinária familiar e casei- 
ra, mas com um toque gourmet. 

Eseguindo esse preceito quea mar- 
casegue dando continuidade acampa- 
nha“Com Minhoto Todo Mundo Pode 
Cozinhar, que visa democratizar aarte 
de preparar alimentos. A empresa tem 
dado novos passos na direção da pra- 
ticidade, desenvolvendo ferramentas, 
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———— Para 2024, empresa foca na culinária caseira, com toque gourmet 


MINHOTO PARA 
RESSALTAR SABOR 
DOS ALIMENTOS 


DIVULGAÇÃO 


r 


-~ Renata diz: conquista 
de premiação é incentivo para 
marca seguir com inovações 


como a assistente virtual “Mimi”, sem- 
pre à disposição para oferecer dicas 
gastronômicas e utilitárias. 
“Aintenção é facilitar a vida dos con- 
sumidores, mostrando que todo mun- 
do podecozinhar. A ferramentaécons- 
tantemente aprimorada, contacomre- 
ceitas de acordo com datas sazonais, 
pratos direcionados para pessoas que 


possuem restrições alimentarese ain- 
da opções de receitas na airfryer”, ex- 
plica Renata. 

Segundo a gerente da marca, aideia 
émassificar a presença da Minhotona 
midia como, além de produtora, ser 
uma auxiliar do cotidiano. “A ideia é 
sempre reforçar as nossas dicas de 
culinária, receitas e truques que faci- 
litam odiaadia. Também destacamos 
a versatilidade do vinagre de álcoole 
de maçã, que têm diversos usos, e se 
tornam um item essencial na cesta ba- 
sica", completa. 

Oideal desempremanter-senalide- 
rança não se limita apenas às noções 
demercado, masnoretorno damarca 
a sociedade. Hoje, a Minhoto encabe- 
ça projetos sociais, como “Todo Mundo 
Pode Aprender”, que oferece aulas de 
culinária, educação financeira e por- 
tuguês para alunos do programa Edu- 
cação para Jovense Adultos (EJA), ini- 
ciativa quejá passou por Pernambuco 
ehojechegaao Rio Grande do Norte m 
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Minhoto. O vinagre mais querido 
pelos pernambucanos, pela 13º vez, 
no prêmio Marcas Preferidas. | 
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Linha tem várias opções para alcançar 


clientes comnecessidades variadas 
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NATTO:PROTAGONISTA DE 
UMA REFEICAO COMPLETA 


a REFERÊNCIA NO 
MERCADO DE FRANGOS, 
MARCA EXPLORA 
NOVOS ESPAÇOS 

NAS PRATELEIRAS 


esde que a categoria "frango" 
D começou aser pesquisada pe- 

lo Prêmio Marcas Preferidas, 
a Natto tem sido a vencedora absoluta 
nos paladares pernambucanos, enão 
seria diferente na edição 2024. Origi- 
naldeGaranhuns(PE),amarcaexpan- 
diu seu negócio para todo o mercado 
nordestino em seus 27 anos de atua- 
ção, se destacandonos estados de Per- 
nambuco, Paraíba, Alagoas, Rio Gran- 
de do Norte e Ceara. 

Paraa gerente de Trade e Marketing 
daempresa Marina Lemos, oreconhe- 
cimento é fruto dos esforços de todas 
as etapas do processo produtivo por 
trás da entrega de um produto top de 
linha às mesas nordestinas. “A Natto 
tem se destacado com uma estraté- 
gia precisa para expandir sua presen- 
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¢a, investindo em tecnologia de pon- 
ta e mantendo um compromisso ina- 
balável com osmaisaltos padrões de 
qualidade e segurança alimentar Es- 
se comprometimento é evidente em 
todas as etapas do processo de pro- 
dução, desde a seleção cuidadosa de 
matérias-primas até a distribuição efi- 
ciente de seus produtos”, diz Marina. 
De acordo com a gerente, a marca 
hoje conta com mais de três mil cola- 
boradores distribuídos emsete unida- 
desestratégicas, localizadasno Recife, 
no interior de Pernambuco (Itapissu- 
ma,Belo Jardim, Garanhuns, Pesquei- 
rae Agrestina), além do Maranhão (em 
Balsas). Juntas, são responsáveis por 
aproximadamente 200 tipos de itens 
alimentícios diversos em seu portfólio, 
dos resfriados - cortes frescos-aos con- 
gelados, mais práticos para o diaadia. 
A gerente avalia que o vasto leque 
de opções oferecido é ideal para al- 
cançar clientes com variadas neces- 
sidades. Ampliamos ainda mais as li- 
nhascom produtos temperados para 
churrasco, que fazem parte da nossa 


linha Grill; cortes de frango em cubi- 
nhos nos sabores mostarda e mel, er- 
vas finas, barbecue e acebolado, que 
fazem parte dalinha Vida Prática e o 
IQF, que são cortes congelados um a 
um para facilitar a vida do consumi- 
dor, explica. 

Mesmo sendo o seu carro-chefe e 
produto de maior reconhecimento, a 
Natto deixou de ser apenas uma indús- 
tria de frango. Passamos aser umain- 
dústria de alimentos, tendono portfó- 
lio categorias complementares, como 
brócolis, ervilha, couve-flor, mix dele- 
gumes, batata frita, mortadela, salsi- 
cha umalinha completa de pescados 
que conta com tilapia, merluza e pola- 
ca, além dos empanados, tirinha, ca- 
marão e filé detilápia; e o maisrecen- 
telançamento, queijo muçarela” con- 
ta Marina Lemos. 

“Apesar de ser considerada uma em- 
presa jovem, a Natto tem presenciado 
umarevoluçãona industria alimenti- 
cia, não sóno Brasil, como no mundo. 
Evemse adaptando e evoluindo com 
as mudanças”, completa 8 
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SOMOS DESTAQUE MR 
COZINHA E NO CORAÇÃO 
DOS PERNAMBUCANOS. 


Conquistamos o primeiro lugar, na categoria frango, 

no Prêmio Marcas Preferidas 2024. Mais uma vitória que 
comprova o que todo mundo já sabe: a Natto é o sabor 
preferido na mesa e no coração do pernambucano. 
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s MARCA TAMBÉM 

É PREFERIDA DOS 
PERNAMBUCANOS NAS 
ESCOLHAS DE BISCOITO, 
BOLACHA E MACARRÃO 


eJaboatãodosGuararapes(PE) 
D asprateleiras do Brasil Este é 


o feito da Vitarella,queem 31 
anosse tomou protagonista dasindūs- 
trias de biscoitos recheados, bolachas 
e massas nas regiões Norte, Nordeste 
e Centro-oeste. O prêmio Marcas Pre- 
feridasatesta que a preferência é com- 
partilhada também pelos pernambu- 
canos, concedendoa Vitarellaa vitória 
nas três categorias: biscoito recheado, 
bolacha cream cracker emacarrão. 

Parte do grupo empresarial cea- 
rense M. Dias Branco, a Vitarella hoje 
conta com um portfólio com mais de 
150 produtos, atendendo três regiões 
do pais. Somente no Nordeste, suas li- 
nhasalcançam seis estados: Pernam- 
buco, Paraiba, Alagoas, Rio Grande do 
Norte, Bahiae Sergipe se estabelecen- 
do como líder de vendas. 

“A Vitarella é uma marca genuina- 


VITARELLA 
CONQUISTA TRÊS 
REGIÕES DO BRASIL 


mente pernambucana Mantemosuma 
conexão forte como consumidor per- 
nambucano. Continua a expandir na- 
cionalmente, mas mantém o vínculo 
como público que a viu nascer, a par- 
tir de ações locais, patrocínios e par- 
ticipação em momentos de conexão 
regional”, declara o gerente de Mar- 
keting da marca, Charles Wenderson. 

Com planos para continuar sua ex- 
pansão emnivel nacional, a maiorno- 
vidade da Vitarella no mercado nes- 
te ano está no lançamento de novas 
linhas, como o wafer "Dupla de Sabo- 
res”, com as combinações inéditas de 
milho verde e goiabada, além de co- 
cada e amendoim, trazendo caracte- 
risticas típicas regionais ao mercado. 
“Asembalagens também contam com 
um estilo que valoriza a edição espe- 
ciale o design com referências decor- 
del, explica Wenderson. 


DIVULGAÇÃO 


A estética alinhada comreferências 
culturais pernambucanas é mais uma 
iniciativa da marca para reforçar suas 
raizes, complementada também por 
campanhas publicitárias audiovisuais. 
“Apresentamos umanovacampanha 
que fala sobre onde tudo começou. A 
intenção é contar um pouco sobre tu- 
do o que é ‘numero um em Pernam- 
buco, do orgulho de ser daqui, do es- 
tado de artistas número um'no frevo, 
nobregae em outrosritmos, assim co- 
moa Vitarella, que éa marca ‘numero 
um em vendas de biscoitos no Brasil 
e é pernambucana”, conta o gerente. 

“Além da campanha lançamosaCar- 
tola Cristal umareleitura pernambu- 
cana da tradicional sobremesa, com 
um toque de Vitarella em restauran- 
tes regionais no Paço do Frevo e no 
Marco Zero. Também investimos em 
patrocínios e participação em mo- 
mentos de valorização da cultura per- 
nambucana, comoa Paixão deCristo 
eo Sao João de Caruaru, sendo o bis- 
coito oficial da festa; e patrocinamos 
o Paço do Frevo em projetos, como o 
“Escolas que Frevam, que impactará 
mais de oito escolas no ano, trazendo 
musica, cultura e dança parajovens e 
adultos”, complementa. m 
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O lugar N° 1 
do pódio 
tem sabor 
de Vitarella. 


Somos o primeiro lugar no 
prêmio Marcas Preferidas. 


Vitarella agradece aos pernambucanos pela conquista arretada 
de ser a marca mais lembrada nas categorias de Biscoito Recheado, 


Macarrão e Cream Cracker, no prêmio Marcas Preferidas 


E sempre uma honra ser a Nº 1 no estado Nº 1 


MARCAS. 
MD psi: 


MASSA DE SEMOLA 


ESPAGUETE 


(C)@VITARELLA (O /VITARELLAOFICIAL WIWWVITARELLA.COM.BR 


BEBIDAS 


INDAIÁ: HÁ 57 
ANOS HIDRATANDO 
PERNAMBUCANOS 


a mais de cinco décadas, a 

Indaiá tem sido uma peça 

fundamental na história da 
agua mineral natural envasada no Bra- 
sil. Fundada em 1967 em Brasilia, sur- 
giu como uma industria revoluciona- 
ria, equiparada em capacidade de pro- 
ducao as maiores unidades de fabricas 
domundo. Hoje, a empresa conta com 
seis grandes fábricas e uma impressio- 
nante rede de 27 fontes distribuidas 
em 22 estados brasileiros. 

Em Pernambuco, a empresa refor- 
çou a sua consolidação, a qualidade 
e o compromisso com a hidratação 
da população. Isso porque foi a mar- 
camais lembrada -entreas 162empre- 
sas de fabricação de águas envasadas 
presentes no estado - no prêmio Mar- 
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cas Preferidas 2024, promovido pelo 
jornalmais antigo da América Latina, 
o Diario de Pernambuco. 

A Indaiá faz parte da Minalba Bra- 
sil a divisão de alimentos e bebidas 
do Grupo Edson Queiroz, que atual- 


mente está presente no mercado na- 
cional einternacional Hoje é capaz de 
envasar 50 milhões delitros por mês e 
é considerada uma das fábricas deen- 
vase de águas minerais mais moder- 


PRISCILLA MELO/ DF FOTO 


a CONSOLIDADA 
COMO A MAIOR 
INDÚSTRIA DE 

ÁGUA MINERAL DO 
PAÍS, ESTÁ PRESENTE 
EM 22 ESTADOS 


nas da América Latina sempre garan- 
tindo padrões de excelência na quali- 
dade do produto que cheganas casas 
dos consumidores 

Em 2024, a marca criou uma cam- 
panha e inovou no segmento ao ofe- 
recer água mineral em latas,assim co- 
mofazemas empresas derefrigerante. 
Com o lema “Na Lata é ainda melhor”, 
a Indaiá oferece uma embalagem sus- 
tentável inclusiva e mais refrescante, 
com 269 ml Todas as latas de água do 
conglomerado (Indaiá e Minalba) pos- 
suem informações em braile (lingua- 
gem utilizada por pessoas com defi- 
ciência visual) na tampa, reforçando 
o compromisso da marca com a sus- 
tentabilidade e a inclusão 

O portfólio completo da Indaiá con- 
ta com água mineral sem gás e com 
gás em latas de 269 ml até garrafões 
de 20 L, que geralmente são utiliza- 
dos em casas e empresas. Sua histó- 
ria não é apenas de sucesso comer- 
cial, mas também de um compromis- 
so duradouro coma qualidadeea con- 
fiança dos consumidores brasileiros. 
A marca Indaiá permanece como um 
simbolo de excelência na indústria da 
águamineral continuandoanutrir ge- 
rações com sua pureza e frescor in- 
comparáveis. m 


Marca está entre as envasadoras 
de água mais modernas 
de toda América Latina 
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A agua que todo 
pernambucano 
lembra e confia. 
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indaia 


Qualidade e confiança reconhecida 


Mp pit 


DIARIOdePERNAMBUCO pela liderança no Nordeste 
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a MESMO SENDO MARCA 
DE REFRIGERANTES 
MAIS CONSUMIDA NO 
MUNDO, EMPRESA 

NÃO DESCANSA PARA 
SE MANTER BEM 
RELEVANTE NO ESTADO 
E NO NORDESTE 


marca derefrigerantes mais 

consumidano mundo é mais 

umavez escolhida pelosper- 
nambucanoscomoa detentoradome- 
lhorrefrigerante em 2024 AssiméaCo- 
ca-Cola, que ocupao primeiro lugarem 
sua categoriana premiação Marcas Pre- 
feridas. A empresa segue trabalhando 
para manter-se com relevância não só 
noestado,mas também na Região Nor- 
deste e em todo o Brasil. 

FlávioScalco, diretorregional daSolar 
Coca-Cola, explicou como têm sido as 
atividades daempresanesteano.'Entre 
nossosinvestimentos, podemos desta- 
car a solidificação da nossa jornada de 
transformação digital quetemenvolvi- 
dovárias frentes dentrodacompanhia. 
Investimosem iniciativas que vão des- 
deoaumentoda eficiência dos proces- 
sos, agilizando a oferta de serviços aos 
clientes e os apoiando na digitalização 
dosseusnegócios explica. 

Comumolhar voltado paraaexpan- 
são e a consolidação da marca, a em- 
presanão deixa deladoa preocupação 
comomeio ambiente através deinicia- 
tivas como o Recicla Solar. “Este proje- 
toapoiaacoletaemlargaescala como 
propósito de fomentar a reciclagem de 
PET, além de potencializar a inclusão 
social ea geração de empregoerenda”, 
afirma o diretor. 

DeacordocomFlávioScalco, ainicia- 
tiva do Recicla Solar já destinou apro- 
ximadamente 23 mil toneladas de PET 
pós-consumo paraareciclagem em Per- 
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——— O diretor Flavio Scalco destaca jornada de transformação digital 


INCONFUNDIVEL, 
COCA-COLA 
SEGUE FIRME NA 
PREFERENCIA 


nambuco, Bahia, Ceara, Maranhao, Ala- 
goas, Mato Grosso, Rio Grande do Norte 
ePará “Aquinoestado, somenteno Car- 
naval de Olinda, foram coletadas mais 
de oito toneladas de PET para destina- 
ção adequada”, detalha Scalco. A Solar, 
inclusive, busca atingir a meta de cole- 
tar e reciclar o equivalente a 100% das 
embalagens comercializadas até 2030. 

Para estreitar mais a relação com os 
pemambucanos,um projeto lançadoem 
todaa AméricaLatinaesteanoteveen- 
volvimento direto como estado. Lança- 
mos aplataforma Foodmarks, quecele- 
bramarcosicônicos da gastronomiaem 
todo omundo, inspirados em momen- 


tos culturais e criados com a magia da 
marca Coca-Cola Em Pemambuco, cer- 
cade dez barese restaurantes estãore- 
cebendoasativações, quecelebrames- 
tabelecimentostradicionais para a cul- 
tura local” destaca o diretor. 

Por toda essa movimentação, a So- 
lar Coca-Cola comemora por vencer 
o Marcas Preferidas por mais um ano. 
E Flávio Scalco justifica: “acreditamos 
queessarepercussão tão positiva éum 
reflexo das nossas entregas de servi- 
cos e produtos de qualidade, e donos- 
so propósito em colocar colaborado- 
res, clientes e consumidores no cen- 
tro donegócio” finaliza. m 
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A Solar Coca-Cola é responsável 
por distribuir mais de 350 produtos 
do portfólio Coca-Cola e de parceiros, 
que saem das 13 fábricas e alcançam 
cerca de 400 mil pontos de vendas. 


Presente em 18 estados brasileiros, 
o que representa 70% do território nacional, 
a Solar Coca-Cola é uma das maiores 


engarrafadoras do mundo. 

L BR 
Distribuindo sorrisos, a Solar Coca-Cola cumpre 
sua missão de promover sustentabilidade, inclusão 


e impacto social por meio da gestão de resíduos GLA 
e hídrica, como também do foco nas pessoas. = VA 
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CAFE SÃO BRAZ 
VISA EXPANSÃO 
E MODERNIDADE 


= TORREFADORA 
PARAIBANA CRESCE 
NA MÍDIA ENAS 
PRATELEIRAS 

DO MERCADO 
PERNAMBUCANO 


à 73 anos, aempresa São Braz 
H produz café mas sua história 
começaatéantes disso. Oem- 
presario José Carlos da Silva ea sua es- 
posa iniciaram no ramo com um res- 
taurante em Campina Grande (PB), até 
comprarem um comércio concorren- 
te em 1938 -ja batizado de São Braz. As- 
sim, começou a escalada que ostrans- 
formou em uma dasmaiorestorrefado- 
ras degraos do Brasil eamarcade café 
preferida dos pernambucanos. 
Apósofalecimentodeseu fundador a 
marca passou aser administrada pelos 
seus herdeiros, trazendouma visãomo- 


dernizada nos negócios, mas sem per- 
der oespirito de gestão familiar. Ao lon- 
go dos anos, a São Braz expandiu seus 
negócios para além do café, produzin- 
do hoje mais de 200 itens alimentícios 
em 12 linhas industriais, centralizadas 
nomunicípio paraibano de Cabedelo. 

Ocompromisso cominovação equali- 
dade éumacaracteristica queogerente 
nacional de Marketing da São Braz, Car- 
los Frederico Dominguez, avalia como 
cabal para manter onome do grupona 
bocado degustador dePernambuco. "Ser 
lembrada pelos consumidores como a 
marca preferida em nosso segmento, e 
ter essa conquista celebrada pelo Mar- 
cas Preferidas, nos enche de gratidão e 
dáacerteza de quenossos esforços es- 
tão no caminho certo. Este reconheci- 
mento é fruto do nosso compromisso 
constante com qualidade, inovação e 
satisfação do cliente” celebra. 

Parase manter no topo da preferên- 


DIVULGAÇÃO 


ciados consumidores, a palavra de or- 
dem para 2024 foi “expansão”, seja da 
imagem e presença da marca na mi- 
dia, do alcance dos produtos na Re- 
gião Nordeste ou da produtividadeno 
trabalho. Eem termos de marketing, a 
empresa também procura ousar além 
das redes sociais, aproveitando datas 
comemorativas associadas aos seus 
produtos, para criar experiências di- 
ferenciadas para o público. 

“Produzimos grandes campanhas, 
como o Dia do Cuscuz e o Dia Mun- 
dial do Café, e estamos preparando di- 
versas outras ações para o ano. Entre 
elas, a do São João, que incluirá ativa- 
ções no maior São João do Mundo, em 
Campina Grande, além de coberturas 
nas principais festas juninas em nos- 
sas redes sociais” adianta. 

Eoanonaoestariacompletosemno- 
vidades também paraomercadoeaca- 
deiaprodutivadamarca “Teremosações 
promocionais paranossalinhadesnacks. 
Eestamosno processo final de abertu- 
rade umanovafábricana Bahia nose- 
gundo semestre, um marco significati- 
vo em nossa trajetória de crescimento 
e inovação. A nova fábrica não apenas 
aumentará nossa capacidade produti- 
va,mas também fortaleceránossapre- 
sença estratégica no Nordeste, permi- 
tindo-nos atender ainda melhor nossos 
clientes e parceiros, conta. m 


———— Marca preferida em Pernambuco 


aposta na qualidade, inovação e 
satisfação dos seus clientes 
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SAO BRAZ: 
O SABOR 

EM PRIMEIRO 
LUGAR! 


Quando o assunto é café, ninguém tem dúvida. A preferência 
será sempre pela marca que entrega tudo em sabor e qualidade. 
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ma unanimidade quando o 

quesito é vinho nacional, o 

Quinta do Morgado é, mais 
uma vez, a favorito do público per- 
nambucano no Prêmio Marcas Pre- 
feridas 2024. O produto faz parte do 
portfólio da empresa gaúcha Fante, 
uma das principais indústrias de be- 
bidas no Brasil, em atuação no pais há 
quase 55 anos, desenvolvendo sucos, 
espumantes e destilados. 

"Umdosmotivos quenosmantémco- 
molideres de mercadoneste segmen- 
toportantotempo énossa visão defu- 
turo' explica Fabricio Navarro, diretor 
Comercial da Fante. “Recentemente in- 
vestimos em novas linhas de envase, 
maismodernase mais efi- 
cientes e concluimosare- 
formulação daembalagem 
detodaalinhade vinhos, 
para torna-lamaisatraen- 
teaos olhos dos consumi- 
dores. Essa atualizacaoes- 
tara disponivel nas prate- 
leiras de todo o Brasil ao 
longo de 2024", completa. 

Desde 2023, a Quinta 
do Morgado seaproximou 
mais dospernambucanos, 
comainauguração dauni- 
dade de produção de destilados damar- 
caem Vitória de Santo Antão. A fábrica 
na Mata Sul do estado conta com 250 
colaboradores diretos. 

Junto comaresponsabilidade depro- 
duzir um dos vinhos mais vendidos 
do Brasil, a empresa concentra seus 
esforços em práticas sustentáveis. Pa- 
ra isso, adotou diversas ações em to- 
daacadeia produtiva, como a gestão 
deresiduose alogisticareversa, a efi- 
ciência energética, além do monito- 
ramento e controle de processos pa- 
ra minimizar desperdícios. 

O resultado dessa dedicação, des- 
deavinhaaté o produto final vemem 


30 MARCAS PREFERIDAS! DIARIO DE PERNAMBUCO 


3 
š 
E 
a 


formato de prêmio. “Recentemente, re- 
novamos o Quinta do Morgado Bordô 
Suave, que passou por uma reformu- 
lação completa, resultando em um vi- 
nhomaisencorpado, intensoemarcan- 
te em sabor Esse vinho recebeu uma 
medalha de ouro no 1º Concurso Bra- 
sileiro de Vinhos de Mesa, validando 
sua qualidade conforme padrões in- 
ternacionais, comemora o diretor Co- 
mercial, que adianta: “Atualmente, es- 
tamos em fase de análise de mercado, 
paraavaliara viabilidade de lançar no- 
vas variedades sob a marca’. 

Ao seguir nesse ritmo crescente de 
renovação de uma tradição, o vinho 


- Navarro: visão de futuro contribui para liderança no mercado 


QUINTA DO MORGADO 
ACERTA NO PALADAR 
PERNAMBUCANO 


a VINHO PREMIADO FAZ PARTE DO PORTFÓLIO DA 
INDÚSTRIA BRASILEIRA EM ATUAÇÃO HÁ 55 ANOS 


Quinta do Morgado sempre conquis- 
taráa prioridade e preferência nataça 
dos pernambucanos. É o que garante 
Fabricio Navarro: "É muito gratificante 
paranós termosamençãoeoreconhe- 
cimento há vários anos do Prêmio Mar- 
cas Preferidas. Isso reafirma nosso ca- 
rinho e dedicação com omercado per- 
nambucano, que é um mercado mara- 
vilhoso, composto pelos consumidores 
maisexigentes do Brasil" m 
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s AGUARDENTE DE 
VITÓRIA DE SANTO 
ANTÃO É LÍDER NO 
MERCADO ALEMÃO, 
DOS EUA E CANADÁ 
A regiões Norte e Nordeste do 
Brasil é pemambucana Lo- 

go, nada mais natural do que também 
ser a preferida de seus conterrâneos, e 
por mais um ano estar no topo da cate- 
goria Aguardente” do prêmio Marcas 
Preferidas. A Pitú nasceu há 86 anos 
no município de Vitória de Santo An- 
tão (PE) e hoje está entre as 20 marcas 
debebidas destiladas mais produzidas 
nomundo,líder nosmercadosalemão, 
estadunidense e canadense. 

Deacordo comogerente Comercial 
daPitú Alexandre Ferrer aconquistado 
prêmio atesta a importância de manter 
um bom canal de comunicação entre 
empresa e consumidor. “Receber esse 
prêmio mostra que estamos no cami- 
nhocerto, ao promover um diálogo di- 
reto entre o público consumidor deca- 
chacaeanossa marca. A missão da Pi- 
túéestar próximadochente entregan- 
doprodutos queseguem um padrão de 
qualidade inconfundível inovandono 
portfólio com lançamentos que aten- 
dematodos os paladares, incentivan- 
doacultura popular e os eventos que 
contribuem para o desenvolvimento 
social e humano”, celebra. 

Produzida a partir da cana-de-acu- 


car pura e com teor alcoólico de 40%, 
o sabor único da Pitú está preservado 


cachaçamaisconsumidanas 


Ferrer ressalta a importância de 
bom canal de comunicação entre 
a empresa e os consumidores 


PITU: CACHAÇA 
LOCAL CONQUISTA 
MUNDO AFORA 


em sua garrafa tradicional e nos rótu- 
los envelhecidos Premium Gold e Ex- 
tra Premium Buscando expandir para 
novos públicose paladares amarcanão 
temreceio deinovar e ousar, contando 
também comos coquetéis Limaoe Mel, 
eacachacacomposta Pitt Amarelinha. 
Jano ultimo ano, amarcalancouali- 
nha debebidas ice Pitú Remix, com teor 
alcodlicode 7% etrės sabores refrescan- 
tes-limão,abacaxicomcocoePitúCola. 
Segundo Ferrer, ofoco dosinvestimen- 
tos para2024 éjustamente emplacar os 
novos rdtulos, especialmente nos esta- 
dos fora do Nordeste. “Estamos voltan- 
donossosesforcos naconsolidação dos 
produtos lançados noúltimo ano além 
da expansão para estados fora do Nor- 
deste, ondejá temosumaliderançabem 
consolidada” contou gerente. 


O diálogo próximo ao cliente não diz 
respeito apenas às questões de merca- 
do. Percebendo os olhos dos consu- 
midores voltados para questões so- 
cioambientais e a importância do pa- 
pel de uma empresa desse porte nes- 
sa luta, a Pitū firmou um compromis- 
so coma sustentabilidade. 

Hoje, a marca encabeça diversos 
programas de reflorestamento e edu- 
cação ambiental em Pernambuco. O 
trabalho rendeu o Selo Verde da Ecol- 
meia ea participação de iniciativas pa- 
ra diminuir o uso de plástico e incenti- 
var a reutilização do vidro junto à As- 
sociação Brasileira de Bebidas (Abra- 
be). Além disso, a marca atua na defe- 
sa dos direitos das criançase dos ado- 
lescentes ao lado do Instituto Vitória 
Humana, em Vitória de Santo Antão. m 
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De tão preferida, 
já virou mania. 


Pela 9º vez, a Pitú foi escolhida 
a cachaça predileta dos pernambucanos 
no prêmio Marcas Preferidas 2024. 
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Um brinde a todos que fazem 
parte dessa conquista. 
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PRODUTOS DE LIMPEZA 


a REFERÊNCIA NO 
BRASIL TAMBÉM É 
PREFERIDA PELOS 
PERNAMBUCANOS 
PELA OITAVA VEZ 
CONSECUTIVA 


inônimo de limpeza há 76 anos, 
aDragao foi escolhida pela oita- 

va vez consecutiva pelos per- 
nambucanos como a número um na 
categoria “água sanitária” do prêmio 
Marcas Preferidas 2024, promovido 
pelo Diario de Pernambuco. Além 
do estado, a marca é a mais vendida 
no segmento no Nordeste e a quinta 
do pais, apesar de não atuar nos esta- 
dos do Sudeste. 

Parao gerente Comercial e de Mar- 
keting da Dragão, Lucas Sêve, estar 
na mente e no coração das donas e 
dos donos de casa é motivo de orgu- 
lho. “É com muita satisfação que ven- 
cemos, mais uma vez, o prêmio Mar- 
cas preferidas. Representa a força da 
nossa marca e do slogan ‘Sujou, usa 
Dragão”, comemora. 

A história daicônica água sanitária 
Dragão começou em 1948 com ape- 
nas oito funcionários. Hoje, contacom 
três modernos parques industriaises- 
palhados por Pernambuco, Alagoas e 
Ceará, e uma equipe de mais de 400 
colaboradores. O objetivo élevarole- 
gado de tradição no mercado de lim- 
peza como desenvolvimento, a fabri- 
cação e a comercialização de produ- 
tos de qualidade para distribuir a fi- 
delidade a confiança e ocarinho dos 
consumidores. 

“Acreditamos que a qualidade e o 
preço justo precisam estar sempre pre- 
sentes em toda nossa linha de produ- 
tos. Desta forma, o consumidor pode 
confiar na empresa sem medo de er- 
rar”, diz Lucas Sève. Além disso, a em- 
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——~—— Séve: qualidade e preço justo precisam estar sempre presentes 


DRAGÃO É AGUA 
SANITÁRIA COM 
MAIOR PROCURA 


presa tem sido pioneira em sustenta- 
bilidade desde 2005, destacando-se 
pela inovação em suas embalagens. 
A Dragão é a primeiranomundoem 
seu setor a desenvolver embalagens 
recicláveis, uma tecnologia revolu- 
cionária que minimiza o impacto am- 
biental. Isso foi pensado ao perceber 
que a garrafa PET é a que mais preju- 
dicao ambiente, seja direta ou indire- 
tamente, levando cerca de 400 anos 
no processo de degradação, podendo 
causar até a perda da biodiversidade. 
Alnterlândia fabricante da água sani- 
taria tem sido uma parceira fundamen- 
talnesse processo de inovação susten- 
tável Todas as embalagens da Dragão 
são produzidas com material exclusi- 
vo, reforçando o compromisso da mar- 


cacomo meio ambiente. 

Além da água sanitária, o portfólio 
da empresa inclui alvejantes, ama- 
ciantes, multiusos e outros produtos 
de limpeza, todos refletindo o com- 
promisso da Dragão com a excelên- 
ciaea sustentabilidade. Com o famo- 
so slogan “Sujou? Usa Dragão”, a mar- 
casefortalece ao se aproximar e cons- 
truir comunidades com seus clientes, 
através de midias diversas e campa- 
nhas publicitárias. 

Ainda neste ano, a Interlândia pre- 
tende inaugurar uma nova planta in- 
dustrial no estado da Bahia. A mar- 
ca também esta investindo na area 
da logistica, visando melhorar ain- 
da mais a entrega com eficiéncia dos 
seus produtos. m 
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AGUA-SANITARIC 


MARCAS am 
PREFERIDAS DRAGA 


www.sujouusadragao.com / || j 
@sujouusadragao 1° lugar no Segmento Agua Sanitaria. 
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esdesua fundação há maisde 
D sete décadas, a Ypê empresa 

genuinamente brasileira, tem 
mantido um compromisso inabalável 
comseus consumidores. Essa dedica- 
ção foi reconhecida, mais uma vez, no 
prêmio Marcas Preferidas, do Diario 
de Pernambuco, ao ser eleita, em pri- 
meiro lugar, na categoria “Detergente 
Liquido”, pelos pernambucanos pelo 
sexto ano consecutivo. 

Paraovice-presidente do Comercial 
e Marketing da Ypê, Gilson Mazetto, 
a conquista é o exemplo da qualida- 
de no serviço ofertado pela empresa 
aos brasileiros eaos pernambucanos. 
“Somos uma marca presente na men- 
teenocoração dos moradores de Per- 
nambuco em todas as edições do Mar- 
cas Preferidas. Issonos deixa bastante 
honrados e certos de que anossares- 
ponsabilidade só aumenta”. 

A inauguração da fábrica em Itapis- 
suma, na Região Metropolitana do Re- 
cife,em abril de 2023 foium pontocru- 
cialnarelação como povo pernambu- 
cano. Com uma área de mais de 400 
mil metros quadrados, equivalente a 
48 campos de futebol, a unidade tem 
se revelado um catalisador significa- 
tivo para o desenvolvimento econô- 
micolocal reforçando o compromis- 
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Fabrica foi inaugurada em 2023, com area de mais de 400 mil metros quadrados 
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INDÚSTRIA SE CONSAGROU COMO REFERÊNCIA 
NO ESTADO COM INAUGURAÇÃO DA NOVA 
UNIDADE FABRIL LOCALIZADA EM ITAPISSUMA 


so da empresa com a região. 
“Estamos presentes em mais de 95% 
doslares,e chegamos até aquitrazen- 
do, constantemente, inovações que 
atendem aos anseios e às necessida- 
des dos consumidores com um port- 
fóliocompleto, divididonas categorias 
de limpeza da casa, cuidado com as 
roupas, com as louças e higiene cor- 
poral”, conta o vice-presidente. Des- 
de o lançamento do primeiro lava- 
-louças transparente até o amaciante 
translúcido livre de corantes no mer- 
cado nacional, a empresa tem se des- 
tacado por sua capacidade de intro- 
duzir produtos pioneirosno mercado. 
Recentemente, amarcalançouuma 
nova formula do lava-roupas, a Tixan 
Ypé X MAX, que promete umaeficazre- 
moção de manchas e sujeiras difíceis, 
commaior percentual de ingredientes 


naturais, reforçando seu compromisso 
comasustentabilidade. Além disso, a 
Ypé está expandindo sua atuação na 
categoria de cuidados pessoais, com 
marcas como Flor de Ypê, Siene e Ac- 
tion de Ypé. O foco no consumidor é 
uma prioridade e está evidente em 
todas as iniciativas da empresa, des- 
de o desenvolvimento de novos pro- 
dutos até campanhas promocionais 
em todo o pais. 

*O consumidor está cada vez mais 
exigente e participando ativamente 
de ações por meio das campanhas de 
forma digital Éfundamentaltrabalhar- 
mos em conceitos que nos aproxime 
ecrie conexão com os consumidores. 
Continuaremosatentos às tendências 
de mercado e ao desejo dos consumi- 
dores para trazer soluções diversifica- 
das e inovadoras; finaliza. 
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PRODUTOS DE LIMPEZA 


ÁLCOOL DA PETRIBU 
É REFERÊNCIA NO PAÍS 


a CRIADA EM 1729, GESTÃO DA USINA ESTÁ NA OITAVA GERAÇÃO DA FAMÍLIA 


riada em 1729 em Lagoa de 
C Itaenga, a Usina Petribu vem 

construindo uma história sóli- 
da, marcada por tradição, família, qua- 
lidadee inovação No estado, a Petribu 
é mais do queuma empresa; éuma ver- 
dadeira instituição, comraizes profun- 
das quese estendem por oito gerações 
de uma mesma família Ea consolida- 
ção da empresa foi reconhecida pelo 
público pernambucano ao escolher 
a marca pelo quarto ano consecutivo 
como favorita na categoria"Álcool" do 
prêmio Marcas Preferidas, promovido 
pelojornal mais antigo da América La- 
tina, o Diario de Pernambuco. 

Para a diretora da usina Flávia Petri- 
bú, e para a coordenadora comercial, 
Kelly Sherline receber oreconhecimen- 
to dos pernambucanos como a marca 
de álcool mais confiável do mercado é 
motivo de orgulho e satisfação. “É uma 
provadacredibilidade que os consumi- 
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dores depositam em nossos produtos, 
eissonos enche de alegria” afirmam. 

Um dos segredos por trás desse su- 
cesso é o compromisso com a quali- 
dade. Na Usina mais antiga em ope- 
ração continua do mundo, há um se- 
tor específico dedicado à garantia da 
qualidade, onde gestores e técnicos 
realizam análises diárias para assegu- 
raraexcelência de cada lote de alcool 
produzido. Essa dedicacao se reflete 
não apenas em certificações renova- 
dasanualmente, mas tambémnapre- 
feréncia dos consumidores. 

Além da tradição, a Petribu investe 
em tecnologia e inovação, mantendo- 
-se sempre à frente do mercado. Valori- 
zando também a educação, a empresa 
mantém a Escola Josepha de Petribu, 
uma referência na região, que contri- 
buiparao desenvolvimentonãoapenas 
dos colaboradores, mas também daco- 
munidade local domunicípio deLagoa 


MARINA TORRES/ DP 


do Itaenga, na Zona da Mata do estado. 

Em sintonia com as demandas do 
mercado e as regulamentações vigen- 
tes aempresaestáatentaàsnecessida- 
des dos consumidores. Com a recente 
determinação da RDC 691/2022 quere- 
gulamentaa comercialização doálcool 
70° INPM, a empresa reforçaráa venda 
doalcool 46, destinado à limpeza desu- 
perficies, e também oferecerá a opção 
doálcool70 em gel adequado parafins 
desanitização edisponívelemdiversos 
estabelecimentos comerciais. 

Além disso a Petribu está em fase de 
registrojuntoà Anvisa paraolançamen- 
todoálcool gelcosmético Petribu uma 
solucaorapidaeeficaz para desinfecção 
e hidratação das mãos. Como princípio 
ativodolegitimoalcooletilicohidratado 
a 70º INPM Petribu, Flávia Petribu afir- 
ma que o produto garante uma aplica- 
ção segura e sem desperdícios. 

“Com mudanças constantes enovas 
necessidades dos consumidores, a Pe- 
tribu está sempre em busca de atender 
melhor seusclientes. Estamosrealizan- 
doestudos de mercado paraidentificar 
cportunidadesparalançarnovosprodu- 
tose expandir maisanossalinha de al- 
cool demonstrando ainda mais onosso 
compromissoem oferecer soluçõesino- 
vadores e de mais qualidade para nos- 
sos consumidores finalizaadiretora. 8 


Indústria está sempre 
busca de maneiras de atender 
melhor seus clientes 
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É TETRAAA! 


Pelo 4º ano consecutivo, 
a PETRIBU é a marca 
mais lembrada pelos 

pernambucanos. 


Nosso álcool é o que tem maior 
credibilidade no mercado e no coração 


dos pernambucanos. 
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Desde 1729 


VIYILANZaAUU CUIN UdIHOUGIINICI 


VAREJO 


FUNDADO EM 1980, 
MALL SE DESTACA 
POR DIVERSIFICAÇÃO 
DE OPERAÇÕES E 
MAIS DE 450 LOJAS 


primeiro mall de Pernambu- 

co, fundado em7 de outubro 

de 1980, não poderiater rece- 
bidooutronomequenãoo da capital per- 
nambucana. Talvez este seja um dos fa- 
tores que colaboram para o reconheci- 
mento do Shopping Recife como o me- 
lhor de sua categoria na edição 2024 do 
Marcas Preferidas, mas certamente não 
éaúnicarazão. 

Desde sua criação, o Shopping Re- 
cifeencabeçou a expansão do comér- 
cionacapitale foi peça central parafa- 
zer do bairro de Boa Viagem um eixo 
socioeconômico na Zona Sul da cida- 
de. Hoje, o estabelecimento conta com 
mais de 450 lojas, um polo gastronô- 
mico composto por 90 operações do 
setor dealimentação, além de l4salas 


Centro comercial é uma das principais áreas para compras, lazer e gastronomia na cidade E 


ca — 


decinema (incluindo sessões com tec- 
nologia Imax), se tornando uma das 
principais opções para compras, la- 
zer eculináriana capital. 
Emsuaestrutura, oShopping Recife 
também possuium centro médico, um 
parque pet aoarlivrecoml400m?eo 
Jardim Gastrė, que é um espaço aber- 
to - no Parque de Esculturas do mall - 
com 1900 m? que oferece gastrono- 
mia e música ao vivo aos consumido- 
res. A gama de serviços atrai mais de 
60milclientes diários paraoshopping. 
Deacordo comagerente de Marketing 
doShopping Recife Mariuche Ismerim, 
afinalidade por tras dos investimentos, 
emoferecer umespaçotão diversifica- 
do, épara fazer domallaprincipalesco- 
lha da região para todo tipo de ativida- 
de ou necessidade. “Queremos conso- 
lidar o Shopping Recife como um life- 
center na cidade, proporcionando, aos 
nossosclientes, diferentes experiências 
delazer alimentação, entretenimentoe, 
ainda, saúde ebem-estar todasnomes- 
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molocal O Recife MedCenter vem para 
complementar ainda mais oempreen- 
dimento,comumcomplexodesatidee 
bem-estar multidisciplinar e multipro- 
priedade de alto padrão” afirma. 

Principalinvestimento do shopping, o 
novo MedCenter tem previsao deinau- 
guração apenas para 2026, maso mall 
segue contando com novidadesanoa 
ano. Para2024 o Shopping deve seguir 
promovendo eventos culturais aos mol- 
des do festival Abril Cultural,com pro- 
gramação de eventos valorizando gas- 
tronomia, música, teatro e artesanato, 
além da abertura de novas lojas. 

“Até o fim doano,teremos um calen- 
dário completo com eventos, novas 
experiências e novas operações. En- 
tre essas, podemos destacar a Dream 
Store, loja licenciada da Disney e Mar- 
vel, comprodutos oficiais das marcase 
ambientesinterativos, a Ray-Ban,a Ba- 
yard ea Havanna, que estão com con- 
trato assinado e devem abrir até o fim 
de 2024" revela Ismerim: 


THIAGO MEDEIROS 


A NOSSA CONEXÃO 
COM PERNAMBUCO 
VEM SEMPRE 

EM PRIMEIRO LUGAR. 


É com muito orgulho que somos o shopping favorito 
dos pernambucanos no prêmio Marcas Preferidas 2024, 
do Diario de Pernambuco. Agradecemos a todos 


que fazem parte dessa conquista. 


Viis o 


SHOPPING 
RECIFE 


CONEXÕES 
REAIS 
com voce 


VAREJO 


a SAO 38 LOJAS NO 
BRASIL ATUANDO COM 
E-COMMERCE, VAREJO 
FÍSICO, DISTRIBUIÇÃO 
E CORPORATIVO 


om 33 anos de mercado e 38 
C lojas espalhadas pelo Brasil a 

Nagem é eleita, mais uma vez, 
a marca preferida dos pernambuca- 
nos no segmento de Lojas de Informá- 
tica Definida como uma empresa mul- 
ticanal, o empreendimento atua nos 
departamentos de e-commerce, va- 
rejo físico, distribuição e corporativo. 

Fundada em 1988 e liderada pelo 
presidente Halim Nagem, a rede delo- 
jas tem como missão o ato de comer- 
cializar produtos e serviços de quali- 
dade, que atendam as necessidades, 
os desejos e as expectativas de seus 
clientes. Hoje, a Nagem trabalha com 
mais de 150 marcas. Além disso, dis- 
põe de 22.000 m? para armazenagem 
nos centros de distribuição no Reci- 
fe, Salvador, Fortaleza, Espirito San- 
toe São Paulo. 

A Nagem conta com mais de dois 
mil colaboradores e uma estrutura 
de tecnologia da informação (TI) pa- 
ra proporcionar maior agilidade e se- 
gurançanas compras. Tudoisso para 
disponibilizar cerca de seis mil itens, 
entre produtos de informática, telefo- 
nia eletrônicos, papelaria, games, ele- 
troportáteis e eletrodomésticos, nos 
seus mais diversos canais de vendas 
elojas físicas. Ao defender oslogan“A 
gente entende, a gente vende”, a em- 
presa busca oferecer soluções sob 
medida para empresas, vantagens 
para quemrevende e confiança para 
quem compra. 

Para dar conta de tantos produtos, a 
loja busca estar presente nosmais di- 
versosmercados. Nocorporativo, são 
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NAGEM 


-~~ Halim fundou rede que hoje trabalha com mais de 150 marcas 


NAGEM É A 
PREFERIDA EM 
TECNOLOGIA 


mais de 100 pessoas para atendimen- 
tonacional, entre vendedores, geren- 
tes de negėcios e gerentes de vendas, 
proporcionando vendas diretas pa- 
ra empresas de todos os segmentos, 


Centros de 
distribuição 

ficam no Recife e em 
mais quatro capitais 


sendo ela pequena, média ou gran- 
de empresa. 

No ramo da distribuição, são mais de 
70 colaboradores em cidades estraté- 
gicas para atender com maior agilida- 
de a necessidade e a entrega dos pro- 
dutos aos clientes. Para o varejo,são38 


lojas físicas espalhadas pelo Nordes- 
te, oferecendo produtos paracasa en- 
tretenimentoe escritório. Enoe-com- 
merce, oferecem uma plataforma con- 
fiável e de excelência para que o pú- 
blico faça compras com segurança. 

Adaptadaaonovo momento de con- 
sumo, aempresa temadotado estraté- 
gias, como personalização de ofertas e 
conteúdos, além do focona experién- 
ciadocliente. Também hainvestimen- 
tosconstantes doempreendimentoem 
logística, automação e treinamento da 
equipe. E não visando apenas rendi- 
mentos, aNagem concentra seus esfor- 
ços em medidas socioambientais ao 
apoiar diversos projetos como Porto 
Social, Transforma Brasil, Atitude, Li- 
de entre outros. m 


MELISSA FERNANDES/ DIVULGAÇÃO 
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Melhor que 
lembrada é ser 
a preferida 9 vez 
consecutivas. — 


Permanecemos no 1º lugar na categoria Lojas de 
Informática do Prêmio Marcas Preferidas 2024. 

Aos pernambucanos, nosso agradecimento especial. 
É uma honra fazer parte da história de vocês. 


Qua NAGEM 


fOYAO in 
nagem.com.br 


VAREJO 


a REDE DE FARMÁCIAS 
DE MANIPULAÇÃO 
TEM COMO OBJETIVO 
ACOLHER BEM SEUS 
CONSUMIDORES 


ransformar a saúde e a vida 

T das pessoas. Este é o propósi- 
to da Roval, farmácia de ma- 
nipulação que completa 35 anos de 
existência em 2024. Fundada no Re- 
cife em1988,aempresaatingiu neste 
ano, 80 lojas no Nordeste, proporcio- 
nando um impacto positivo na terapia 
de pacientes de toda a região. Seusser- 
viços promovem, ainda, uma melhor 
adesão ao tratamento pelo aumento 
do conforto posológico, além de pro- 
por alternativas terapêuticas comple- 
mentares com evidéncias cientificas. 
Investindo em ciência, tecnologia 
einovação para que os processos de 
manipulação atendam todas as exi- 
gênciassanitárias, ético-profissionais 
etécnicas, aRovaltem comoprincipal 
objetivo acolher o consumidor, con- 
fiante de que a terapiacomeçanobal- 
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ROVAL FAZ 35 ANOS 
COM 80 LOJAS NA 
REGIÃO NORDESTE 


cão. Ouseja,a partir do pedido do me- 
dicamento, e não com o inicio do tra- 
tamento em si. 

“Nós defendemos a promoção da 
saúde”, explica Charles Tokarski, CEO 
damarca.“Como farmácia de manipu- 
lação, recebemos uma receita de um 
prescritor, de um profissional de saú- 
de, para poder, depois disso, manipu- 
lar os medicamentos. O nosso negó- 
cio é a manipulação de medicamen- 
tos,onosso foco, onossotrabalho. En- 
tão, eu acredito que essas coisas asso- 
ciadas, essa repetição dessa mensa- 
gem durante todo esse tempo e com 
a aprovação dos consumidores, a so- 
madisso que trouxe paraa genteaale- 
gria de receber essa premiação, dere- 
ceber esse destaque”. 

Noúltimo ano, a companhia inves- 
tiu em comunicação digital, desco- 


DIVULGAÇÃO 


brindo um novo jeito de conversar 
com o consumidor. Muita energia foi 
colocada nestes impulsionamentos, 
garantindo que a marca alcançasse 
seu público, com uma conexão cada 
vez melhor. 

Levando o atendimento personali- 
zado da companhia ainda maisalém, 
a Roval Petnasceu com o objetivo de 
ser uma farmácia de manipulação ex- 
clusivamente veterinária que visaofe- 
recer alternativas farmacêuticas dife- 
renciadas, que viabilizem a adesão e 
o sucesso no tratamento de animais. 

Assim, sendo a demandarelaciona- 
da a seres humanos ou aos bichos de 
estimação, o olhar da Roval está vol- 
tado para ocliente, prestandoatenção 
nas suas expectativas e buscandoen- 
tender de que forma é possivel contri- 
buir para que elealcanceo tratamen- 
to do qual precisa. “Eu considero essa 
como aatividade principal da marca. 
Nóstratamosisso com muita força, te- 
mos muitas camadas comerciais pa- 
ra garantir essa entrega em alta quali- 
dade Esse, com certeza, é um diferen- 
cial, enfatiza Tokarski @ 


‘Tokarski sintetiza: 
“Nós defendemos a 
promoção da saúde” 
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É por isso que a Farmácia Roval de 
Manipulação é a marca preferida do povo 


quando o assunto é cuidar da saúde. 


FALE CONOSCO 


a 7 
y 


j 
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PREFERIDAS FARMÁCIA DE MANIPULAÇÃO 


www.farmaciaroval.com.br 


VAREJO 


onstruida durantetrês décadas 
g ereconhecida diaapės dia are- 


de OticasDinizėafavorita dos 
pernambucanos por oferecer produ- 
tosesoluções eficazes e diversas. Aau- 
toridade da empresa reflete no respei- 
to ena confiança do consumidor, bem 
como na cautela com a saúde visual 
dos clientes, utilizando produtos de al- 
ta qualidade e tecnologia Presenteem 
todas as regiões do Brasil com umare- 
de de 1.206 unidades, a empresa está 
nocoração ena mente dos pernambu- 
canos, que se veem acolhidos comum 
atendimento exemplar e peças dame- 
lhor qualidade disponíveis no merca- 
do nacional einternacional. 

Adiretora franqueada Jacqueline Bra- 
ga compartilha que, neste ano,amarca 
busca manter os projetos iniciadosem 
2023, sustentando seu crescimento e 
se relacionando com o público de for- 
ma consistente, com ofertas atrativas 
e um portfólio diversificado. Além dis- 
so, a empresa pretende expandir a pre- 
sença damarcaa partir daabertura de 
unidades em diferentesregiõese forta- 
lecer a experiência do cliente, desde o 
atendimento até a entrega de produtos 
e serviços de alta qualidade, garantin- 
do sua satisfação. 

Neste ano,a Diniz lançou a Sustenta- 
bilidadii Collection, damarcaexclusiva 
DiiCollection naExpo Optica2024 “Ob- 
tidaapartir de garrafas PET pós-consu- 
mo aSustentabilidadii Collectioné100% 
reciclada Esse processoreduz significa- 
tivamenteo consumo de águaem 90% 
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eas emissões deCO2em70%,em com- 
paração comaprodução de plastico con- 
vencional Além disso,ambososmate- 
riais utilizados atendem aos mais exi- 
gentes padrõesde qualidade, garantin- 
do durabilidade e resistência afirma a 
diretora. No Recife, inaugurou aloja ex- 
clusiva Prime no bairro do Espinheiro. 
Além disso, outras unidades clássicas 
estão previstas ao longo do ano. 

Hoje, com um público diverso, a em- 
presa está sempre conectada com as 
várias gerações. Segundoa diretora os 
clientes da Geração Z valorizam aino- 
vação e buscam constantemente por 
novidades. “Por isso, é essencial ofere- 
cer produtose serviçosalinhados com 
astendências atuais, comoóculos com 


REDE É FAVORITA 
DOS PERNAMBUCANOS 
POR OFERECER 
PRODUTOS DE 
ALTA QUALIDADE 
NO MERCADO 


designs modernos etecnologia avança- 
da”, explica Segundo ela, a marca ado- 
ta estratégias diferenciadas para cada 
grupo, visando atender às suas expec- 
tativasenecessidadesespecificas, seja 
através deinovacaoe tecnologiaparaa 
GeracaoZ,ou de atendimento persona- 
lizadoe produtos funcionais paraafaixa 
etáriade60+. Acreditamos que este se- 
jao caminho certo para atender de for- 
ma eficiente o mercado óptico” conta. 

Admirada por seus clientes, querida 
por seus parceiros e inspiradora para 
seuscolaboradores, a Diniz é maisuma 
vez, valorizada pelos pernambucanos, 
queenxergamnaempresaoalinhamen- 
toentre qualidade acessibilidade, bele- 
Za, inovação e excelência. 


-~~ No Recife, marca inaugurou loja Prime no bairro do Espinheiro 


o 
< 
“+ 
3 
= 
2 
2 
a 


MD press 


VIgILdIZAUU CUIN LaIIIDLaIINICI 


HOSPITAL PORTUGUÊS É MAIOR 
COMPLEXO HOSPITALAR DO NE 


e MARCO MAIS RECENT 

É INTEGRAÇÃO À REDE 
-INSTEIN DE ONCOLOGIA 

E HEMATOLOGIA 


ál68anos, o Real Hospital Por- 
tugués(RHP)tem sido umape- 
ça fundamental na vida dos 
pernambucanos, marcando presença 
desde o nascimento até osmomentos 
mais complexos da jornada de saúde 
de seus pacientes. Reconhecido como 
amaior emelhor instituição de saúde 
do Nordeste, o Hospital Português se 
destaca especialmente na área deOn- 
cologiae em casos dealta complexida- 
de oferecendo cuidados de excelência 
etecnologia avançada. 
Arecenteintegracaoa Rede Einstein 
de Oncologia e Hematologia represen- 
taummarcosignificativo emsuatraje- 
tória Esta parceria estratégica visa dis- 
seminar conhecimentos e práticas de 
gestão, elevando ainda mais o padrão 
de atendimento e possibilitando que 
pacientes de Pernambuco e de esta- 
dos vizinhos recebam tratamento es- 
pecializado sem necessidade de des- 
locamento para outras localidades. 
ORHP éo maior complexohospitalar 
do Nordeste, contando com 802 leitos 
emais de seis mil colaboradores dedi- 
cados. Oferece uma gama completa de 
serviços de saúde, desde análises cli- 
nicas até cirurgias complexas eatendi- 
mentos de emergência, consolidando- 
-se como um centro de referência na- 
cional Em 2024 a unidadedesaúdefoi 
escolhidanovamente pelos penambu- 
canos na categoria "Hospital Particu- 
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———— lima Patricia: colaboradores e corpo clínico são maior patrimônio 


lar” do prêmio Marcas Preferidas, pro- 
movido pelo Diario de Pernambuco 
“Acreditamos que nossomaior patri- 
mônio são nossos colaboradorese cor- 
poclínico, quese dedicam diariamente 
aproporcionar omelhor acolhimentoe 
tratamento aos nossos pacientes”, des- 
taca Ana Patricia Couto, gerentede Mar- 
keting. Essecompromissoserefleteem 
certificaçõesinternacionais renovadas 
anualmente, como JCI, PADI e Worlds 
Best Hospitals, garantindo padrões de 
qualidade reconhecidos globalmente 
Sob umanova gestão, a unidade tem 
passado por umasignificativamoder- 
nização e expansão nos ultimos anos 


Comaparceriacomo Einstein, o hospi- 
tal tem um plano deinvestimentos de 
mais de R$100 milhões destinados ao 
segmento oncológico, incluindoacons- 
trução de umnovo pavimento de con- 
sultórios e obras de infraestrutura, que 
visam oferecer ainda mais conforto e 
qualidade aos pacientes. 

“Estamos comprometidos em seguir 
crescendo eaprimorandonossosservi- 
ços, sempre com foco na melhor expe- 
riência paranossos pacientes enaexce- 
lência clínica” ressalta Ana Patricia. De 
olhonofuturo,o RHPsereafirma como 
um centro de referência na área, com 
tradição, inovação e compromisso. m 


Qp 
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NO REAL HOSPITAL PORTUGUÊS 
EXISTEM VÁRIAS ESPECIALIDADES. | 
A PRINCIPAL DELAS É CUIDAR DE VOCÊ. 


Real Hospital Português. Vencedor do prêmio Marcas Preferidas 
do Diário de Pernambuco, na categoria Hospital Particular. 
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HOPE INVESTE NA SAÚDE 
DOS OLHOS HÁ 70 ANOS 


s HOSPITAL CONQUISTOU MARCO INÉDITO: FICOU EM 1º LUGAR 
NO MARCAS PREFERIDAS PELA NONA VEZ CONSECUTIVA 


onsolidado comoreferênciano 

C polo de saúdenacional, o Hos- 
pitalde Olhos de Pernambuco 

(HOPE) investe no cuidado da saúde 
deolhos, ouvidos, nariz, gargantae ou- 
tras áreas há 70 anos. Em 2024 a insti- 
tuição conquistou um marcoinédito: 
foi eleita pelos pernambucanos como 
favoritana categoria Hospitale Clinica 
de Olhos pela nona vez consecutiva. 
Para um dos sócios-fundadores do 
hospital, Marcelo Ventura, éumasatis- 
fação comprovar, através dosresulta- 
dos, que os cuidados e os tratamentos 
oferecidos pela instituição apresentam 
um impacto positivo na vida de seus 
pacientes. “Sempre foi nosso objetivo 
queo HOPE viesse em primeiro lugar 
na mente da população quando o as- 
sunto fosse saúde ocular”, comemora. 
“Essa conquista faz tirar do papel es- 
se nosso propósito, tornando realida- 
de Queremos continuar melhorando 
emcadasetor e aperfeiçoandonossas 
operações para que possamos seguir 
sendoreferênciae transformando vi- 


das através do que fazemos”. 

Para manter a qualidade do atendi- 
mento,o HOPEinveste constantemen- 
te em treinamentos internos para os 
colaboradores, com o objetivo de pre- 
pará-los emotivá-losnas mais diversas 
áreas sociais e profissionais. Comisso, 
deacordo com Marcelo Ventura, no fi- 
nal do dia, todos entenderão que de- 


Centro médico tem 


programa para escutar 
pacientes e manter 
alta qualidade 


verão lidar com todo e qualquer tipo 
denecessidade de diversos pacientes. 

O diretor acredita que a escolha do 
público está relacionada a mais uma 
cipalmente com o Conselho de Clien- 
tes organizado pela Ouvidoria. Ointui- 
to do programa é receber feedbacks 
dos pacientes para aperfeiçoar cada 


DIVULGAÇÃO 


KO MARCAS PREFERIDAS! DIARIO DE PERNAMBUCO 


vez mais seus atendimentos e práti- 
cas. “Sao 70 anos inovando e se rein- 
ventando, buscandoestar um passoà 
frenteemcada década vivida” explica. 

Na busca incessante para oferecer 
o melhor atendimento, a instituição 
recebeu o certificado de Padrão In- 
ternacional Qmentum em 2021, pas- 
sando a ser o unico hospital de olhos 
do Norte e Nordeste a contar com tal 
certificação. A acreditação represen- 
ta o atendimento e os procedimen- 
tos com padrao de exceléncia de pri- 
meiro mundo. 

Neste ano,o HOPE investiuem uma 
grande reforma na ala de Pediatria O 
planejamento visou apresentar umes- 
paço ainda mais aconchegante, orga- 
nizado e qualificado, nos minimos de- 
talhes, para melhor atender as neces- 
sidades dos pacientes nas duas espe- 
cialidades ofertadas pela instituição 
(oftalmologia e otorrinolaringologia). 

Além dasinovaçõesna Pediatria,o 
setor de Plástica ganhou um novo La- 
ser CO2. “Tudo isso foi cuidadosamen- 
te planejado e estamos muito empol- 
gados com esse novo ciclo em nossa 
trajetória Quem já é referência em saú- 
de ocular sabe como realçar a beleza 
dosolhos” finaliza Marcelo Ventura. m 
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quando o assunto 
é saude. 


A nossa maior missão é também motivo do nosso maior orgulho: cuidar da saúde 
dos pernambucanos. E todo esse cuidado, hoje, é motivo para celebrar mais uma 
vez a conquista do 1º lugar na categoria Saúde - Hospital e Clínica de Olhos, no 
prêmio 'Marcas Preferidas' do Diário de Pernambuco. Este reconhecimento é um 
reflexo do nosso compromisso em oferecer excelência no cuidado da visão, afinal, 
buscamos sempre proporcionar aos nossos pacientes o melhor atendimento e 
tecnologia de ponta. Agradecemos a todos que confiam em nossos serviços e que 
fazem do HOPE a sua primeira escolha em saúde ocular. 


9000--— € HOPE MAD once 
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SAÚDE 


RT 
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a CLÍNICA APOSTA EM SE CONSOLIDAR COMO 
POLO DE ATUALIZAÇÃO E PESQUISA EM VACINAS 


matividade há quase 30 anose 

E atuandoemtodaa Regiao Me- 
tropolitana do Recife, a Vacci- 
nefoieleita, mais uma vez, como ame- 
lhor Clínica de Vacinação no Prêmio 
Marcas Preferidas2024.O objetivo des- 
ta empresa é se consolidar como um 
polo de atualização e pesquisa em va- 
cinas para todasas idades e públicos. 
“Quando a gente vacina alguém, a 
gentenão protege só aquela pessoa ou 
aquela família, mas diversas pessoas 
que entram em contato comela Esse 
é onosso DNA, quemostramosna cli- 


nica e fora delatambém, nas ações de 
extensão”, declara o pediatra Eduar- 
do Jorge, diretor técnico da Vaccine. 

Paramanter a excelênciana área de 
saúde, a empresa tem planejado bem 
seus próximos passos. “Estamos inves- 
tindo em tecnologia: para o cartão de 
vacinas digital e a análise virtual do 
calendário de vacinas. Também au- 
mentaremos nossa frota de veículos 
para atendimento domiciliar”, deta- 
lhao médico 

Focados em construir um futuro de 
qualidade, a Vaccine agradece oreco- 


Muito obrigado! 
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—— Pediatra Eduardo 
Jorge ressalta investimentos em 
tecnologia, como o cartão digital 


nhecimento, como a preferida do pú- 
blico pernambucano, por maisumano 
nesse segmento da saúde. 
“Vamos continuar dando 
nosso melhor, fazendo va- 
leraconfiança querecebe- 
mos, como verdadeiros es- 
pecialistas em vacinação”, 
arremata Eduardo Jorge. m 


A gente não liga, 
afinal esse é o preço 
de ser referência. 


A Vaccine é novamente vencedora 
do Prêmio Marcas Preferidas, 

do Diario de Pernambuco. 

É o reconhecimento ao cuidado 
por você e d excelência dos nossos 
serviços há quase 30 anos. 

E como dá pra ver, quando 

o assunto é o melhor em vacina, 
todo mundo só pensa na gente. 


«<> 
VACCINE 
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Só na rádio lider de audiência 
você tem música, humor 
e prêmios de verdade. 


Sintonize a 99.1 FM | 


EDUCAÇÃO 


PRESENTE NO RECIFE, 
ALDEIA, CARUARU, 
PETROLINA E JOÃO 
PESSOA, JÁ SÃO MAIS 
DE CINCO MIL ALUNOS 


om28anos deatuação nomer- 
C cado, o Colégio GGE foi eleito 

comoo preferido dos pernam- 
bucanos, em 2024, na categoria Esco- 
la Particular do Prêmio Marcas Prefe- 
ridas. A instituição, que começou com 
apenas uma sala de aula e cerca de 
dez alunos, quando se chamava ape- 
nas Grupo Gênese de Ensino no bair- 
ro de Boa Viagem, na Zona Sul do Re- 
cife, é consolidada como uma das refe- 
rênciasem educaçãono estado. Atual- 
mente,o GGEmantém unidadesnaca- 
pital pernambucana, além de Aldeia 
(em Camaragibe, na Região Metropo- 
litana), Caruaru, Petrolina e João Pes- 
soa, somando mais de cinco mil alu- 
nos, que cursam da Educação Infan- 
tilao Ensino Médio. 

O colégio conta que realiza melho- 
rias constantes em sua estrutura eno 
currículo acadêmico para oferecer aos 
seus alunos (a quemcarinhosamente 


= 
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Grupo planeja seguir crescendo para mais 


chama de familia)aexcelénciaem edu- 
cação eumasólida preparação paraa 
vida. Uma dasnovidadesrecentes do 
colégio foi a inauguração da unidade 
em Petrolina, em fevereiro deste ano. 
Onovo espaço possui mais de seis mil 
metros quadrados. 

A instituição tem como missão pre- 
parar os alunos paraanovaeradaedu- 
cação, assumindo um papel funda- 
mental na construção do futuro e na 
formação de cidadãos conscientes de 
seus deveres. Periodicamente, novos 
projetos são prototipados e validados 
para fomentar o engajamento social e 
ambiental em toda a comunidade es- 
colar O Clube do Impacto, por exem- 
plo, é uma proposta que une jovens, 
com o propósito de impactarem posi- 
tivamenteasociedade, com ideias ino- 
vadoras e de sustentabilidade. 

“AlémdedoacGes,o Clube do Impac- 
to promove também rodas de conver- 


cidades do Nordeste do pais 


sa em escolas publicas da Regiao Me- 
tropolitana do Recife, com a nutricio- 
nista do GGEe com atividades lúdico- 
-recreativas sobre alimentação saudá- 
vel”, completa Sybele Barros, diretora 
do GGE Parnamirim. 

A excelência em oferecer um ensi- 
no de qualidade se reflete nos núme- 
ros.Colecionando resultados expressi- 
vos, somente em 2024, o GGE acumu- 
lou 308 aprovações de alunosem uni- 
versidades públicas em Pernambuco, 
sendo o maior índice deaprovação do 
estado. E ainda: 117 aprovados do Vesti- 
bular Seriado 2024 da UPE além de 26 
aprovações internacionais. 

“O Prêmio Marcas Preferidas é, sem 
dúvidas, um excelente indicador de 
que estamos no caminho certo. E não 
somenteisso. Traztambém uma imen- 
saalegriaaorevelar uma forte lealdade 
dopublicoanossa marca’ finaliza Lou- 
renço Rezende, CEO do Colėgio GGE. 
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Preparação para a vida 
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+ Caruaru 


EDUCAÇÃO 


UNICAP É RECONHECIDA POR 
EXCELÊNCIA E INOVAÇÃO 


a INSTITUIÇÃO TEM 
COMO MISSÃO FORMAR 
PROFISSIONAIS 
QUALIFICADOS, ÉTICOS 
E CIDADÃOS 


undada em abril de 1943, ini- 
F cialmente como Faculdade de 

Filosofia, Ciências e Letras Ma- 
noel da Nóbrega, a Universidade Cató- 
lica de Pernambuco chegou aos seus 
80 anos de existêncianãosomente si- 
tuada no Nordeste, mas voltada para 
ele. Ao longo do tempo, a instituição 
de ensino superior, cuja missão é for- 
mar profissionais qualificados, éticos 
e cidadãos, graduou mais de 100 mil 
alunos e, atualmente, oferece 46 cur- 
sos de graduação, sete deles na moda- 
lidade Educação a Distância (EaD). A 
Católica conta também com 10 progra- 
mas de pós-graduação StrictoSensu e 
inúmeros cursos Lato Sensu. 

Seus alunos são incentivados a as- 
sumir papéis de protagonistas ativos 
em suas próprias jornadas deaprendi- 
zado, inseridos em um ambiente que 
valoriza a prática, a solução de pro- 
blemas reais e a aplicação do conhe- 
cimento adquirido. Com isso, a Cató- 
lica gera alta taxa de empregabilida- 
de para seus egressos. 

Além disso, os projetos pedagógicos 
dos cursosoferecidos pela Unicapsão 
cuidadosamente concebidos para ir 
além do mero acúmulo de conheci- 
mento técnico, se propondoa cultivar 
ashabilidades essenciais para osuces- 
so não apenas no ambiente profissio- 
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nal, mas também na vida cotidiana 
Inspirada no humanismo e na pe- 
dagogiajesuita, a universidade conta 
comum programa de bolsas deinclu- 
sao social eracial na graduação e pós- 
-graduacao. Ela oferece, ainda, o Uni- 
cap Prata - conjunto de ações destina- 
doa pessoas a partir dos50 anos que 
incentiva o acesso ou retorno àssalas 
de aula de ensino superior. 
Avocaçãocomunitária da Unicapse 
concretiza em diversos projetos de ex- 
tensãona Região Metropolitana do Re- 
cife, que contam coma participação de 
professores, funcionáriosealunos, que 
atuam como bolsistas ou voluntários. 
A instituição reconhece também a 
urgência da questão socioambiental, 


——— Reitor enfatiza estímulo ao receber reconhecimento da sociedade 


DIVULGAÇÃO 


realizando ações e eventos voltados 
Dara otemaatravés do Instituto Huma- 
nitas Unicap (IHU) einvestindonoLa- 
boratório de Inovação para Mudanças 
Climáticas e Sustentabilidade (Limcs). 
“Receber essereconhecimento daso- 
ciedade pernambucana comoamarca 
preferida entre as instituições de ensi- 
no superior muito nos orgulha e éum 
importante estímulo. Mas é também 
uma grande responsabilidade conti- 
nuarmos marcando a sociedade com 
aquilo que a gente sabe fazer de me- 
lhor, que éa educação,edamelhor for- 
ma possível, que é a excelência que a 
Unicap tem demonstrado comprova- 
damentenesses seus 8Oanos" destaca 
oreitor, padre Pedro Rubens. 8 
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A Universidade preferida dos pernambucanos 
esta no coracao do Recife ha mais de 80 anos. 
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GRAU TÉCNICO 
TRANSFORMA 
VIDA DAS PESSOAS 


om 15 anos de história, o Grau 
C Técnico é uma instituição de 
ensino genuinamente pemam- 
bucana, feita por pernambucanos. Em 
2024,amarca se consolida como refe- 
rênciano cenário educacional pernam- 
bucano e brasileiro ao conquistar, pe- 
lo terceiro ano consecutivo, 01º lugar 
dacategoria Curso Preparatório/Técni- 
co do Prêmio Marcas Preferidas, reali- 
zado pelo jornal mais antigo da Amé- 
rica Latina, o Diario de Pernambuco. 
“Temos umagratidão enormepelopo- 
vo pernambucano, que sempre valori- 
zounosso propósito: odetransformara 
vidadas pessoas por meioda educação”, 
revela diretor da rede, Ruy Mauricio. 
Aototal, são maisdel00O unidadesem 
funcionamento espalhadas por 23 es- 
tados brasileiros e no Distrito Federal, 


Unidades têm agência de emprego para 
facilitar entrada no mercado de trabalho 


amam | 
£ 


além de uma impressionante quanti- 
dade de mais de170milalunosativos. 
Em Pernambuco, possui 12 unidades, 
e oreconhecimento da educação de 
qualidade, da inovacao e da transfor- 
macao sao ainda mais evidentes. 
Amissao do centro de ensino é unir 
educaçãoe profissionalização, abrir ca- 
minhos para oportunidades que be- 
neficiemoindividuoeo coletivo, com 
orientação profissionale umainserção 
social pormeiode conhecimentos esti- 
muladores e operadores deinovações 
nasociedade. Porisso, cadaunidade da 
instituição abriga uma agência deem- 
prego, facilitando a transição dos alu- 
nos para o mercado de trabalho. 
Assim, osalunostêma oportunidade 
deaplicar conhecimentos teóricosem 
laboratórios e nas visitas às empresas, 


PRISCILLA MELO/ DP 
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a ATRAVÉS DA 
EDUCAÇÃO E 
PROFISSIONALIZAÇÃO, 
EMPRESA CONQUISTOU 
PRÊMIO PELO 3º ANO 
CONSECUTIVO 


acompanhadas por profissionais. Tu- 
doparase preparar, cada vez mais, para 
os desafios e as demandas que surgem 
diariamente no mercado de trabalho. 
Atualmente, o Grau Técnico oferece 
30 cursos, abrangendo áreas como Ges- 
tão de Negócios, Saúde, Meio Ambien- 
te Segurança Infraestrutura, Controle 
e Processos Industriais, Informação e 
Comunicação. Aolongo dos 13anos de 
atuação, o curso já encaminhou mais 
de 100 mil alunos para o mercado de 
trabalho por meio de suas agências. 
Mesmo diante das dificuldades coma 
pandemia crises financeirasehorários 
restritos dos alunos, a instituição man- 
teve o seu compromisso com a educa- 
caoeaprofissionalizacao Parao futuro, 
ainstituição planeja expandir suaoferta 
decursose polos de ensino superior m 


Grau Técnico valoriza: 


1. Relações humanas através do 
diálogo e da junção de interesses, 

2. Preservação da vida com 
orespeito ao indivíduo e 

ao meio ambiente; 

3. Atualização continua e qualidade 
nas relações interpessoais, 

4. Parcerias com a comunidade 

em ações, projetose eventos; 

5. Inovações tecnológicas 

para educação; 

6. Estímulo ao desenvolvimento 
das potencialidades do aluno; 

7. Respeito à diversidade ideológica 


e sociocultural 


VIYILANZaAUU CUIN UdGIHOUGIINICI 


VOCÊ ESCOLHE 
O GRAU, 

E O MERCADO | 
ESCOLHE VOCÊ. 
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O Grau transforma sonhos em realidade. E essa é uma das razões que fazem o Grau ser uma das 
marcas premiadas em 1º lugar no Marcas Preferidas, do Diário de Pernambuco. 
+ Mais de 80% dos alunos que fazem nossos cursos conseguem emprego no mercado de trabalho. 
+ Cada unidade do Grau tem uma Agência de Emprego, que aproxima os alunos de centenas de 
empresas à procura de profissionais especializados. 
+ O Grau é a maior rede de ensinos técnico e profissionalizante do Brasil, além de oferecer também 
a Faculdade EAD. 


Por tudo isso e muito mais, todos os que fazem o Grau se enchem de alegria e satisfação por 
$ || I) MARCAS aa 
1 50 AGENCIA DE PREFERIDAS 


ESCOLAS EM GRAU EDUCACIONAL 10 LUGAR 
TODO OBRASIL CURSOS PROFISSIONALIZANTES 


ENFERMAGEM e RADIOLOGIA + ADMINISTRAÇÃO e LOGÍSTICA + SEGURANÇA DO TRABALHO 
ELETROTECNICA + EDIFICAÇÕES + RECURSOS HUMANOS + MECÂNICA + ANÁLISES CLÍNICAS 
FARMÁCIA + INFORMÁTICA E MUITO MAIS 


conquistar esse prêmio tão importante, ano após ano. 


MAIS DE 


q - 
exame. 


OO (dgrau tecnico / @grauprofissionalizante / (dgraufaculdade GRAUTECNICO.COM.BR 


CONSTRUÇÃO 
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ARMAZÉM CORAL VAI 
MUITO ALÉM DAS TINTAS 


a COM 60 ANOS DE 
MERCADO, SÃO 24 
LOJAS PARA ATENDER 
DIARIAMENTE 20 

MIL PESSOAS 


oder construir oureformarum 
cantinho para chamar de seu 
é o sonho de muitas pessoas. 
Mas para isso, claro, é necessário con- 
tar comumaloja de materiais de cons- 
trução. É nestemomento que, em 2024, 
os pernambucanos lembram imediata- 
mente dele o Armazém Coral, queche- 
ga ao primeiro lugar da categoria Loja 
de Material de Construção do prêmio 
Marcas Preferidas por mais um ano. 
Hoje são mais de 60 anos de atua- 
ção no mercado e 24 lojas espalhadas 
pela Região Metropolitana do Recife. A 
empresa conta com mais de 1.500 co- 
laboradores para atender cerca de 20 
mil pessoas que circulam diariamente 
por essas unidades, comercializando 


——— Rede comercializa itens de elétrica, 
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cerca de 30 mil itens por més. 

Atradição queo Armazém Coral pos- 
sui hoje remete à sua história: no ini- 
cio, em 1961, o empreendimento - que 
possuisua matriz desdea fundaçãona 
ruadas Calcadas, no coração do Recife 
- vendia apenas tintas. Atualmente, é 
possível encontrar produtos de elétri- 
ca, hidráulica, pisos, telhas, ferramen- 
tasemuitomais. 

O Armazém Coraltem comomissão 
oferecer as melhores soluções em pro- 
dutosnosegmento demateriais decons- 
trução às entidades públicasou priva- 
das de qualquer ramo de atividade li- 
cita, diferenciando-se pela qualidade, 
atendimento e preçojusto. 

Seguindo esta premissa, a empresa 
não mede esforços para conquistar 
consumidores interessados em cons- 
trução, reformas e decoração. E isso 
se reflete nos investimentos. “Segui- 
mosreformando váriaslojas paralevar 
mais modernidade, comodidadeeno- 
vos produtos que são anseios dosnos- 


hidráulica, p 
Te ad 
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isos, telhas, ferramentas e muito mais 


sos clientes afirmao presidente do Ar- 
mazém Coral, Domingos Moreira Filho. 

E para oferecer mais opções, desde 
2023, a rede tem apostado em produ- 
tos para decoracao, jardinagem, areas 
de lazer, e ainda artigos para pets: um 
segmento que apresenta um potencial 
crescimento,nãoapenas nas unidades 
da marca, masuma tendência forteem 
todo o pais. E junto as lojas físicas, os 
consumidores ainda têm a praticida- 
de de fazer suas compras através de 
e-commerce ou via aplicativo. 

Com unidades do Armazém Coral 
em Abreue Lima, Camaragibe Jaboa- 
tão, Olinda, Paulista São Lourenço da 
Mata e, claro, no Recife, ter essa gran- 
de abrangência é motivo de orgulho 
paraa empresa, que celebra o prêmio 
Marcas Preferidas. “É um reconheci- 
mento dos nossos clientes ao nosso 
esforço em atender bem, de oferecer 
preços justos, variedade de produtos 
ecomodidade', conclui Domingos Mo- 
reiraFilho. m 
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EFD 


Estamos imensamente gratos por 


está na base de tudo 
0 que fazemos. 


sermos escolhidos em primeiro lugar 
pelos pernambucanos, na Categoria 
Armazém de Construção, do Prêmio 
Marcas Preferidas. 


Conquistas como essa confirmam que 
estamos na direção certa do nosso 
objetivo, que não é apenas atender com AZÉ 
excelência, mas superar as expectativas 

dos nossos clientes. Afinal, ser a marca MATERIAIS DE CONSTRUÇÃO 


preferida de quem está construindo 


sonhos merece toda a nossa dedicação armazemcoral.com.br 


CONSTRUÇÃO 
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-~ Com 140 anos de mercado, lojas da rede buscam inovações tecnológicas e sustentáveis para aprimorar serviços 


FERREIRA COSTA 
CONCENTRA TUDO 
EM UM SÓ LUGAR 


a HOME CENTER É LÍDER NA CATEGORIA, COM 
ITENS DE DECORAÇÃO, CONSTRUÇÃO E REFORMA 


m clima de celebração do seu 

1409aniversário, a FerreiraCos- 

ta foi, mais uma vez, eleita o ho- 
me center queridinho dos pernambuca- 
nosno prêmio Marcas Preferidas Essa his- 
tóriateveinícioem 1884 no municipiode 
Garanhuns (PE) quandooempreendedor 
imigrante lusitano João Ferreira da Costa 
fundou, em um pequeno armazém, um 
negócio que seria referência no setor de 
materiais de construção. 

Pouco depois de seu centenário, em 
1989,a Ferreira Costa deixou aquele pe- 
queno espaçoe passou a funcionarem 
uma sede de 13 mil metros quadrados, 
se estabelecendo como amaiorloja do 
ramo nasregiões Norte e Nordeste. No 
entanto, ohome centersóchegouâca- 
pital em 1995, abrindo uma loja com 
mais de 60 mil metros quadrados em 
uma das avenidas mais movimenta- 
das do Recife, a avenida Mascarenhas 
de Morais, na Imbiribeira 

“Eumreconhecimentoextremamen- 
te valioso para nós. Mostra que nossos 
clientes confiam em nós para atender 
todas as suas necessidades de constru: 
ção reformae decoração, sabendo que 
podem encontrar tudoem umsólugar. 
Essereconhecimentoreforcanosso pro- 
pósito de transformar omundodecada 
umno melhor lugar paraseviver cele- 
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braagerentede Marketinge E-commer- 
ce, Flavia Chiba. 

Nos ultimosanos,a empresa direcio- 
nouinvestimentos para ofortalecimen- 
to de sua presença no mercado do Nor- 
te-Nordeste, protagonizados pela inau- 
guração da segunda loja no Vale dos 
Barris, em Salvador (BA), cuja posição 
estratégica expandiu a capacidade de 
atendimento da Ferreira Costa na re- 
gião. Em Pernambuco, os planos para 
umaampliação dos serviçosestãofoca- 
dos no Cabo deSanto Agostinho, quere- 
cebeu um novo centro de distribuição 
visando otimizar a logística e a eficiên- 
cia operacional. 

Abuscapelaexpansao das operações, 
em nivel nacional, levaa Ferreira Costa 
aatravessar as fronteiras estaduais mais 
umavez. “Temos planos deexpansão pa- 


raFortaleza(CE)e Brasilia(DF). Embora 
aindasem datadefinida para inaugura- 
ção, essaslojas serão importantes para 
aumentar nossa cobertura geográficae 
atender melhor nossos clientes nessas 
regiões conta Flavia Chiba. 

A gerente garante queocrescimento 
é consciente, buscando inovações tec- 
nológicase sustentáveis para aprimorar 
osserviços e reduzir oimpactoambien- 
tal “No nosso laboratório de inovação, 
o FCx Labs, desenvolvemos soluções 
tecnológicas que otimizam acomprae 
processos internos. Nosso plano inclui 
investimentosem tecnologias verdes e 
praticassustentaveis que visamreduzir 
nosso impactoambiental Nossas unida- 
des contam com sistema de energiaso- 
lar gerandoautossuficiénciaenergética 
dasoperações” explicou. m 
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Coral setornousinônimo de 
A cor e vida. Numero um no 
coração dos pernambuca- 

nos, é a mais lembrada quando se fala 
em tinta, resultado de uma história de 
sete décadas colorindo casas, escritó- 
rios, prédios históricos e todo tipo de 
construção. A primeira fábrica de tin- 
tas do Nordeste foi a Coral, inaugura- 
da em 24 de janeiro de 1968 no Recife. 
Hoje, a Coral pertence à multinacio- 
nal holandesa AkzoNobel - que, desde 
2008, trabalha para oferecer ao mer- 
cado brasileiro uma marca que seja si- 
nônimo de qualidade inovação esus- 
tentabilidade No Brasil aempresacon- 
tacomcerca de 1750 colaboradores e 
cinco unidades fabris, duas delas pa- 
rafabricação de produtos da Coral lo- 
calizadas em Mauá (SP) e Recife (PE). 
Hoje, um de seus principais desta- 
ques é a Coral Super Lavavel tinta dis- 
ponivel em mais de duas mil cores e 
perfeita para quem tem a casa cheia 
de vida: crianças, animais de estima- 
ção, visitantes e as sujeiras normais 
do cotidiano. O produto agrega, aos 
seus comprovados benefícios de an- 
timanchase repelência a líquidos, os 
fatores antibacterianos e antimofos. 
Comisso,não será mais preciso esco- 


TINTAS CORAL 
VEM INOVANDO 
HA 70 ANOS 


a MARCA É SINÔNIMO DE QUALIDADE E INVESTE 
TAMBÉM NO DESENVOLVIMENTO SUSTENTÁVEL 


lher entre beneficios: anova formula- 
ção reúne todos. 

Além da Super Lavável, o verniz 
Bem Estar Proteção Antimosquito é 
um produto exclusivo da AkzoNobel, 
introduzido em 2022 e sem similar no 
mercado brasileiro. É um grande alia- 
dono combate ao mosquito Aedes Ae- 
gypti, transmissor da dengue, zika e 
chikungunya. O produto age por meio 
de uma película protetora, que pode 
ser aplicada sobre qualquer tipo de 
tinta de parede seca nova ou antiga. 

Em2023,a Coralinauguroua primei- 
ra estação solar no Brasil, na unidade 
localizadano Recife. Já em 2024,a Ak- 
zoNobel anunciou que todas as suas 
fábricas na América Latina estão ope- 
rando com eletricidade 100% renová- 
vel A abordagem para negócios sus- 
tentaveis da multinacionaljá visa con- 
tribuir em suas várias temáticas, com 
aagenda global representada pelos Ob- 
jetivos de Desenvolvimento Sustentá- 
vel das Nações Unidas (ODS), que ins- 
pira suas ações e decisões. 

Deacordo com Guilherme Ruschel, 
diretor geral da AkzoNobel para Tintas 
Decorativas Brasil, a marca tem uma 
profundaligação comacidade do Re- 
cife. “Além da fábrica, temos umarela- 


Ruschel destaca relação bem próxima 


ção que consideramos bem próxima 
coma população local, seja apoiando 
ações sociais por meio do nosso Mo- 
vimento Tudo De Cor em comunida- 
des e espaços públicos, seja eminicia- 
tivas, como patrocinar elevar corães- 
cultura do Galo da Madrugada” afirma, 
ainda lembrando-se do patrocínio da 
Coral à Casacor local, maior mostra 
de arquitetura, design e paisagismo 
das Américas 

Ruschel ressalta a importância da 
premiação. “Estar novamente emuma 
edição do Marcas Preferidas éoreco- 
nhecimento de nosso trabalho árduo, 
de todo um time que atua para desen- 
volver e ofertar os melhores produtos 
e soluções", finaliza Ruschel m 
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com população local em diversas ações 
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Resultado garantido 


GARANTIA ou trocamos” a tinta. 


Coral 
PREMIUM Porque certeza, certeza 


mesmo, ESA SeTro|R 


Conheça a Garantia Coral 
para cor, acabamento e cobertura: 


www.garantiacoral.com.bor 


*Consulte termos e condições. 


CONSTRUTORAS 


EMPRESA É 
CONSIDERADA A MAIOR 
CONSTRUTORA DO 
NORDESTE E A 122 NO 
RANKING DO BRASIL 


ommais de 40 anosdeatuação 
C nomercado, a Moura Dubeux 

chega em 2024 celebrando 
mais uma conquista: os pernambuca- 
noscolocarama empresarecifenseem 
primeiro lugar nacategoria Construto- 
ra, por maisumano, no Prêmio Marcas 
Preferidas. Considerada a maior cons- 
trutorado Nordeste ea 122 do Brasil se- 
gundo levantamento da Informações 
Técnicas da Construção (INTEC) des- 
teano,oempreendimentotambémco- 
memoraa boa fase financeira. 

“Em 2023, a Moura Dubeux teve o 
melhor ano desua história Noano que 
completou 40 anos, conquistou o seu 
maior lucro. No consolidado de 2023,a 
empresa encerrou o ano base com R$ 
16 bilhão em lançamentos, distribui- 
dos em 15 projetos no total Foram co- 
mercializados aproximadamente R$15 
bilhao em VGV (valor geral de venda) 
Líquido”, destaca a diretora Comercial, 
de Marketing e CX, Eduarda Dubeux. 

Direcionada para ossegmentos em- 
presariais de primeira e segunda resi- 
dência para média ealtarendas,aexe- 
cutiva revela que a empresa esta ani- 
mada com os projetos que estao em 
andamento em 2024: “Neste ano, tere- 
mos aexpansão da nossa nova empre- 
sa, a Mood, empresa focada na classe 
média Depois de ser lançada em Na- 
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RICARDO NIGRO/ DIVULGAÇÃO 


—— —  Eduarda ressalta expansão da Mood, braço focado na classe média 


tal (RN) no ano passado, a Mood che- 
gou este ano ao Recife e em Fortaleza 
elogo chegará em Salvador. Além dis- 
so, teremos um ano com mais de dez 
entregas deempreendimentos' revela. 
Aconstrutora também busca deixar 
umlegadonas cidades em que atua,ao 
desenvolver ações de ASG(Ambiental, 
SocialeGovernança) executando pro- 
jetos comoa MD Social. “Nossofocotem 
sidoa formação de mão de obra paraa 
construção civil comoobjetivo deau- 
mentar a empregabilidade da popula- 
çãodoentorno das nossas obras eadi- 
versidade dos nossos canteiros, jaque 
incentivamosa participação demulhe- 
resnas formações”, explica Eduarda. 
A diretora ressalta também o com- 


promisso ambiental da empresa “Des- 
deaconcepção do produto até aentre- 
ga, passando pela construção, temos 
ações específicas para diminuir o im- 
pacto do nosso negócio e contribuir 
com omeio ambiente” ressalta. 
Consolidadanomercado deincorpo- 
raçãoeconstruçãocivil do país, a Moura 
Dubeux agradece a lembrançae a pre- 
ferência do público em 2024 “Eum or- 
gulhomuito grande estar entre asmar- 
cas preferidas dos pernambucanos Isto 
éumtrabalhodeconsisténciacom foco 
nocliente nãosóem Pernambuco,mas 
também nos outros seis estados que 
atuamos. Por isso, buscamos que esse 
reconhecimento dure por maise mais 
40 anos”, arremata Eduarda Dubeux. 
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MOURA 
DUBEUX 


À construtora favorita dos pernambucanos 
no Prêmio Marcas Preferidas 2024. 


Certificada 


Men, QD pio: AMD vs: 


DIARIO PERNAMBUCO moura dubeux VIVER 
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-~~~ Empresa familiar é referência 


vancandonomercadoimobi- 
liário há 52 anos, a Paulo Mi- 
randainvestenoatendimento 
especializado por segmento comoum 
diferencial para os seus clientes. Com 
mais de meio século de história, a em- 
presaconta comunidades pernambu- 
canas, no Recife, no litoral e no sertão 
do estado, além de estar presente nos 
estados de Alagoas, Paraíba, Rio Gran- 
de do Norte e, em breve, na Bahia. 
Fundada em 1972,a imobiliária tem 
cerca de300 colaboradores, entre cor- 
retores, funcionarios e prestadores de 
servicos. Ha mais de 20 anos, a Paulo 
Miranda implantou a especializacao 
por nicho de atuação do corretor, ga- 
rantindo um atendimento personali- 
zado aos seus clientes, com uma equi- 
pe altamente qualificada. 
Aempresapossuium portfólio fullser- 
vice, que engloba todos os segmentos 
do mercado imobiliário, que incluilan- 
camentos de médio ealto padrão, imó- 
veis do programa Minha Casa Minha 
Vida loteamentos, imóveis prontos (no- 
voseusados) locação e administração 
de bens. A Paulo Miranda atende tanto 
a primeira quanto a segunda moradia, 
em areas urbanas litorâneas e rurais. 
Sobre os últimos investimentos da 
marca, Renata Miranda, uma das dire- 
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PAULO MIRANDA 
SEGUE AVANCANDO 
NO MERCADO 


a COM 52 ANOS E CERCA DE 300 COLABORADORES, 
EM BREVE ESTARA SEDIADA TAMBEM NA BAHIA 


toras da imobiliária, destaca as parce- 
riascom grandes empresasno pais" Re- 
centemente, fortalecemos nossa parce- 
riacom grandes empresas de Sao Pau- 
lo,como Vitacon, Mitre, Trisule Tegra, 
para oferecer oportunidades de inves- 
timento diversificado aos nossos clien- 
tes. Além disso,expandimosnossaatua- 
caoem loteamentos urbanos em diver- 
sas cidades do Nordeste, contribuindo 
significativamente para o desenvolvi- 
mento urbano regional, conta. 

Com a queda das taxas de juros e 
o aumento da demanda por imóveis 
para locação, a imobiliária projeta um 
crescimento para o futuro. “Em 2024, 
prevemos um crescimento superior a 
20% no mercado imobiliário. Planeja- 
mos lançar novos empreendimentos 
de alto padrão e unidades compactas, 


além deexpandir nossaatuaçãoemilo- 
teamentosnolitoralenointerior Esta- 
mostambém modernizando nossa in- 
fraestrutura física e digital para melho- 
raraindamaisa experiência de nossos 
clientes”, assegura a diretora. 

Empresa familiar de referêncianose- 
tor, a Paulo Miranda celebra mais um 
ano entre as marcas mais lembradas 
pelos pernambucanos" Estar entre as 
marcas mais queridas no Prêmio Mar- 
cas Preferidas é uma honra e um re- 
conhecimento do nosso compromis- 
socontinuo coma qualidade ea exce- 
lência. É uma prova de que nosso tra- 
balho árduo e dedicação sao valoriza- 
dos pelos pernambucanos, e nos mo- 
tivaacontinuar evoluindo e oferecen- 
do o melhor para nossos clientes”, co- 
memora Renata Miranda. m 
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s EMPRESA 
PERNAMBUCANA 
AMPLIOU ATUAÇÃO 

E TEM COMO META 
TAMBÉM CONSOLIDAR 
POSIÇÃO DE TOPO DE 
VENDAS EM OUTROS 
SEGMENTOS 


onsiderada a bateria de auto- 
móvel mais lembrada dos per- 
nambucanos, a Baterias Moura 
segue mais umanonaliderança doseg- 
mento no Prêmio Marcas Preferidas, ti- 
tulo esse que ostenta desde 2016. Aem- 
presa ainda carrega o DNA pernambu- 
cano por ter nascido aqui, há 67 anos, 
em Belo Jardim, no Agreste do estado. 

Voltada inicialmente para o ramo 
automotivo, a empresa ampliou a sua 
atuação para outros segmentos, pro- 
duzindo, hoje, baterias e sistemas de 
acumulação de energia para as mais 
diversas aplicações, como motos, bar- 
cos, empilhadeiras, metrós, trens, es- 
tações de telefonia sistemas de arma- 
zenagem, entre outros. E essa potên- 
cia orgulha todos os funcionários do 
empreendimento. 

“Nosso planejamento é ampliar es- 
saliderançae consolidar a posição de 
topo de vendas em outros segmentos, 
especialmente como nossasbaterias 
industriais, que se dividem em tra- 
cionárias e estacionárias, e emnosso 
sistema de armazenamento de ener- 
gia”, comenta a gerente de Marketing 
da Moura, Juliana Lisboa. 

Em 2024, a empresa tem procura- 
do expandir seus horizontes. “Com a 


AUTOMÓVEIS 


Juliana explica que marca está reforçando 
posição de referência na tecnologia de lítio 


BATERIAS MOURA 
NA LIDERANÇA 
HÁ QUASE UMA 


DÉCADA 


implantação de nossa mais recente li- 
nha de producao de baterias estacio- 
narias de litio, no complexo produti- 
vo de Belo Jardim, também estamos 
reforçando nossa posição de referén- 
ciana tecnologia delítio” detalhaa ge- 
rente de Marketing. 

Nessa busca de consolidação, o em- 
preendimento também investe seus 
esforços em sustentabilidade. “Avan- 
çamos coma implementação deuma 
nova unidade fabril dedicada à reci- 
clagem e metais, que representa um 
marco no avanço das práticas susten- 
táveis dentro das operações da em- 
presa, sendo o maior investimento da 
história da organização. O projeto está 
em linha com o planejamento de ex- 
pansão produtiva do Grupo Moura e 
a consequente ampliação da deman- 
da por reciclagem de componentes 
das baterias”, explica Juliana. 

A Baterias Moura enxerga que vem 
de um balanço positivo em relação 
ao ano passado. “O ano de 2023 foi 
marcado por resultados financeiros 
positivos, com metas cumpridas e 
ações estratégicas ganhando tração 
em nossos dois principais negócios: 
manufatura e distribuição de bate- 
rias. Estamos diante de novos desa- 


fios, mas cientes de que nos mante- 
mos no caminho correto de inova- 
ção, gestão de resultados e desenvol- 
vimento sustentável, assegura a ge- 
rente de Marketing. 

Paraessa empresa conterrânea, que 
é lider de mercadona América do Sul, 
oreconhecimento no Marcas Preferi- 
das é um grande incentivo para con- 
tinuar sendo referéncia.“Seguiremos 
trabalhando para manter a Moura, não 
apenas como a marca mais lembrada, 
mastambém comoamais querida pe- 
losconsumidores. Este prêmiomostra 
que estamos no caminho certo”, fina- 
liza Juliana Lisboa. 8 


MOURA.COM 


E TAMBÉM DOS - 
PERNAMBUCANOS. 


Este é o resultado de uma marca que está sempre inovando, 


com produtos de qualidade e alta tecnologia. 


Um reconhecimento que enche a Moura de gratidão e orgulho. 


AUTOMÓVEIS 


COM 25 ANOS, MARCA JÁ PASSOU DE PAI PARA FILHO E BATE RECORDES DE 
VENDAS COM AS CONCESSIONÁRIAS FAVORITAS DA JEEP E DA FIAT NO ESTADO 


história da Italiana com Per- 
A nambuco não começou ha 
tanto tempo atras. A reven- 
dedora de automóveis já se estabele- 
ceu como um nome tão tradicional 
que nem parece estar apenas em seu 
25° ano de existência Mas éjustamen- 
tecom qualidade e boa relacao como 
consumidor que um jovem empreen- 
dimento conquista seu espaço, e no 
prêmio Marcas Preferidas 2024, fo- 
ram dois: a marca foi escolhida pelos 
pernambucanos como concessioná- 
ria favorita da Jeep e da Fiat. 
“TeraFiatltalianaea Jeepltalianare- 
cebendo oreconhecimentodo povo per- 
nambucanopelo Prêmio Marcas Prefe- 
ridas é uma grande honra. São anos de 
dedicação e muito trabalho, não só na 
parte comercial, mas na implementa- 
ção de um atendimento humanizado 


e um pós-venda que encanta o cliente. 
São esses aspectos que nos destacam 
no mercado e fazem a Italiana ser lem- 
brada com tanto carinho”, diz o presi- 
dente da marca, Marcony Mendonça 
Marcony fundou a Italiana junto de 
seu pai, José Américo Mendonça. A 
dupla foi nomeada concessionária da 
Fiatno Recife em 1998, evento quedeu 
o pontapé inicial para a criação daem- 
presa Em seus primeiros anos, a Italia- 
na precisou sobreviver à concorrência 
das grandes marcas, mas conquistou 
números expressivos apesar das difi- 
culdades, tornando-seamaior revende- 
dorade Fiat do estado. Em 2003, desta- 
cando-senaregiãometropolitana abriu 
uma filial em Caruaru. 
AJeepentrounoportfólio da Italiana 
apenas em 2015, com umaconcessioná- 
riainauguradana avenida Caxanga,no 


DIVULGAÇÃO 


Recife transferida paraobairrodoPina 
em2020 “Foia partir detodo esse esfor- 
ço que também conquistamos, com a 
Jeep Italiana, otitulo de ponto de ven- 
da que mais vende Jeep no Recife, e 
emjaneiro de 2024, o ponto de venda 
que mais vendeu Jeep em todo o Bra- 
sil, aponta Marcony. 

Aolongo deseus 25 anos de história, 
tevea qualidade de seu local detraba- 
lhoreconhecida pelo prêmio Great Pla- 
ceto Work. Hoje, a Italiana possui qua- 
tro lojas em Pernambuco, sendo três 
revendedoras da Fiat - uma na aveni- 
da Caxangá, outra na Imbiribeira, am- 
basnoRecife,eaterceiraem Caruaru- 
euma da Jeep, tambémna capital. Em 
2024, ha planos para mais umaexpan- 
sao no portfólio. 

“Para manter o ritmo acelerado aqui 
naempresa, vamostrazerumanovida- 
dejaemnovembrodesteano.A Italiana 
seráamaisnovarevendedoradamarca 
RAMno Recife Estamosanimadosem 
compartilhar essa notícia com o públi- 
co, e esperançosos com os frutos que 
a aquisição dessa nova marca pela lta- 
liana vai render, anuncia Marcony. E 


„— Familia Mendonça está à frente das 


revendedoras e projeta expansão 
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Vara 


— Além da venda de carros novos, rede de concessionárias também comercializa peças e acessórios originais 


uando o assunto é Volkswa- 
gen, os pernambucanos têm 
seu local predileto para bus- 
car um veículo da famosa montadora 
com origem alemã e coração brasilei- 
ro. Porisso que, por mais umano,a Bre- 
men, que faz parte do Grupo Parvi foi 
eleitaamelhor Revendedora Volkswa- 
genno Prêmio Marcas Preferidas 2024. 

Mas de onde vemosegredo detama- 
nha preferéncia? “A Bremen veminves- 
tindobastanteem pessoas enoambien- 
tedeatendimento, tormando-seumaem- 
presa cada vez mais conectada e que 
conversacomocliente” justificaodire- 
tor comercial daempresa,]gor Catunda. 
Nesteano,a concessionária intensificou 
seusinvestimentosemaçõesparame- 
lhorar a experiência do cliente, sejano 
ambiente digital ou até mesmo emno- 
vasinstalações. 

Além de veículos novos da Volkswa- 
gen,arevendedorarecifenseinaugura- 
da em 2013 também comercializa pe- 
ças e acessórios originais da fabrican- 
te E nestes 11 anos de atuação, existe a 
preocupação da empresa com as cau- 
sas ambientaisesociais. “Trabalhamos 
muitoforteligados ao Instituto Parvi on- 
detemosaçõessocioambientais cons- 
tantes paraajudarnossasociedade, im- 
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REVENDEDORA VOLKSWAGEN DO GRUPO PARVI 
FOI ELEITA A MELHOR PELOS PERNAMBUCANOS 


pactando deforma continuana vida de 
todos. Enosso compromissocomares- 
ponsabilidade social vaialém dasdoa- 
ções financeiras, pois buscamos real- 
mente transformar a comunidade ao 
nossoredor', ressalta Catunda. 

Ao apostar na boa relação com os 
clientes enas reformas em suas unida- 
des - para proporcionar maior confor- 
toatodoseles-a Bremen tem buscado 
investir em tecnologia “Estamosimple- 
mentando sistemas avançados deCRM 
(Customer Relationship Management, 
que é Gestão de Relacionamento como 
Cliente)e capacitandonossos colabora- 
dores comtreinamentos continuospara 
garantir umatendimento diferenciado”. 

A concessionária já colhe bons fru- 
tos destas estratégias de mercado. “Ho- 


jenaregião Nordeste, por exemplo, so- 
mosomaior grupo Volkswagen em fa- 
turamento, quantidade de veículos ven- 
didos, número de pessoastrabalhando 
e número de pontos de vendas, estan- 
do presente em três estados: Pernam- 
buco, Bahia e Maranhão”, celebra o di- 
retor comercial. 

Por todas estas razões, a Bremen se 
consolida como a principal preferên- 
cia dos pernambucanos por mais um 
ano. “Ser reconhecida no Prêmio Mar- 
cas Preferidas é uma honra eumreco- 
nhecimento do trabalho árduo e dedi- 
caçãodetodaa equipe Bremen Reforça 
aconfianca dos clientes em nossa mar- 
caenos motiva a continuar buscando 
a excelência em todos os aspectos de 
nossonegėcio',conclui Igor Catunda. 


VIgILAINZAUU CUIN LaIIIDLaIINICI 


DIVULGAÇÃO 


| Bremen 
0 A concessionaria Volkswagen J) poesias 


preferida dos Pernambucanos. 


Obrigada, Pernambuco. 


Por mais um ano, somos líderes em vendas em todo o estado, pelo prêmio Marcas 
Preferidas, do Diário de Pernambuco, com destaque para Afogados, Boa Viagem 
e Caruaru, que reconhecem e prezam pelo nosso atendimento diferenciado. 


Venha conhecer a Bremen e descubra por que somos a maior do Nordeste. 


Parvi 


W Bremen 2 Grupo 


TELECOMUNICAÇÕES 


s EMPRESA 
CONQUISTOU PÓDIO 
COMO OPERADORA 
DE CELULAR E BANDA 
LARGA PREFERIDAS 


Claro conquistou, neste ano, 
acategoria de Operadora de 
Celular preferida pelos per- 


nambucanos etambéma categoria Ban- 
da Larga preferida, título quealcançape- 
lasétima vez,na pesquisa Marcas Prefe- 
ridas 2024, do Diario de Pernambuco 
“O reconhecimento dos pernam- 
bucanos, por meio do estudo Marcas 
Preferidas, reflete o trabalho e investi- 
mentos contínuos da Claro, para ofere- 
cer sempre aos clientes a melhor expe- 
riência para uma vida mais divertidae 
produtiva”, comemora André Peixoto, 
diretor regional da Claro no Nordeste. 
Em Pernambuco, a Claro é líder de 
mercado, com mais de 42% de mar- 
ket share (indicador que representa a 
participação de uma empresano seu 
nicho) no serviço móvel “Nossa lide- 
rança tem como baseo entendimento 
de quenossos clientes merecem mui- 
to mais serviços, inovação, respeito e 
transparência Além da implantação 
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CLARO LIDERA 
EM DOSE DUPLA 


do Claro 5G+, nossa banda larga pas- 
sa por modernização constante e ex- 
pansão, para melhorar ainda mais a 
percepção do cliente e da qualidade 
de nossos produtos”, explica Peixoto. 

No serviço móvel, amarca está pre- 
sente em todas as cidades pemambuca- 
nas. Enacapital, possui 05G maisrapi- 
do da regiao,segundooSpeediest® um 


Estudo da Ookla 
mostra que marca 
oferece 0 5G 

mais rápido da região 


estudo realizado pela empresa Ookla, 
paramedir o desempenho dainternet, 
que também confirma essa liderança 
da Claro no Brasil. Ainda no estado, a 
Claro lidera o market share da tecno- 
logia 5G com 374% de participação de 
mercado e cobertura em sete cidades 
pernambucanas: Recife Petrolina Olin- 
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da, Caruaru, Cabode Santo Agostinho, 
Jaboatão dos Guararapes e Paulista. 

A estratégia destaempresadeteleco- 
municaçõesé centradana experiência 
do cliente e na oferta de serviços ino- 
vadorese convergentes, queintegram 
conectividade entretenimento, produ- 
tividade e serviços digitais. Eosinves- 
timentos garantem a disponibilidade 
equalidade dosserviços ofertados pa- 
raseguir na vanguarda do desenvolvi- 
mento de novas tecnologias e no lan- 
camento de produtos que façam a di- 
ferença na vida dos clientes. 

AcClaro oferece amaismodernatec- 
nologia de bandalarga deultraveloci- 
dade, como Wi-Fimais estável do Bra- 
sile TV por assinatura. A Claro fibra é 
instalada com Wi-Fi Plus, por meio de 
uma rede de fibra óptica, nos planos 
de banda larga. A tecnologia garante 
uma melhor experiência de conexão, 
além de um maior alcance dentro da 
casa do cliente. 

Com tantas facilidades, os produtos 
da Claro proporcionam soluções com- 
pletas, não apenasemserviços detele- 
foniaebandalarga Osclientestambėm 
têmacesso à música, conteúdo, filmes, 
entre outras aplicações de conexão, in- 
teratividadee entretenimento, dentro 
eforadecasa 8 


No serviço móvel, a marca 
está presente em todas as 
cidades pernambucanas 
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MARCAS 


Dis 


“amarca preferida 
| dos pernambucanos. 


Todo pernambucano tem um cantinho preferido na sua casa. 
Além de uma comida preferida. Uma praia preferida. E uma marca preferida. 


Por isso, mais uma vez, a Claro ocupa 01º lugar no Prêmio Marcas Preferidas 
do Diario de Pernambuco na categoria Banda Larga. E, este ano, é também 
vencedora na categoria Operadora de Celular. 


Porque continuar conectando você dentro e fora de casa é o que nos move. 
Afinal, com a Claro, você se conecta + com o que ama. 


AS 


Eu 2™ Pernambuco 


CLARO.COM.BR/PORQUECLARO 


A Claro é vencedora das categorias Internet Banda Larga e Operadora C | a ro = 
de Celularno Prêmio Marcas Preferidas 2024, do Diario de Pernambuco. 


SERVIÇOS 


78 MARCAS PREFERIDAS| DIARIO DE PERNAMBUCO 


a MARCA REFORÇA 
TITULO DE REFERENCIA 
NO SETOR DE 
TRANSPORTE DE 
VALORES NO NORDESTE 


om quase cinco décadas de 
C atuaçãoemPernambuco,oGru- 
po Preserve Liserve reforça a 
sua soberania ao ser a marca maislem- 
bradanacategoria“Segurança” do Mar- 
casPreferidas, promovido pelo Diario 
de Pernambuco De 201632024 a em- 
presa se mantémnaliderança,se des- 
tacando como referência no segmen- 
todetransporte de valores no Nordes- 
te eo quarto mais importante do pais. 
“Em2025,0GrupoPreserveLiserve 
completa 50 anos e Pernambuco é o 
berço da nossa história Ser uma mar- 
ca lembrada por tantos anos, através 
doreconhecimento dos pernambuca- 
nos, é a prova de como conseguimos 
consolidar onosso trabalho com ética, 
profissionalismo einovação” comemo- 
ra o diretor Comercial, Filipe Gomes. 
Fundado em 1975 nas cidades de 
João Pessoa e do Recife, o Grupo tem 
uma trajetória que acompanha aevo- 
lução das demandas de segurançano 
Nordeste. Hoje, aempresacontacom20 
basesoperacionais, distribuidas estra- 
tegicamente pelas principais capitais e 
cidades nordestinas, sendoresponsá- 
vel pela geração de mais de10 mil em- 
pregos diretos naregiao Nordeste, aten- 
dendo a mais de dois mil clientes, com 
uma frota de500 veículos. 
“Asegurança privada temcondições 
e pode ajudar de forma significativa o 
Estado no combate à criminalidade”, 


Gomes: condições de ajudar, de forma 
significativa, no combate à criminalidade 


GRUPO PRESERVE 
LISERVE: SINÔNIMO 
DE SEGURANÇA 


explica o presidente do Grupo Preser- 
ve Liserve, Agostinho Gomes. E é is- 
so o que a empresa vem fazendo des- 
de oinicio da sua trajetėria, através da 
oferta de soluções inteligentes, tecno- 
logia, qualidade, pontualidade e conti- 
nua melhoria de processo. 

DeacordocomFilipe Gomes asatisfa- 
caodoGrupoestaemproporcionarso- 
luções e atender aos clientes com qua- 
lidade eficiência e pontualidade. “Esta- 
mosatentos às tendências mundiais de 
tecnologiae segurança para ampliar a 
excelência dosserviços prestadosem 
todos as estados em queatuamos”, com- 
pleta o diretor Comercial. 

O portfólio abrange uma ampla ga- 
madeservicos, incluindo Logistica de 
Valores, Gestão de Transportee Trata- 
mento de Valores, Segurança Patrimo- 
nial Segurança Eletrônica, Escolta Ar- 
mada, Conservação e Limpeza Am- 
biental, Terceirização de Mão de Obra 
e Consultoria em Gestão e Educação 
Corporativa. Essa diversificação refle- 
te o compromisso do Grupo em ofere- 
cersoluções abrangentes e umatendi- 
mento de excelência. 

Com demandas crescentes, o Gru- 
po Preserve Liserve se empenha para 
acompanhar as exigências domercado. 
Parao diretor comercial ha umaneces- 
sidade permanentedese adaptar às de- 
mandas da globalização preparar ain- 
da mais os seus colaboradores. "Inova- 


ção etecnologiaandam demãos dadas 
coma área de Recursos Humanos. Por 
isso, estamos focados em aprimorar a 
nossa política estratégica de desenvol- 
vimento de pessoas, através da utiliza- 
çãodenovosrecursostecnológicos edu- 
cacionais, etambém na transformacao 
digital no RHaliadaao uso delA. 

Desde 2007 aPreserveLiservevem 
implementando um programa deges- 
tãoreconhecido intemacionalmente pe- 
lacertificação ISO 9001,eesta em pro- 
cesso de adoção de padrões voltados 
para Responsabilidade Ambiental So- 
cialede Saúdee Segurança Ocupacio- 
nal Para o futuro, Filipe Gomes proje- 
taaexpansão dosegmentoatravésda 
união de inteligência etecnologia para 
resultados de excelência, queirão ele- 
var o reconhecimento do Grupo Pre- 
serve Liserve. m 


CARIUS PONTES / DIVULGACAO 


QQ) ost 


A PREFERIDA QUE VALE OURO. 


O Grupo Preserve Liserve conquista o prémio 


0 m = 
“Marcas Preferidas" do jornal Diario de Pernambuco, 8 premio : 
pelo 8° ano. Nós só temos a agradecer a todas “Marcas Preferidas” 
as pessoas que preferem a nossa marca. na categoria Segurança. 


f O in Grupo Preserve Liserve 


>>> >> >>> grama conrcarnstamer 


SERVIÇOS 


GRUPO ADLIM: HÁ 46 ANOS 
FORTE NA TERCEIRIZAÇÃO 


a EMPRESA PERNAMBUCANA EXPANDIU ATUAÇÃO PARA 12 ESTADOS BRASILEIROS 


omposto pelasrenomadas em- 
C presas Adlim Terceirização e 

Águia Vigilância o Grupo Adlin 
comemora quatro décadas e meia de 
liderança e excelência nos setores de 
terceirização personalizada serviços 
de tecnologia e governança empresa- 
rial Fundada em Pernambuco, o gru- 
po expandiu sua presença para 12 es- 
tados brasileiros. O trabalho abrange 
diversos segmentos econômicos, in- 
cluindo comércio, indústria, educa- 
ção, saúde e serviços, sempre pauta- 
do pela segurança, eficiência opera- 
cional e qualidade. 

Em mais uma demonstração de sua 
consolidação nacional, o Grupo Adlim 
foi eleito a marca mais lembrada pelos 
pemambucanos no Prêmio MarcasPre- 
feridas, promovida pelo Diario de Per- 
nambuco na categoria deterceirização 
deserviços.Paraa empresa, oreconhe- 
cimento é motivo de gratidão e orgu- 
lho e demonstra a força da marca em 
suaterranatal após 46 anos deatuação. 

“É com gratidão e respeito que rece- 
bemos o reconhecimento pela valori- 
zação da marca Adlim, que está no co- 
ração dos pernambucanos há quase 
cinco décadas, pelo terceiro ano con- 
secutivo conquistando o primeiro lu- 
gar na pesquisa”, comemora Cynthia 
Newman, diretora da empresa Aolon- 
godequasecinco décadas, a Adlim pro- 
porcionoutrabalhoecrescimentopara 
mais de 70 mil profissionais em todo o 
Brasileatendeua mais de2milclientes. 

Hoje a empresa está em mais de300 
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DIVULGACAO 


-~~ Grupo investe continuamente em pessoas, inovação e tecnologia 


municípios de 12 estados: Alagoas, Es- 
pirito Santo, Minas Gerais, Mato Gros- 
so do Sul Pemambuco, Paraíba, Para- 
ná Piauí RioGrande do Norte RioGran- 
de do Sul São Paulo e Santa Catarina. 
Osucessoé impulsionado pelainova- 
çãocontinuae pelaexcelência A empre- 
sadesenvolveu o Adlimnow, uma ferra- 
menta de gestão para governança dos 
serviços em tempo real, possibilitan- 
dooacompanhamento dasatividades 
eaidentificação de novas demandas. 
“O Grupo Adlimsededicaa cumprir 
osrequisitos legais rigorosamente e au- 
mentar osinvestimentos em pessoas, 
recursos materiais, equipamentos, tec- 
nologia e inovação. Com AdlimNow, 
atendemos com o máximo de quali- 


dade as demandas do segmento que 
emprega cerca de 43 milhões de pro- 
fissionais no Brasil”, conta a diretora. 

O grupoofereceo serviço Adlim Ex- 
press, permitindoa contratação rápida 
deserviços pontuais, comolimpeza jar- 
dinagemeserviços administrativos. O 
investimento continuo em pessoas, ino- 
vação etecnologia é responsável pelo 
recebimento de certificações de quali- 
dade, como a ISO 9001:2015e Distinção 
nos Servicos de Higiene Hospitalar pe- 
lo Instituto Qualisa de Gestão. 

A empresa prestaserviços paramar- 
casreconhecidas no paisinteiro,como: 
Smart Fit Sesc, Unilever Unimed Recife, 
JOR, Pernod Ric, ThoughtWorks, Porto 
Digital PROCAPE entre outros. m 
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MAIS DE QUATRO 
DÉCADAS DE EXCELÊNCIA 
EM TERCEIRIZAÇÃO. 


anos 


Y GRUPO ADLIM 


Nosso crescimento vem de Deus. 


r" alalara la < venia 2am V | 
Celebr anado a Exceléncia com Voce: 


Este prémio consagra a Adlim como a marca que 
transcende a exceléncia em cada passo. 


Oferecemos produtos e serviços com qualidade 9 
impecável, superando as expectativas dos nossos 
clientes e construindo uma relação de confiança 
em todos esses anos de existência. 

e 
A busca por soluções inovadoras é a nossa bandeira, 
impulsionando-nos a desenvolver ferramentas e 
serviços que atendem às necessidades dos nossos 
clientes de forma personalizada e eficaz, ano após ano. ' 


Nossa equipe dedicada é a essência da Adlim, pronta 
para oferecer uma experiência única, memorável e 
personalizada, construindo laços fortes e duradouros 
com cada cliente. 


Prêmio Marcas Preferidas 2024 promovido 
pelo Diário de Pernambuco. 


www.adlim.com.br 
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